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RESUMEN

El presente trabajo de grado se realizo en la Granja Integral Sared ubicada en el
municipio de Cali, durante el primer semestre del afio 2016, y en la misma
participaron personal de la Fundacion Arquidiocesana de Cali y los autores del
proyecto. El propdsito de la investigacion consistio en la realizacion de un estudio
de viabilidad para la creacion de una granja interactiva de la Fundacion Solidaria
Arquidiocesana de Cali. Para ello fue necesario la elaboraciéon de un estudio de
mercado que determine cudl es el precio y servicios que puede prestar la granja
interactiva de la Fundacién Solidaria Arquidiocesana de Cali, luego se hizo un
estudio técnico que permitid analizar los costos, procesos y tamafio de la granja
interactiva, tambien se elabord la estructura administrativa para el funcionamiento
de la empresa, seguidamente se hizo la identificacién de los trdmites legales, los
permisos necesarios y las entidades relacionadas con la creacién de la granja
interactiva y por ultimo se determind los recursos financieros necesarios para el

funcionamiento de la granja.

PALABRAS CLAVES: Analisis de factibilidad, granja interactiva, Cali,
agroturismo, viabilidad.



ABSTRAC

This degree work was done in the Farm Integral Sareth located in the Cali city,
during the first half of 2016, and the same staff participated in the Archdiocesan
Foundation of Cali and the authors of the project. Hence the purpose of the
research consisted of conducting a feasibility study for the creation of an interactive
farm Archdiocesan Solidarity Foundation Cali. It was necessary to carry out a
market survey to determine what the price and services it can provide interactive
farm Solidarity Archdiocesan Foundation of Cali, then a technical study that
allowed analyzing the costs, processes and size was the interactive farm, also the
administrative structure for the operation of the company was developed, then
made the identification of legal procedures, the necessary permits and entities
related to the creation of interactive farm and finally the necessary financial

resources was determined to farm operation.

KEYWORDS: Feasibility analysis, interactive farm, Cali, agrotourism.
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INTRODUCCION

La presente investigacion se refiere al tema de las granjas interactivas y el
agroturismo. En concreto se hace un analisis de factibilidad para la creacién de
una granja interactiva de la Fundacion Arquidiocesana de Cali. Para abordar este
tema es importante tener en cuenta las Leyes de educacién en Colombia y las
politicas de turismo extranjero que son impulsadas por ProColombia, puesto que
el mercado objetivo seran estudiantes de Colegios y turistas extranjeros que

visiten la ciudad de Cali.

La investigacion de esta problematica se realizd por el interés de identificar el
potencial que tiene la granja interactiva como una unidad productiva sostenible
que le permita a la fundacion SAREP obtener recursos econémicos para seguir

desarrollando sus propdésitos planteados desde su conformacion.

El tipo de investigacion fue descriptivo-explorativo, el método de investigacion
aplicado fue de observacion, analisis y sintesis, debido a que se analizd los
competidores existentes y los precios ofrecidos por cada uno de ellos para
desarrollar el portafolio de servicios de la granja interactiva. En la investigacion
también se aplic6 una encuesta dirigida a los directores de las instituciones
educativas de la ciudad de Cali, esta encuesta permitiéo obtener un panorama de lo
que quieren y requieren en este tipo de salidas pedagdgicas que son enfocadas a

la educacion y sensibilizacion tanto de nifios como adultos en un ambiente rural.

La finalidad del desarrollo del proyecto es analizar por medio de las unidades que
requiere un analisis de factibilidad si es viable o no el proyecto planteado, para
poder obtener este resultado fue necesario realizar el analisis de mercado,

técnico, administrativo, legal, econémico y financiero.
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En el andlisis de mercado se establecidé el mercado objetivo, la oferta y el precio

que se debia asignar a cada uno de los servicios ofrecidos.

En el andlisis técnico se determind las adecuaciones e infraestructura que se
debia poseer la granja para brindar un buen servicio, asi como los insumos, los
alimentos, los animales, las vacunas, las herramientas y los elementos necesarios

para el buen funcionamiento de la granja.

El andlisis administrativo permitié concluir el personal que debia ser contratado y

las instituciones de apoyo con las que deben contar.

El analisis legal ayudd a conocer como esta constituida la fundacion, los
documentos legales que debe poseer ademas de todas las leyes que rigen en el
tema de educacion ambiental y cuidado de los animales.

El andlisis econdmico en donde se cuantifico el monto de las inversiones que se
requiere obtener para la puesta en marcha de la granja y el andlisis financiero, que
ayudo a determinar finalmente si el proyecto es viable o no, al calcular todas las

inversiones y gastos que se necesita para que el proyecto genere utilidades.

Al finalizar el documento se presentan las conclusiones y recomendaciones.

29



1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la ciudad de Cali se encuentra ubicada La fundacibn SAREP (Sistema
Arquidiocesano para La Educacion Productiva), en la cual segun documentos
propios de la fundacion (Documentos de la fundacion SAREP). Se crea el 29 de
Agosto del 2013 como una entidad de la Arquidiocesis de Cali, sin animo de lucro.
Desde entonces SAREP ha Implementado programas educativos flexibles bajo
tres lineas de accién: Educacién para adultos, educacion para el trabajo y
desarrollo humano, educacién informal y proyectos productivos, los cuales estan
orientados para aquella poblacion con poca oportunidad de acceso a la
educacion, con el proposito de desarrollar en ellas un espiritu de emprendimiento

que impulse la fuerza laboral.

Por otro lado la fundaciéon SARED cuenta con un terreno de 10 hectareas ubicado
en el kildbmetro 18 via Cali- Jamundi donde se encuentran actualmente construidas
unidades productivas como (Gallinas ponedoras, piscicultura, cerdos y ganado de

ceba).

A mediados del mes de Diciembre del 2015, la Arquidiocesis de Cali decide
realizar una reestructuracion para garantizar la sostenibilidad de la fundacién
SAREP. Por lo cual se decide pasar la granja a manos de la fundacion Solidaria la

cual posee mayor experiencia en el manejo de unidades productivas.

Es por ello que la Fundacion Solidaria toma este proyecto para seguir el
direccionamiento con el cual venian apuntando desde la fundacion SAREP, y es
aprovechar las unidades productivas construidas en el terreno y convertir el
espacio en una granja interactiva con el propésito de incrementar sus ingresos y

ser auto sostenible.
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Segun, la fundacion SAREP por medio de una investigacion corrobora que existen
altas posibilidades de ser un proyecto viable, pues se identificé que en el Valle del
Cauca se encuentra una poblacion que necesita aprender de temas acerca del
cuidado y proteccion del medio ambiente que son de gran importancia para el
bienestar de la sociedad en una ciudad donde las actividades del campo han sido
desplazadas por la industria y el comercio. Presentando una ausencia de granjas
interactivas que muestren la cultura vallecaucana, el contacto directo con los
animales y el medio ambiente, ademas de recibir charlas educativas de una forma

divertida, de acceso y disponibilidad para todo publico.

Es por esto que se pretende realizar un analisis de factibilidad con el objetivo de
determinar si la implementacibn de una granja interactiva sirve como base
econdémica para su sostenibilidad.

1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cual es la viabilidad para la creacién de una granja interactiva de la Fundacion
Solidaria Arquidiocesana de Cali?

1.3 SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA

e (;Cuadl es el precio y servicios que puede prestar la granja interactiva de la

Fundacion Solidaria Arquidiocesana de Cali?

e ¢;Cual es la infraestructura necesaria para que la granja interactiva funcione de

manera optima?

e ;Como debe ser la estructura administrativa para el funcionamiento de la

empresa?
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e (;Cudles son los tramites legales, los permisos necesarios y las entidades

relacionadas con la creacion de la granja interactiva?

e ¢ Qué recursos financieros son necesarios para el funcionamiento de la granja?
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2. JUSTIFICACION

Este trabajo se justifica desde los siguientes puntos de vista

e Desde el punto de vista del mercado:

En Cali existe un mercado potencial, pues existen pocas granjas interactivas o
educativas en la ciudad, siendo estas una alternativa atractiva tanto para los

habitantes de Cali, ciudades aledafas y turistas.

Se evidencia que el turismo es uno de los sectores que aporta una suma
significativa a la economia de Colombia, y por lo tanto es una gran oportunidad
para atraer mercado, segun reporte de Migracibn Colombia para el 2012 se
registraron 112.278 extranjeros los cuales visitaron la ciudad de Cali, es decir, un
61,3% del total de extranjeros que llegan a Cali, lo hacen por Turismo. Del total de
Turistas que arriban a Colombia, 68.669 registran su entrada por el Aeropuerto de
Cali, El Alfonso Bonilla Aragon.(PROCOLOMBIA, 2015)

Ademas se cuenta con una perspectiva positiva en la participacion de un mercado
interno por parte de los colegios de la ciudad de Cali y municipios circunvecinos
orientado a los nifios pertenecientes a estas instituciones educativas, segun la
alcaldia de Cali en el afio 2014 se registra 1.039 instituciones educativas tanto

publicas, privadas y contratadas.(Ofec Futuros Cientificos, 2015)

En estas instituciones estan matriculados 419.236 nifios y adolescentes, de los
cuales 10.122 (2%) estan en nivel inicial, 31.885 (8%) en transicién, 173.235
(41%) estudian en primaria, 132.054 (32%) cursan secundaria, 48.708 (12%) son
estudiantes de media, y 23.139 (6%) adelantan sus estudios por ciclos. Teniendo
un gran mercado potencial en los niveles de primaria y secundaria (Ver Anexo J).
(Alcaldia de Santiago de Cali, 2015)
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La Fundacion Solidaria posee una ventaja de fidelizacion por cuenta de las
instituciones Arquidiosesanas porque hacen parte de la red de fundaciones de la
Arquidiécesis de Cali y por lo tanto estaran dispuestas a conocer, recibir y

participar en una experiencia educativa en el ambito ecoldgico y ambiental.

e Desde el punto de vista econdmico y social:

Al crear una granja interactiva con fines educativos se estara dando empleo y por

lo tanto se contribuira al mejoramiento de la econdémica calefa.

Desde el punto de vista social podra contribuir a mejorar la calidad de vida de los
empleados y de los clientes al ofrecerles un lugar para su esparcimiento, diversion
y aprendizaje, asi mismo grandes oportunidades para que estudiantes tanto
locales como de otras partes del mundo puedan tener como una opcion realizar
sus practicas profesionales en un entorno completamente rural, para aplicar sus
conocimientos, siendo servicio y entrega en un trabajo enfocado en pro a la

educacion por lo tanto contribuir al bienestar de la sociedad.

e Desde el punto de vista legal:

En Colombia existen muchas leyes enfocadas a la importancia y obligacién de
formarnos e instruirnos en temas de educaciéon ambiental y para el Ministerio de
Educacién es a través de la educacion que se podra disminuir los efectos del
cambio climatico que cada vez cobra mas importancia, de la misma manera que
se viene trabajando con el cuidado y proteccion de los animales que tantas veces

se han visto vulnerables por las acciones del ser humano.

Existen varias leyes concernientes al medio ambiente como por ejemplo la ley 115

de 1994 con la cual se crea el proyecto educativo institucional (PEI), donde
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exigen a las instituciones educativas fomentar acciones pedagdgicas para la

conservacion del medio ambiente tanto tedricas como précticas.
e Desde el punto de vista académico:
La elaboracion del presente proyecto da la oportunidad de seguir aprendiendo y

afianzando conocimientos adquiridos en el transcurso del programa de ingenieria

industrial en la Fundacién Universitaria Lumen Gentium.
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3. OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GENERAL

Realizar un estudio de viabilidad para la creacion de una granja interactiva de la
Fundacién Solidaria Arquidiocesana de Cali.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Realizar un estudio de mercado que determine cual es el precio y servicios que
puede prestar la granja interactiva de la Fundacion Solidaria Arquidiocesana de

Cali.

e Realizar un estudio técnico que permita analizar los costos, procesos y tamafio

de la granja interactiva.

e Elaborar la estructura administrativa para el funcionamiento de la empresa.

¢ |dentificar el trdmite legal, los permisos necesarios y las entidades relacionadas

con la creacion de la granja interactiva.

e Determinar los recursos financieros necesarios para el funcionamiento de la

granja.
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4. MARCO DE REFERENCIA
4.1 MARCO TEORICO
4.1.1 Estudio de factibilidad. “Un estudio de factibilidad podra pronosticar con
mayor certeza el rumbo de éxito o fracaso de una idea de negocio”.(Ramirez &

Cajigas, 2004, pag. 44).

Con este estudio lo que se pretende no es tener un plan para estar al tanto de
como se dirigirA y que resultados positivos proyectaria la idea del proyecto a

desarrollar, si no que busca determinar si es 0 no prudente invertir recursos en tal
idea emprendedora. De acuerdo a lo anterior, un estudio de factibilidad
correctamente concebido y ejecutado, se concluira positiva o negativamente sobre

crear una empresa. (Ramirez & Cajigas, 2004, pag. 45).

Un estudio de factibilidad se realiza cuando se:

a. Contemple la posibilidad de adoptar nuevas tecnologias.

b. Quiere realizar cualquier tipo de combinacion o alianzas de firmas “fusiones”,
con el objeto de ganar una mejor posicién para el comudn interés de las respectivas
firmas.

c. Considere la reubicacion fisica de sus instalaciones.

. Considere la necesidad de ampliar las facilidades actuales.

Considere la necesidad de construir nuevas facilidades (plantas, por ejemplo).

- 0

Quiere montar un nuevo proyecto.

Piense la posibilidad de nuevas lineas de produccion, servicios y/o productos.

> @

. Desea expandir geograficamente el area de mercado o la busqueda de nuevos
mercados.

i. Examine la diversificacion de las operaciones.
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j. Desee hacer reemplazo de equipos fundamentales en su proceso de
produccion o distribucion. (Palacio Salazar, 2010, pag. 22).

4.1.1.1 Analisis de mercado. Segun los autores el estudio de mercado es uno de
los méas importantes, pues define el medio en el que habra de llevarse a cabo el
proyecto. En este estudio se analiza el mercado o entorno del proyecto, la
demanda, la oferta y la mezcla de mercadotecnia o estrategia comercial, dentro de
la cual se estudian el producto, el precio, los canales de distribucion y la

promocion o publicidad. (Orjuela Cordova & Sandoval Medina, 2002, pag. 9).

“Para el analisis de mercado se reconocen cuatro variables fundamentales que
conforman la estructura” como se muestra en la Figura 1 .(Baca urbina, 2006, pag.
15).

Figura 1. Variables de un estudio de mercado

Analisis dela oferta

Estudiode

mercado

Analis

Fuente: Los Autores.

e Andlisis de la oferta: Se conoce como oferta a la cantidad de bienes o
servicios que un cierto namero de productores estd dispuesto a poner a
disposicion del mercado a un precio determinado. El objetivo que tiene el analisis
de la oferta es determinar o medir las cantidades y las condiciones en que una
economia puede y quiere poner a disposicion del mercado un bien o un

servicio.(Camacho ortiz & Trigos fernandez, 2006, pag. 46).
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e Analisis de la demanda: Demanda es la cantidad de bienes y servicios que el
mercado requiere o solicita para buscar la satisfaccion de una necesidad
especifica a un precio determinado. El andlisis de demanda tiene como objetivo
determinar y medir cuéles son los factores que afectan los requerimientos del
mercado con respecto a un bien o servicio, asi como determinar la posibilidad de
participacion del producto del proyecto en la satisfaccion de dicha demanda.

(Camacho ortiz & Trigos fernandez, 2006, pag. 45).

e Analisis de precios: “Precio es la cantidad monetaria a la que estan
dispuestos a vender, y los consumidores a comprar un bien o servicio, cuando la
oferta y la demanda estan en equilibrio”.(Camacho ortiz & Trigos fernandez, 2006,

pag. 47).

e Analisis de la comercializacion: Es la actividad que permite al productor
hacer llegar un bien o servicio al consumidor con los beneficios del tiempo y lugar,
es decir, colocar el producto en un sitio y momento adecuados, para dar al
consumidor la satisfaccion que él espera con la compra.(Camacho ortiz & Trigos
fernandez, 2006, pag. 48).

4.1.1.2 Analisis técnico. El objetivo central del andlisis técnico es determinar si es
posible elaborar y vender el producto/servicio con la calidad, cantidad y costos
requeridos. Para ello, es necesario identificar tecnologias, maquinaria, equipos,
insumos, materias primas, suministros, consumos unitarios, procesos,
ordenamiento de procesos, recursos humanos en cantidad y calidad, proveedores,
etcétera. Este andlisis, sin dudas, va coordinado con el mercado, pues la
produccion es para atender las ventas que se identifiguen en ese analisis.(Varela,
2008, pag. 343).

4.1.1.3 Analisis administrativo. El objetivo central de este andlisis es definir las

caracteristicas necesarias para el grupo empresarial y para el personal de la
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empresa, las estructuras y estilos de direccion, los mecanismos de control, las
politicas de administracion de personal y de participacion del grupo empresarial en
la gestion y en los resultados.(Varela, 2008, pag. 353).

4.1.1.4 Analisis legal. Tiene como objetivo definir la posibilidad legal y social para
que la empresa se establezca y opere; definir el tipo de sociedad y las
obligaciones tributarias, comerciales y laborales que de ella se derivan; analizar
las implicaciones que sobre la comunidad tiene el proyecto; determinar las

regulaciones locales y los permisos requeridos.(Varela, 2008, pag. 356).

4.1.1.5 Analisis econdémico. Tiene como objetivo la determinacion de las

caracteristicas econdmicas del proyecto.(Varela, 2008, pag. 359).

4.1.1.6 Analisis financiero. El objetivo es determinar las necesidades de recursos
financieros, las fuentes y las condiciones de ellas, y las posibilidades de tener
acceso real a dichas fuentes. Asimismo, debe determinar, en el caso de que se
use financiacion, los gastos financieros y los pagos de capital propio del préstamo.
El otro propésito es el analisis de la liquidez de la organizacion y la elaboracion de
proyecciones financieras.(Varela, 2008, pag. 372).

4.1.2 Tipologias turisticas. El sector turistico en la categoria de turismo natural
se encuentra el agroturismo, ecoturismo, agro ecoturismo y parques tematicos.
Ademas cabe resaltar que el turismo y los parques teméaticos se encuentran
ligados pues hoy por hoy los boletos o planes turisticos que se venden contienen
adicionalmente entradas a parques tematicos con el objetivo de satisfacer los
productos y servicios que la demanda esta requiriendo como preferencia

actualmente. (Ariza, y otros, 2011, pag. 8).

4.1.2.1 Agroturismo. Es una de las formas de turismo enfocada especialmente en

la cultura rural donde se identifica una oportunidad para generar recursos
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econémicos por medio de varias opciones ofrecidas al publico interesado en la
distraccion y atraccion que brinda la naturaleza primordialmente con paisajes
cultivados que puede ofrecer este tipo de ambiente. Ademas el aspecto cultural y
educativo juega papeles decisivos y son el componente clave para su desarrollo.
Ver Figura 2. (T.P AGRO , 2016).

Figura 2. El termino agroturismo

Agroturismo

q Agricultura | q Turismo I

Practicado por los turistas que entran
al pais y que durante su permanencia
gastan dinero en alimentos.

Obtencion de animales y vegetales
para el uso alimenticio

Fuente: Los autores.

Se caracteriza porque el visitante participa activamente de las actividades
productivas de las fincas dedicadas a cultivos o produccion animal, ya sea con
fines académicos, de entretenimiento o de participacién, demostrativos o
productivos, ademas de la oferta de alimentacibn y hospedaje, que son

propiciados por el mismo establecimiento agricola.(Ramirez Castellanos, 2014).

4.1.2.2 Ecoturismo. Centra su dindmica sobre las actividades de observaciéon y
estudio de los recursos naturales; sin generar acciones de invasion y/o extraccion
de elementos o componentes propios de dichos recurso. De tal suerte que se
propicia un intercambio o reconocimiento de saberes y paisajes, de disfrute de la
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flora y fauna y en general, un interés marcado por la proteccién y conservacion del
ambiente visitado. La recreacion es parte sustancial de las oportunidades que
ofrece el ecoturismo a través de ellas se puede involucrar al turista en procesos
especificos de senderismo, avistamiento de avifauna, de insectarios 0 mariposa

rios, cabalgatas, cannopy, balsaje, etc.(T.P AGRO , 2016).

4.1.2.3 Agro ecoturismo. El agro ecoturismo es otra forma de actividad turistica
que abarca mucho mas que lo que puede ofrecer un ambiente de naturaleza,
agricultura y ganaderia, pues este se enfoca ademas de conllevar responsabilidad
social, vinculacién con la comunidad, sostenibilidad y protecciéon del medio
ambiente.(Castillos Martinez, 2014, pag. 4).

4.1.2.4 Parque tematico. Son lugares donde un conjunto de atracciones se
encuentran en torno a una linea o tema especifico ofreciendo educacion, ocio,
cultura y entretenimiento a todos sus visitantes, estos se pueden clasificar segun
los segmentos hacia los que se dirigen sus tematicas: de animacion, cientificos,
acuaticos, histéricos y de aventura. Un aspecto de vital importancia es que los
parques tematicos son atractivos turisticos que estan enfocados en ofrecer

espacios para compartir en un ambiente familiar.

Un ejemplo que marco el inicio de los parques tematicos se sitio en Estados
Unidos en el afio 1955 con la creacion del parque tematico llamado DisneyLand
este parque ademas de contar con tiendas de productos relacionados con la
temética del parque, escenografias acordes con una linea fundamental,
restaurantes, ambientacion y atracciones mecanicas, posee también complejos

tipo resort incluyendo asi servicios de hospedaje.(Ariza, y otros, 2011, pag. 7).
Por otro lado en Colombia se puede identificar a Panaca (Parque Nacional de la
Cultura Agropecuaria) como el pargue tematico mas importante del pais (Ariza, y

otros, 2011, pag. 8).
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Panaca se identifica como la mayor granja del mundo, su fundador y director Jorge
Ballen expresa que es un lugar que trasciende los limites de las granjas escuela
debido a que a través de seis estaciones dedicadas a la zoologia y dos a la
agricultura se puede experimentar una experiencia sensorial completa.(Pelaez,
2010).

4.1.2.5 Granjas. Son grandes explotaciones agricolas y/o ganaderas que
desarrollan técnicas de cultivo intensivo y de ganaderia tanto intensiva como
extensiva, y que en la actualidad, gran parte de ellas destinan una porcion del
predio para el desarrollo de alguna actividad relacionada con la turistica.(Rosales
Leal, 2002, pag. 12).

e Las granjas escuelas o las granjas educativas. Son granjas que se dedican
a desarrollar actividades referentes a todo lo que se maneja en un medio rural,
como por ejemplo el cuidado y manejo de los animales que se encuentre a
disposicion de la granja, control y desenvolvimiento de los cultivos del huerto,
aplicacion de los ciclos que se deben seguir para la creacién de productos
primarios como elaboracion de pan, conservas, etc., por otro lado en estas granjas
también se ejecutan talleres que ayudan a estimular la motricidad de los nifios por
medio de manualidades, ejercicios de expresion oral y animacion.(Rosales Leal,
2002, pag. 12).

Por lo general el formato que conserva este tipo de establecimientos cuentan con
predios pequefios, se encentran organizados de tal forma que logren obtener el
optimo aprovechamiento del espacio con el que cuentan, ademas se exponen
sistemas de produccion y comercializacién a distinta escala, se tiende a dictar
programas de educacién ambiental, se ensefian técnicas de cultivo generalmente
cultivo organico, todo esto bajo supervision de personal especializado en forma

individual y en grupos que son desarrolladas a modo de talleres; estas actividades
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fusionan tanto el concepto de educacién como el de recreacion.(Rosales Leal,
2002, pag. 12).

e Granja integral autosuficiente. Una granja integral autosuficiente cuenta con
un modelo basado en la explotacion agricola tradicional del campesino para el
beneficio de si mismos y de su entorno, bajo su disefio, construccion y ejecucion
de las valiosas tradiciones y complementada de conocimientos de ecologia,
control bioldgico y conservacion de recursos primarios como suelos, clima y agua.
Ademas, permite su transformacion a través de la aplicacion de tecnologias
apropiadas segun las condiciones del medio, la articulacién a los mercados y

dindmica agropecuaria local. (Herrera Acosta).

4.1.3 Técnicas de ventas. A continuacion se explica diferentes técnicas de ventas

4.1.3.1 Tipos de venta. Desde hace mucho tiempo atras, el método de venta
existente era la venta de forma personal la cual se basaba en que los vendedores
realizaran recorridos de casa en casa ofreciendo sus productos. Después de esto
surgid las ventas multinivel las cuales comenzaron a tener importancia y junto a
esta la evidente reproduccion de vendedores que se acompafaban de un
catalogo, ademas de las ventas a distancia que a lo largo del tiempo han venido
evolucionando dia tras dia con mayor rapidez gracias a la ayuda de la internet que
se ha convertido en un herramienta indispensable para la comercializacién de los

productos lanzados al publico.(Navarro Mejia, 2012).

Cuadro 1. Tipos de ventas

Tipos de ventas Caracteristicas

Requiere mayor planificacion.

Se realiza sin intermediarios (Del fabricante al consumidor).

Venta directa | Se realiza directamente al publico.

Dependen del buen dominio, preparacién, conocimiento del
producto y habilidad para convencer.
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Tipos de ventas

Caracteristicas

Profesionales con destrezas especificas.

Tiene lugar fuera del establecimiento mercantil.(Servicio
Andaluz de Empleo , 2016).

Venta a distancia

No existe contacto personal entre el vendedor y el comprador.

se pueden realizar por diferentes formas:

Automatica: Esta se realiza por medio de maquinas
expendedoras.(Servicio Andaluz de Empleo , 2016).

Catalogo: Suele utilizar el correo, mensajeros u otro medio de
comunicacion para distribuir catalogos. Estos describen todos
los productos que pueden ser adquiridos y contienen los
formularios para efectuar el pedido.(Servicio Andaluz de Empleo
, 2016).

Suscripcion: Venta que suele utilizar las editoriales de
publicaciones periddicas (diarios o revistas) o de libros.(Servicio
Andaluz de Empleo , 2016).

Por teléfono: conocido también por el nombre de tele
marketing que son usados especialmente en mercados que
manejan grandes volumenes de consumo y que requieren de
lanzamientos eficaces para sus nuevos productos y anuncios de
promociones especiales.(Navarro Mejia, 2012).

Electrénicas: Este tipo de venta se sustenta en la transmision
de datos en redes de comunicacion electrénica como Internet.
(Navarro Mejia, 2012).

Television: O también conocidas como tele venta, consiste en
la demostracion de productos o servicios de manera detallada y
siempre destacando sus beneficios como: precio o ventajas
competitivas. Por lo regular se transmiten a diario y en los
mismos horarios.(Navarro Mejia, 2012).

Venta multinivel

Se realiza vendiendo productos y servicios a personas que
después venden a otros.

Tratan de convencer a las personas para que vendan.(Servicio
Andaluz de Empleo , 2016).

Venta personal

Se realiza a través de una relacién personal entre el vendedor y
el comprador.

Existen dos formas:

Venta dentro del establecimiento: Tradicional, autoservicio,
vitrinas.(Servicio Andaluz de Empleo , 2016).

Venta fuera del establecimiento: A domicilio, reuniones,
ambulantes.(Servicio Andaluz de Empleo , 2016).

Fuente: Los autores.
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4.1.3.2 Plan de marketing operativo. Se conoce como plan de marketing
operativo a la puesta en practica de las estrategias formuladas, por medio de las
acciones a ejecutar para el logro de los objetivos planteados. (elEconomista.es,
2014).

Con el marketing operativo se logra tomar decisiones por medio de cada una de
las variables que hacen parte del marketing mix uno de los elementos clasicos del

marketing. Esta comprende: El producto, precio, comunicacién y distribucion.

e Producto. “Es el servicio que se ofrece en el mercado para satisfacer

necesidades o deseos”. (Blog de la agencia de publicidad pixel creativo, 2016).

e El precio. Es un monto monetario especifico que debe pagar el consumidor
para obtener el producto o servicio ofertado ademas de ser el causante de generar
los ingresos de una empresa. Para la fijacion del precio se debe tener en cuenta
varios aspectos como por ejemplo datos relevantes del consumidor, la

competencia, costos, mercado, entre otros. (Espinosa, 2016).

e Distribucion. Es el conjunto de actividades que son requeridas para trasladar
el producto o servicio hasta los puntos de venta existentes. La forma de distribuir
los productos o servicios dependera de diferentes caracteristicas del mercado, del
mismo producto, de los consumidores y de los recursos disponibles. (Espinosa,
2016).

e Comunicacioén. Es el medio por el cual las empresas dan a conocer como se
pueden satisfacer las necesidades de un publico objetivo por medio de sus
productos. Hoy en dia se encuentran diferentes herramientas de comunicacion:
venta personal, promocion de ventas, publicidad, marketing directo y las

relaciones publicas; dependiendo del producto o servicio asi sera la utilizacion y
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combinacion de estas, al igual que del tipo de mercado, publico objetivo,
competencia y estrategias de mercado definidas.(Espinosa, 2016).

4.1.3.3 Estrategias de mercadeo. “Son los objetivos y/o metas que la empresa se
plantea para llevarlas a cabo, cumplirlas de la forma més eficiente posible para

alcanzar el éxito”.(Navarro, 2013).

e Estrategias de crecimiento intensivo. Son utilizadas cuando las
oportunidades ofrecidas por los productos no han sido explotadas completamente
buscando crecer dentro del mercado de referencia en el que la empresa opera.
(Fleisman, 2002).

e Estrategia de penetracion. Se enfoca en la mercadotecnia mas agresiva de
los productos ya existentes (por ejemplo, mediante una oferta de precio mas
conveniente que el de la competencia y actividades de publicidad, venta personal

y promocion de ventas bastante agresiva). (Navarro, 2013).

e Publicidad. Es una tactica comercial que consiste en hacer llegar algun tipo de
mensaje ya sea de algun producto o de algun servicio, al publico de forma masiva

a través de los medios de comunicacion que pueden hacer esto.(Navarro, 2013).
4.2 MARCO CONCEPTUAL

4.2.1 Factibilidad. Es la disposicion de los recursos necesarios para llevar a cobo
unos objetivos 0 metas sefialadas. Es el analisis que realiza una empresa para

determinar si el negocio que se propone sera bueno o malo, y cuales seran las

estrategias que se deben desarrollar para que sea exitoso.
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4.2.2 El mercado. Es el conjunto de compradores reales y potenciales que tienen
una determinada necesidad, dinero y voluntad para realizarlo estos constituyen la

demanda.

4.2.3 Valor agregado. Se refiere al valor que adquieren los bienes y servicios
durante su proceso de transformacion generando asi ventajas diferenciadoras

frente a sus competidores. (Secretaria de Hacienda de Colombia, 2016)

4.2.4 Ecoturismo. Centra su atencién en la naturaleza y en el disfrute de la
misma, se enfoca en la preservacion y el equilibrio del medio ambiente. La

palabra Ecoturismo se forma por la palabra ecologia y turismo.(Significados, 2016)

4.2.5 Agricultura sostenible. La agricultura sostenible es aquella que, en el largo
plazo, contribuye a mejorar la calidad ambiental y los recursos bésicos de los
cuales depende la agricultura, satisface las necesidades basicas de fibra y
alimentos humanos, es econdmicamente viable y mejora la calidad de vida del

productor y la sociedad toda.

4.2.6 Competencia. Condicion de un conjunto de empresas con un mercado
objetivo en comun en el que sobresalen los valores agregados con el fin de ser
reconocidos o lograr un posicionamiento mayor entre sus competidores.
(Eumed.net Enciclopedia virtual, 2016).

4.3 MARCO LEGAL

A continuacion en el Cuadro 2 se muestra el marco legal del proyecto.
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Cuadro 2. Marco legal

Ley, Decreto

o Norma Descripcion Justificacion
Por medio de la cual se expide el
fomento a la cultura del emprendimiento
y se dictan las disposiciones generales
mencionadas en el articulo 1 literal f.
Planes de Negocios: La educacion debe -
) . L En los talleres y visitas
incorporar en su formacion tedrica y N
o . .~ .7 |se le ensefara a los
Ley 1014 de | practica lo mas avanzado de la ciencia .
L . asistentes, como se
2006 y de la técnica, para que el estudiante .
; ._ | puede crear un negocio
este en capacidad de crear su propia .
a partir del agro.
empresa, adaptarse a las nuevas
tecnologias y el avance de la ciencia,
de igual manera debe actuar como
emprendedor de su puesto de
trabajo.(Congreso de Colombia, 2006).
Por medio de la cual se adoptan
medidas para prevenir, corregir y
sancionar el acoso laboral y otros
hostigamientos en el marco de las
relaciones de trabajo. Articulo 1. Objeto | Esta Ley se aplica
de la ley y bienes protegidos por ella: La | porque va a ser
presente ley tiene por objeto definir, | necesario contratar
Ley 1010 de | prevenir, corregir y sancionar las | personal y la
2006 diversas formas de agresién, maltrato, | Fundacién debe
vejamenes, trato desconsiderado Yy [cumplir con la Ley de
ofensivo y en general todo ultraje a la | prevencion del acoso
dignidad humana que se ejercen sobre | laboral.
quienes realizan sus actividades
econOmicas en el contexto de una
relacion privada o publica.(Congreso de
Colombia, 2006).
Cddigo Sanitario Nacional por cuanto | Esta ley se aplica pues
dicta medidas sobre las condiciones | la infraestructura
sanitarias bésicas. Titulo |. De la|contard con todos los
proteccion en el medio ambiente. Titulo | servicios basicos vy
. Suministro de agua. Titulo Iv.|requeridos cumpliendo
LEY 9 de . O )
Saneamiento de edificaciones. Titulo v. | con todas las
1979 : . ) -
Alimentos. Titulo vl. Droga, | disposiciones
medicamentos, cosméticos, y similares. | planteados por la ley
Titulo vil.  Vigilancia y control | de la misma forma con
epidemiologico. Titulo vlll. Prevencion y | todos los  procesos
control de desastres. Titulo xll. | realizados para el
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Ley, Decreto
o0 Norma

Descripcion

Justificacion

Derechos de los habitantes respecto a

buen funcionamiento y

la salud. (Congreso de Colombia, | satisfaccion de los
1979). usuarios.

Por el cual se reglamenta parcialmente

la Ley 9 de 1979 y se dictan otras

disposiciones. Articulo 1. Ambito de

aplicacion: La salud es un bien de

interés publico. En consecuencia, las i
disposiciones contenidas en el presente | ESta 1y se aplica
Decreto son de orden publico, regulan | d€bido ~a que se
todas las actividades que puedan | ©frecera diferentes
generar factores de riesgo por el | Productos alimenticios

consumo de alimentos, y se aplicaran:
a. A todas las fabricas vy
establecimientos donde se procesan
los alimentos; los equipos y utensilios y
el personal manipulador de alimentos.

preparados a partir de
materias primas
propias y externas,
para el consumo de los
asistentes, ademas se

- debera contar con
b. A todas las actividades de .
T, . utensilios y
fabricacion, procesamiento, herramientas
Decreto 3075 | preparacion, envase, almacenamiento,
SR adecuadas que
de 1997 transporte, distribucion Y | sermitan realizar
comercializacién de alimentos en el | P€TM
territorio nacional actividades donde los
: ’ . . asistentes participen en
c. A los alimentos y materias primas la manipulacion de sus
para alimentos que se fabriquen, propios alimentos con
imparten, para el consmo humano. | & fin de educarlos en
g pA i P ~idad g il - temas del agro bajo las
: as actividades de vigilancia y | i3qa5 |as precauciones
control que ejerzan las autoridades | 4o salubridad
sanitarias  sobre  la  fabricacion, | yacesarias desde el
procesamiento, preparacion, envase, |inicio de todos sus
almacenamiento, transporte, procesos
distribucion, importacion, exportacion y
comercializacion de alimentos, sobre
los alimentos y materias primas para
alimentos. (Congreso de Colombia,
1997).
Por la cual se adopta el estatuto | En la granja interactiva
Ley 84 de | nacional de proteccién de los animales |[van a tratar los
1989 y Se crean unas contravenciones y se | animales con base en

regula lo referente a su procedimiento y

los parametros de la
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Ley, Decreto
o0 Norma

Descripcion

Justificacion

competencia. Capitulo I. Articulo 2.

a) Prevenir y tratar el

sufrimiento de los animales.
b) Promover la salud y el bienestar de
los animales, asegurandoles higiene,
sanidad y condiciones apropiadas de
existencia.

c¢) Erradicar y sancionar el maltrato y los
actos de crueldad para con los
animales.

d) Desarrollar programas educativos a
través de medios de comunicacion del
Estado y de los establecimientos de
educacion oficiales y privados, que
promuevan el respeto y el cuidado de
los animales.

e) Desarrollar medidas efectivas para la
preservacion de la fauna
silvestre.(Congreso de Colombia, 1989).

dolor y el

ley

Ley 115 de
1994

Por la cual se expide la ley general de
educacion. Articulo 5. Fines de la
educacion. Numeral 10. La adquisicion
de una conciencia para la conservacion,
proteccién y mejoramiento del medio
ambiente, de la calidad de la vida, del
uso racional de los recursos naturales,
de la prevencion de desastres, dentro
de una cultura ecoldgica y del riesgo y
de la defensa del patrimonio cultural de
la Nacion. Ver Decreto Nacional 1743
de 1994 Educaciéon ambiental.11. La
formacién en la préactica del trabajo,
mediante los conocimientos técnicos y
habilidades, asi como en la valoracion
del mismo como fundamento del
desarrollo individual y social.(Congreso
de Colombia, 1994).

En la granja interactiva
se trabajara
arduamente en las
charlas educativas
enfocadas a la
preservacion cuidado y
proteccion del medio
ambiente.

624
1989,

Decreto
de
Estatuto
tributario

Por el cual se expide el estatuto
tributario de los impuestos
administrados por la direccion general
de impuesto nacional.

Al ser la granja
interactiva una unidad
de negocio de Ila
Fundacion Solidaria
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Ley, Decreto
o0 Norma

Descripcion

Justificacion

Descuentos tributarios

Articulo 249 Por donaciones.

Los contribuyentes del impuesto sobre
la renta que estén obligados a presentar
declaracion de renta dentro del pais,
tienen derecho a descontar del monto
del impuesto sobre la renta el veinte por
ciento (20%) de las donaciones que
hagan durante el afio o periodo
gravable:

Numeral 2. A corporaciones o0
asociaciones sin fines de lucro y a
fundaciones de interés publico o social
y a instituciones de utilidad comun,
siempre que se cumplan las
condiciones sefialadas en los Articulos
siguientes.(Congreso de  Colombia,
1989).

Arquidiocesana, se
puede aplicar el
Articulo 249, para que
las empresas donen el
20% de su renta liquida
y asi tener los recursos
para financiar este
proyecto

Decreto 2811
de 1974

Por el cual se dicta el Cédigo Nacional
de Recursos Naturales Renovables y de
Proteccion al Medio Ambiente. Parte lll,
En este cddigo la accién educativa se
presenta como uno de los medios de
desarrollo de la politica ambiental.
Titulo 2, Accién educativa, uso de
medios de comunicacién social y
servicio nacional ambiental. Art 14.
Reglamentado por el Decreto Nacional
1337 de 1978. Dentro de las facultades
gue constitucionalmente le competen, el
Gobierno, al reglamentar la educacién

primaria, secundaria y universitaria,
procurard: a. Incluir cursos sobre
ecologia, preservacion ambiental vy

recursos naturales renovables.
b. Fomentar el desarrollo de estudios
interdisciplinarios;

La granja se hara
participe de ejes
centrales de la politica
ambiental por el que el
gobierno reglamenta a
las instituciones
primaria, secundaria y
universitaria pues
trabajara en la misma
direccion.
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Ley, Decreto
o0 Norma

Descripcion

Justificacion

c. Promover la realizacién de jornadas
ambientales con participacion de la

comunidad, y de campafas de
educacion popular, en los medios
urbanos y rurales para lograr la

comprensién de los problemas del
ambiente, dentro del ambito en el cual
se presentan.(Congreso de Colombia,
1974).

Constitucion
Politica de
Colombia

Articulo 67. La educacion formara al
colombiano en el respeto a los
derechos humanos, a la paz y a la
democracia; y en la practica del trabajo
y la recreacién, para el mejoramiento
cultural, cientifico, tecnoldgico y para la
proteccion del ambiente. (Asamblea
Nacional Constituyente, 1991).

La granja trabajara en
incluir charlas
completas en donde
aborden toda la
informacion necesaria
para un aprendizaje
completo de forma
divertida y practica.

Ley 99
1993

de

Por el cual se crea el Ministerio del
Medio Ambiente. Articulo 5. Numeral 9.
Adoptar, los planes y programas
docentes y el pensum que en los
distintos niveles de la educacion
nacional se adelantaran en relaciéon con
el medio ambiente y los recursos
naturales renovables, promover con
dicho ministerio programas  de
divulgacién y educacion no formal y
reglamentar la prestacion del servicio
ambiental.(Congreso de  Colombia,
1993).

En la granja se
trabajara, por brindar
paquetes dependiendo
de las caracteristicas y
necesidades de cada
uno de nuestros
usuarios para dar un
efectivo servicio en pro
del aprendizaje a
traves de una
experiencia vivencial.

Decreto 1860
de 1994

Por el cual se reglamenta parcialmente
la ley 115 de 1994 en los aspectos
pedagdgicos y organizativos generales
presenta uno de los principales
instrumentos para la autonomia escolar:
El Proyecto Educativo Institucional
(PEI). Capitulo lll. El proyecto educativo
Institucional, segun el articulo Art. 14 de
este Decreto algunos de los aspectos
que debe contener el PEI son:

En la granja se podra

reforzar los temas
promovidos por las
instituciones

educativas en un

espacio natural donde
es posible poner en
practica lo visto en las
aulas de clase.
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Ley, Decreto
o0 Norma

Descripcion

Justificacion

Numeral 6. Las acciones pedagodgicas
relacionadas con la educacion para el
ejercicio de la democracia, para la
educacion sexual, para el uso del
tiempo libre, para el aprovechamiento y
conservacion del ambiente y en
general, para los valores humanos.
(Congreso de Colombia, 1994).

Resolucion
Reglamentaria
0958 de 2010
en desarrollo
de la Ley de
1225 de 2008
del Ministerio
de Comercio
Industria y
Turismo.

Por la cual se regulan el funcionamiento
y operacion de los parques de
diversiones, atracciones y dispositivos
de entretenimiento, atracciones
mecanicas y ciudades de hierro,
parques acuaticos, tematicos,
ecoldgicos, centros interactivos,
zoologicos y acuarios en todo el
territorio nacional y se dictan otras
disposiciones. Articulo 1.Establecer la
forma y oportunidad de la intervencién
de las autoridades de caracter nacional,
distrital y municipal, en relacion con el
funcionamiento, instalaciébn, uso vy
explotacion de los parques de
diversiones y dispositivos de
entretenimiento en funcion de la
proteccién de la vida de los usuarios,
visitantes y empleados. (Congreso de
Colombia, 2010).

El parque contara con
diferentes dispositivos
de entretenimiento que

deberd contar con
todas las normas
exigidas

Fuente: Los autores.

4.4 MARCO CONTEXTUAL

Se habla del Valle del Cauca por ser el departamento donde a largo plazo se

extendera la visibn para atrapar nuevo mercado de acuerdo al crecimiento que

haya logrado la granja interactiva tanto en la infraestructura como en los productos

y servicios ofrecidos. Posteriormente se habla de los municipios de Santiado de

Cali, Jamundi y Yumbo pues es donde se encuestran el mercado objetivo.
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4.4.1 Valle del Cauca. El departamento del Valle del Cauca, se encuentra
ubicado en el centro de la region pacifica, en el suroccidente del pais,
geograficamente esta localizado en latitud 4° 35" 56.57" y longitud 74° 4~ 51.30".
Posee una superficie de 21.195 km2, correspondiente al 1.9% del territorio
nacional, se divide en 42 municipios y su capital, Santiago de Cali, contiene al
51,4% de su poblacion total.

Por uno de sus extremos se extiende sobre el mar pacifico, donde se sitla una de
las zonas econOmicas especiales de exportacion (ZEEE) y el puerto mas
importante del pais; el de Buenaventura.(Secretaria departamental de salud del
Valle del Cauca, 2015, pag. 22).

4.4.1.1 Division Politico administrativa. EI Departamento, estd formado en su
divisién politico-administrativa por 41 municipios y geograficamente se encuentra

dividido en cuatro regiones.

La regiéon sur conformada por Vijes, Yumbo, Palmira, Candelaria, Cali, El Cerrito,
Florida, Dagua, Jamundi, La Cumbre, Ginebra y Pradera, con 3.243.638

habitantes que representa el 70,31% de los habitantes del departamento.

La regién norte compuesta por los municipios de Alcala, Ansermanuevo, Argelia,
Cartago, El Aguila, El Cairo, El Dovio, La Unidn, La Victoria, Obando, Toro, Ulloa y
Versalles; cuenta con un numero de 304.148 habitantes al 2015, que

corresponden al 6.59% de la poblacién del Departamento.

La region central constituida por los municipios de Tulua, Andalucia,
Bugalagrande, Trujillo, Riofrio, Caicedonia, Sevilla, Buga, Guacari, San Pedro,
Restrepo, Yotoco, El Darién, Roldanillo, Zarzal y Bolivar; la cual cuenta con
665.972 habitantes que representa el 14,44% de los habitantes del departamento
del Valle del caucana.
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La region pacifica, cuenta con 399.619 habitantes pertenecientes al disrito de
buenaventura y que corresponde al 8,66% de la poblacion total.(Secretaria

departamental de salud del Valle del Cauca, 2015, pag. 23).

4.4.1.2 Limites geograficos. El Valle del Cauca limita al sur con el departamento
del Cauca en una longitud de 200 Km. Al occidente por el Océano Pacifico en una
longitud de 218 Km. Al oriente con los departamentos de Quindio y Tolima, en una
longitud de 105 Km y 108 Km Respectivamente. Al norte con los departamentos
de Chocé en una longitud de 979 Km y con el departamento de Risaralda en una
longitud de 70 Km.(Secretaria departamental de salud del Valle del Cauca, 2015,

pag. 23).

4.4.1.3 Extension territorial. Por uno de sus extremos se extiende sobre la costa
del mar pacifico, en una prolongacion de 218 kildbmetros, donde se encuentra
situado el puerto de Buenaventura, uno de los mas importante del pais y una de

las zonas econdmicas especiales de exportacion.

En el Cuadro 3 se observa que Cali es el municipio con mayor porcentaje de
extension urbana con un 23% del territorio total; en segundo lugar se encuentra
Yumbo con un 11,2% y el de menor es Argelia con un 0,26%. Lo que se puede
evidenciar es que en todos a todos los municipios la extension rural es mayor a
la urbana.(Secretaria departamental de salud del Valle del Cauca, 2015, pag.
23).

Cuadro 3. Extension urbana-rural de los municipios del Valle del Cauca2015

Municipio Extensién Extensién Extension Total
Extension % Extension % Extension %
en km en km en km respecto
Alcala 0,46 0,70% 61 99,30% 62 0,26
Andalucia 1,75 1,70% 102 98,30% 104 0,43
Ansermanuevo 1,36 0,50% 277 99,50% 278 1,17
Argelia 0,26 0,30% 94 99,70% 94 0,4
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Municipio Extensién Extension Extension Total
Bolivar 1,62 0,30% 627 99,70% 629 2,64
Buenaventura 26,18 0,30% 10166 99,70% 10193 42,77
Buga 8,92 1,20% 741 98,80% 750 3,15
Bugalagrande 1,62 0,40% 408 99,60% 410 1,72
Caicedonia 1,9 1,10% 168 98,90% 169 0,71
Cali 127 23,00% 437 77 552 2,32
Calima - 1,31 0,50% 262 99,50% 263 1,1
Candelaria 2,67 0,90% 286 99,10% 289 1,21
Cartago 8,48 3,60% 225 96,40% 234 0,98
Dagua 2,41 0,30% 940 99,70% 942 3,95
El Aguila 0,37 0,20% 221 99,80% 222 0,93
El Cairo 0,35 0,20% 213 99,80% 213 0,9
El Cerrito 3,73 0,70% 497 99,30% 501 2,1
El Dovio 0,78 0,30% 275 99,70% 276 1,16
Florida 2,73 0,70% 407 99,30% 409 1,72
Ginebra 0,86 0,30% 256 99,70% 257 1,08
Guacari 2,36 1,40% 161 98,60% 164 0,69
Jamundi 14,26 2,30% 609 97,70% 623 2,61
La Cumbre 1,87 0,90% 218 99,10% 220 0,92
La Unién 2,49 2,00% 120 98 122 0,51
La Victoria 3,44 1,50% 233 98,50% 237 0,99
Obando 0,74 0,30% 229 99,70% 230 0,97
Palmira 25,74 2,80% 906 97,20% 932 3,91
Pradera 1,91 0,50% 365 99,50% 367 1,54
Restrepo 0,58 0,20% 257 99,80 258 1,08
Riofrio 1,01 0,30% 333 99,70% 334 1,4
Roldanillo 4,68 2,20% 210 97,80% 215 0,9
San Pedro 2,04 1,00% 193 99% 195 0,82
Sevilla 3,29 0,60% 505 99,40% 508 2,13
Toro 1,59 0,90% 177 99,10% 179 0,75
Trujillo 1,44 0,60% 244 99,40% 245 1,03
Tulua 8,88 1,00% 918 99% 927 3,89
Ulloa 0,37 0,90% 41 99,10% 41 0,17
Versalles 0,72 0,40% 188 99,60% 189 0,79
Vijes 1,19 1,00% 113 99% 114 0,48
Yotoco 0,99 0,30% 315 99,70% 316 1,33
Yumbo 25,9 11,20% 206 88,80% 232 0,97
Zarzal 3,29 1,00% 336 99 339 1,42
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Municipio Extension Extension Extension Total

Total Valle 303,54 | 23540 | 2384354 | 100

Fuente: Federacion Colombiana de Municipios.

Imagen 1. Mapa Departamento del Valle del Cauca

Fuente: UES Valle.

4.1.2 Accesibilidad geografica. El departamento del Valle del Cauca esta
constituido por una red vial del 8.230,00 Km. El 41% de las vias secundarias
(904,76 Km) y el 59% se las vias terciarias (1.321,24 Km) se encuentran a cargo
del Departamento del Valle del cauca.(Secretaria departamental de salud del
Valle del Cauca, 2015, pag. 36).

4.1.2.1 Distancia en Kkilometros al centro de referencias de mayor
complejidad. En el Cuadro 4 se muestran establecidos los municipios que se
encuentran de mayor a menor tiempo de llegada a la capital del Departamento y
ademas se puede evidenciar que en el municipio de El Aguila se encuentran las

instituciones a mayor distancia de la capital del Departamento con una distancia
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de 226 kilometros.(Secretaria departamental de salud del Valle del Cauca, 2015,
pag. 39).

Cuadro 4. Tiempo de traslado terrestre y distancia entre el municipio a la
ciudad capital del departamento del Valle del Cauca, 2015

Tlﬁ;nr;%:régg‘;gse?e Distancia en Kilémetros
Municipio muni?:ipio ala ciudad desde c] muni.ciplo dla
: ciudad capital del
capital del departamento, departamento (en ruta)
en horas

El Cairo 59 217 km
El Aguila 5,4 226 km
Ansermanuevo 4.4 203 km
Alcala 4.4 216 km
El Dovio 4,0 169 km
Argelia 3,6 218 km
Cartago 3,5 185 km
Caicedonia 3,5 175 km
Ulloa 3,2 208 km
Versalles 3,0 178 km
Darien 2,8 101 km
Buenaventura 2,7 127 km
Toro 2,5 167 km
Sevilla 2,4 145 km
Riofrio 2,4 106 km
La Union 2,4 157 km
Andalucia 2,3 113 km
Obando 2,2 157 km
La Victoria 2,2 150 km
Roldanillo 2,1 141 km
Bolivar 2,0 123 km
Zarzal 2,0 133 km
Trujillo 1,9 105 km
Restrepo 1,7 86 km
San Pedro 1,6 92 km
Bugalagrande 1,6 108 km
Tulua 1,5 92 km
Dagua 1,2 47 km
Buga 1,1 67 km
Yotoco 1,1 54 km
La Cumbre 1,1 35 km
Pradera 1,0 39 km
Florida 1,0 40 km
Ginebra 1,0 51 km
Guacari 0,9 49 km
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Tiempo en horas de : : o
Distancia en Kild6metros
llegada desde el S
. e : desde el municipio ala
Municipio municipio a la ciudad - .
: ciudad capital del
capital del departamento,
departamento (en ruta)
en horas
El Cerrito 0,8 41 km
Vijes 0,8 33 km
Candelaria 0,7 26 km
Jamundi 0,7 23 km
Palmira 0,7 29 km
Yumbo 0,5 13 km

Fuente: Elaboracion a partir de los datos de la péagina

http://www.distanciasentre.com/

Tomando como referencia a Cali, el municipio de yumbo es el municipio mas
cercano en tiempo de llegada 30 minutos, como en distancia 13 Km saliendo
desde el norte del departamento.(Secretaria departamental de salud del Valle del
Cauca, 2015, pag. 41).

4.1.3 Contexto demografico. A continuacién se observa la indagacion del
contexto demogréfico del Valle del Cauca, tanto de la poblacién total, como de la

poblacién por area de residencia urbano/rural y el grado de urbanizacién.

4.1.3.1 Poblacién total. Segun proyecciones del censo del 2005 realizado por el
DANE, para el afio 2015 la poblacion total estaria alrededor de 4.613.684
habitantes; 2.235.353 hombres y 2.378.331 mujeres.(Secretaria departamental de
salud del Valle del Cauca, 2015, pag. 42).

4.1.3.2 Poblacién por area de residencia Urbano/Rural. Las entidades
territoriales del Valle con poblaciones por encima de cien mil habitantes son:
Cartago (132.251), Buga (115.249), Palmira (304.763), Cali (2.369.829), Tulua
(211.581), (117.118), (119.532) 'y Buenaventura
(399.619).(Secretaria departamental de salud del Valle del Cauca, 2015, pag. 42).

Yumbo Jamundi
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4.1.3.2 Grado de urbanizacion. El grado de urbanizacién hace referencia al
porcentaje de la poblacibn que habita en aéreas urbanas con respecto a la
poblacion total. En el Cuadro 5 se observa que el grado de urbanizacion del Valle
del Cauca es del 87%; en donde el municipio de Cali, Buenaventura y Cartago es
méas del 90%, Bolivar, Candelaria, Dagua, El Aguila, El Cairo y La Cumbre se
encuentran por debajo del 30% y los demas se aciertan entre 30% al 90% de
urbanizacién.(Secretaria departamental de salud del Valle del Cauca, 2015, pag.
42).

Cuadro 5. Area de Residencia segtn poblacion - 2015

Municipio Poblacion cabecera Poblacion resto Poblacion Grado de
municipal total urbanizacion
Poblaciéon | Porcentaje | Poblacion | Porcentaje
Cali 2.333.203 98,5 36.618 1,5 2.369.821 98
Alcala 11.447 53,6 9.917 46,4 21.364 54
Andalucia 14.658 82,3 3.157 17,7 17.815 82
Ansermanuevo 13.187 67,4 6.376 32,6 19.563 67
Argelia 3.112 48,3 3.330 51,7 6.442 48
Bolivar 3.439 25,5 10.041 74,5 13.480 26
Buenaventura 365.738 91,5 34.026 8,5 399.764 91
Buga 99.105 86 16.129 14 115.234 86
Bugalagrande 11.901 56,2 9.270 43,8 21.171 56
Caicedonia 24.442 81,9 5.388 18,1 29.830 82
Calima 9.363 59,4 6.400 40,6 15.763 59
Candelaria 22.713 27,8 58.987 72,2 81.700 28
Cartago 130.276 98,5 1.973 15 132.249 99
Dagua 8.117 22,3 28.289 77,7 36.406 22
El Aguila 2.692 24,3 8.387 75,7 11.079 24
El Cairo 2.815 28,2 7.169 71,8 9.984 28
El Cerrito 35.516 61,8 21.948 38,2 57.464 62
El Dovio 5.055 59,4 3.453 40,6 8.508 59
Florida 42.960 73,9 15.169 26,1 58.129 74
Ginebra 10.108 48 10.939 52 21.047 48
Guacari 20.677 59,9 13.848 40,1 34.525 60
Jamundi 81.495 68,2 38.071 31,8 119.566 68
La Cumbre 2.495 21,7 9.019 78,3 11.514 22
La Uni6n 29.638 78,6 8.073 21,4 37.711 79
La Victoria 9.441 71,2 3.812 28,8 13.253 71
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Municipio Poblacién cabecera Poblacién resto Poblacién Grado de
municipal total urbanizacién
Obando 11.098 74,1 3.880 25,9 14.978 74
Palmira 244,385 80,2 60.350 19,8 304.735 80
Pradera 48.115 87,2 7.032 12,8 55.147 87
Restrepo 9.094 56 7.138 44 16.232 56
Riofrio 4.873 33,1 9.852 66,9 14.725 33
Roldanillo 24.768 75,6 8.013 24,4 32.781 76
San Pedro 7.246 40 10.887 60 18.133 40
Sevilla 34.484 76,4 10.659 23,6 45.143 76
Toro 9.303 56,8 7.089 43,2 16.392 57
Trujillo 8.190 45,2 9.913 54,8 18.103 45
Tulua 182.677 86,3 28.91 13,7 211.588 86
Ulloa 2.679 49,1 2.776 50,9 5.455 49
Versalles 3.000 41,6 4.215 58,4 7.215 42
Vijes 7.119 64,6 3.899 35,4 11.018 65
Yotoco 8.300 51 7.967 49 16.267 51
Yumbo 102.868 87,8 14.28 12,2 117.156 88
Zarzal 31.961 70,7 13.273 29,3 45.234 71
Total Valle 4.033.753 87,4 579.93 12,6 4.613.684 87

Fuente: ASIS 2015 www.valledelcauca.gov.co/salud/descargar.php?id=13189

En el Grafico 1 se observa todos los municipios que posee un grado de
urbanizacién mayor al 70%, como los son Cali, Andalucia, Buenaventura, Buga,
Caicedonia, Cartago, Florida, La unién, La victoria, Obando, Palmira, Pradera,

Roldanillo, Sevilla, Tulua, Yumbo Y zarzal.

Gréafico 1. Grado de urbanizacion
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Fuente: Los autores.
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4.4.2 Santiago de Cali. Santiago de Cali es un municipio perteneciente al Valle
del Cauca, Limita al oriente con los municipios de Palmira, Candelaria y Puerto
Tejada, al occidente con los municipios de Buenaventura y Dagua, al norte con los
municipios de La Cumbre y Yumbo, al sur con el municipio de Jamundi.
(Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).

4.4.2.1 Division politico administrativa. Cali cuenta con una superficie total de
560.3 Km2, estd organizado por un area rural con 15 corregimientos
correspondientes a 437.2 Km2 y un area urbana con 22 comunas donde ocupa el
120.9 Km2 y el 2.2 km2 restante a proteccion Rio Cauca. (Gobernacion del Valle
del Cauca, 2013).

4.4.2.2 Poblacién total. Segun proyecciones para el afio 2013 la poblacién
asciende a 2.319.684 habitantes donde el 1,5 % corresponden a los mayores de
80 arfos, el 8,7% a la poblacion de 20 a 24 afios y el 8,8% del 25 a 29

afos.(Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).

4.4.2.3 Poblacién por area de residencia urbano/rural. En el Cuadro 6 se
muestra el porcentaje de la poblacion en la zona urbana discriminado por cada
comuna. Se evidencia que la comuna 6 posee el mayor nimero de habitantes con
un 8,2%, la comuna 13 le sigue con un 7,7%, la 14 con un 7,4% y la 15 con un
6,7%. Las comunas con menos habitantes son la comuna 22 con 0,5% y la 9 con
2,0%.(Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).

Cuadro 6. Poblacion en zona urbana por area de residencia, 2013

Zona Urbana | Poblacién %
Comuna 1 82768 3,6
Comuna 2 110879 4,9
Comuna 3 46169 2

Comuna 4 54011 2,4
Comuna 5 110221 4,8
Comuna 6 186402 8,2
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Zona Urbana | Poblacién %

Comuna 7 72360 3,2
Comuna 8 101974 4,5
Comuna 9 45712 2

Comuna 10 109962 4,8
Comuna 11 106125 4,6
Comuna 12 67221 2,9
Comuna 13 176827 7,7
Comuna 14 169091 7,4
Comuna 15 153144 6,7
Comuna 16 105113 4,6
Comuna 17 133211 5,8
Comuna 18 124105 54
Comuna 19 111032 4,9
Comuna 20 68631 3

Comuna 21 108261 4,7
Comuna 22 10578 0,5
Otros1 29238 1,3
Total 2283035 100

Fuente: ASIS 2013 www.valledelcauca.gov.co/salud/descargar.php?id=17084

En el Cuadro 7 se muestra la poblacibn por area de residencia de los
corregimientos en la zona rural de Cali en donde se indica que el corregimiento
con mas habitantes es Montebello con un 24,8% continuo a La Buitrera con un
17,5%, La Leonera con 1,5% y con menos habitantes esta la Paz con un 1,8%.
(Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).

Cuadro 7. Poblacion en zona rural por area de residencia, 2013

Zona Rural |Poblacién | %
Navarro 961 2,6
El Hormiguero 3849 11
Pance 1547 4,2
La Buitrera 6417 18
Villacarmelo 888 2,4
Los Andes 4547 12
Pichinde 672 1,8
La Leonera 557 1,5
Felidia 1418 3,9
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Zona Rural |Poblacién | %
El Saladito 972 2,7
La Elvira 1069 2,9
La Castilla 918 2,5
La Paz 643 1,8
Montebello 9059 25
Golondrinas 3082 8,4
Total 36599 100

Fuente: ASIS 2013 www.valledelcauca.gov.co/salud/descargar.php?id=17084

4.4.4 Jamundi. Esta localizado al sur del departamento del Valle y se topa a 24
kilbmetros con la capital departamental Cali, es atravesado por la troncal 25,
conocida como la via panamericana que comunica hacia el norte con la capital y
hacia el sur con el departamento del Cauca y Narifio. Limita por el norte con
Santiago de Cali, por el occidente con el municipio de Buenaventura y el
Parque Nacional Natural “Los Farallones, al sur con el departamento del
Cauca con los municipios de Buenos Aires y Santander de Quilichao, por el
oriente con el Departamento del Cauca con los municipios de Puerto Tejada
y VillaRica. (Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).

4.4.4.1 Division politico administrativa. La zona rural estd compuesta por 104
veredas y 19 corregimientos esta contiene 42 kilometros cuadrados con una
poblaciéon de 75.948 habitantes, ademas del area urbana formada por 9 conjuntos
cerrados, 19 parcelaciones, 33 urbanizaciones y 24 barrios con un area de 535
kilbmetros cuadrados y una poblacion de 38.759 habitantes. (Gobernacion del
Valle del Cauca, 2013).

4.4.4.2 Poblacion total. Cuenta con una poblacion total de 114.707 de habitantes
para el afio 2013.(Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).

4.4.4.3 Poblacion urbano/ rural. En la zona urbana se ubica la mayor parte de la

poblacion con un 68,1% de los habitantes y en la zona rural se ubica el 31,9% con
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el menor parte de la poblacibn ademas se encuentran tres grupos etnoculturales
los cuales corresponden a la poblacion afrodescendiente, indigena y poblacion

campesina. Ver Cuadro 8 .(Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).

Cuadro 8. Poblacion Urbano-Rural

Poblaciéon Urbana|Poblacion Rural | Poblacion Total

78.124 36.583 114.707

Fuente:  Elaboracion a partir de los datos de la pagna
www.valledelcauca.gov.co/salud/descargar.php?id=17089

4.4.3 Yumbo. Se encuentra ubicado al norte con la ciudad de Cali y al sur con el
Departamento del Valle del Cauca a unos aproximadamente 15,4 kilbmetros de
Cali, al mismo tiempo se encuentra ubicado a 2 horas del puerto de
Buenaventura y a 10 minutos del Aeropuerto Alfonso Bonillo Aragon. Cuenta
con una extension de 227,89 km2, ademas es reconocido como la capital
industrial de Colombia debido a que en su territorio se encuentran establecidas
cerca de 2.000 fabricas. Limita al occidente con el Municipio de La Cumbre y
con la cordillera Occidental, al norte con el municipio de Vijes, por el oriente con
el municipio de Palmira, y al sur con la ciudad de Santiago de Cali.(Gobernacion
del Valle del Cauca, 2013).

4.4.3.1 Division politico administrativa. El area rural estd conformada por 10
corregimientos y 16 veredas y su area urbana por 33 barrios y 4 comunas.
(Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).

4.4.3.2 Poblacion total. En el Cuadro 9 muestra la poblacion por sexo y edad del
municipio de Yumbo donde se evidencia que entre las edades de 15 a 24 afios se
encuentra la mayoria de la poblacion, donde el 50.15% son hombres y el 49.85%

son mujeres. (Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).
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Cuadro 9. Poblacion por sexo y edades municipio de Yumbo 2012

Grupos de edad |Hombres| % |Mujeres| % | Total
0-4 4576 | 419 | 4,346 | 3.98 | 8,922
5-9 4,45 408 | 431 |395]| 8,76

10-14 4,873 | 447 | 4,484 | 411 | 9,357
15-19 5,251 481 | 4,773 | 4.37 |10,024
20-24 5,066 | 4.64 | 4,786 | 4.39 | 9,852
25-29 4639 | 425]| 4,469 | 4.10 | 9,108
30-34 4,276 | 3.92 | 4,249 | 3.89 | 8,525
35-39 3,825 | 350 | 3,961 | 3.63 | 7,786
40-44 3,786 | 3.47 | 3,794 | 3.48 | 7,58

45-49 3,62 3.32 | 3,786 | 3.47 | 7,406
50-54 2,919 | 2.67 | 3,148 | 2.88 | 6,067
55-59 2299 |211| 2,35 | 2.15 | 4,649
60-64 1,727 | 158 | 1,856 | 1.70 | 3,583
65-69 1,248 | 114 | 1,346 | 1.23 | 2,594
70-74 897 0.82 | 1,072 | 0.98 | 1,969
75-79 631 0.58 | 878 0.80 | 1,509
80y + 642 0.59 798 0.73 | 1,44

Total 54725 |50.15| 54406 |49.85|109,13

Fuente: ASIS 2012 www.valledelcauca.gov.co/salud/descargar.php?id=11413

4.4.3.3 Poblacion urbano/ rural. Se deduce de acuerdo a proyecciones
realizadas por el DANE que para el 2012 se contara con una poblacién de 109.131
habitantes, donde estaran situados 95.818 en la zona urbana y 13.313 en la zona
rural. Cuadro 10 (Gobernacion del Valle del Cauca, 2013).

Cuadro 10. Distribucién de la poblacion Municipio de Yumbo 2012

ltem |Poblacion| %

Urbana| 95.818 | 88

Rural 13.313 12

Total 109.131 |100

Fuente: ASIS 2012 www.valledelcauca.gov.co/salud/descargar.php?id=11413
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5. DISENO METODOLOGICO

5.1 TIPO DE INVESTIGACION

En el andlisis de factibilidad para la creacién de una granja interactiva de la
Fundacion Solidaria Arquidiocesana de Cali, el tipo de investigacion que se utilizo
fue descriptivo-explorativo. Es descriptivo porque se seleccionara caracteristicas
mas importantes de los clientes objetivos, se determinara sus gustos, preferencias
y necesidades. Por otro lado es explorativo porque se analiza el comportamiento
de las granjas interactivas, parques tematicos del agroturismo en Colombia, en
especial en el Valle del Cauca; con base en esta informacion se hace una

proyeccion del crecimiento de este sector en el futuro.

5.2 METODO DE INVESTIGACION

Los métodos de investigacion aplicados en el presente proyecto fueron la

observacion, analisis y sintesis.

Se realizé un proceso de observacion del estado actual de la granja, tambien de la
infraestructura de otras granjas, como: Hacienda la Gloria, Fish Park y Corazones
verdes. En este proceso de observacién se determiné qué productos y servicios
ofrecian actualmente. De este proceso de observacion se obtuvo como resultado
un diagnostico de la situacién actual de la Granja y un estudio de la competencia.

Se analiz6 que productos y servicios podria ofrecer la granja interactiva en la
Fundacion Solidaria Arquidiocesana de Cali; las adecuaciones necesarias para
ofrecer un buen servicio de interaccion con la naturaleza, al igual que los precios

del portafolio de servicios.
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Por ultimo se realizo la sintesis del margen de rentabilidad y las proyecciones

financieras.

5.3 FUENTES DE INFORMACION

Se consultaron las siguientes fuentes:

5.3.1 Fuentes primarias. Fueron los representantes de las instituciones

educativas de la ciudad de Cali.
5.3.2 Fuentes secundarias. Para la elaboracién del presente proyecto de grado
se consultaron varios libros fisicos y electronicos principalmente en: Normas
ICONTEC, APA, metodoldgia de la investigacion, analisis de factibilidad, técnicas
de ventas, Leyes colombiana. Todos estos libros y articulos consultados se listan
en las referencias bibliograficas.
5.4 POBLACION Y MUESTRA
5.4.1 Poblacion. Esta constituida por 1039 instituciones educativas de la ciudad
de Cali. Se tienen en cuenta las instituciones publicas, privadas y por convenio, en
los niveles de primaria, secundaria y media.
5.4.2 Muestra. Se calculo por medio de la formula estadistica:

sigma?*N*p*q

e?* (N-1) + sigma?*p * q

Donde:
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Probabilidad de éxito (p) p |05
Probabilidad de fracaso (q) | q | 0,5
Poblacién= (N) N | 1039
Nivel de confianza=sigma |Z | 2
Margen de Error=e e | 5%
SIGMA
1| 90% | 1,64
2| 95% | 1,96
3| 99% | 2,57
sigma®*N*p* g 097 ,8556 997,8556
n = = = = 280 encuestas
e”* (N-1) + sigma® *p * q 2595 + 0,96 3,5554

Por lo tanto se realizaran 280 encuestas.

5.5 INSTRUMENTOS Y TECNICAS DE RECOLECCION DE INFORMACION

5.5.1 Instrumentos. Para la recolecciéon de la informacién se realizaron encuestas

virtuales, usando la pagina www.e-encuestas.com.

5.5.2 Técnicas. Para realizar la encuesta se envié por correo electrénico el link
donde estaban las preguntas, luego se reviso los resultados obtenidos. Y se hizo
los graficos en excel.

5.6 FASES DE INVESTIGACION

5.6.1 Fase 1: Recoleccion de informacion. En esta fase se realizaron varias

actividades. Visitas de campo en donde se observo qué tenia la Fundacion y qué

productos y servicios se podian ofrecer.
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5.6.2 Fase 2: Procesamiento de la informacion. Se tabulo, grafico y concluyé
los resultados obtenidos en las encuestas y salidas de campo.

5.6.3 Fase 3: Presentacion del documento. Se redactd el documento final,

teniendo en cuenta las normas exigidas por la Universidad.
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6. ANALISIS DE MERCADO

6.1 ANALISIS DEL SECTOR Y DE LA COMPANIA

Debido a que la fundacién Solidaria se traza como meta la creacién de una granja
interactiva se identific6 que para emprender este proyecto es importante y
necesario realizar un analisis de factibilidad con el propdsito de determinar si la
implementacion de este proyecto sirve 0 no, como base econOmica para su

sostenibilidad.

Es por ello que se efectio un estudio de mercado enfocandose en los colegios
oficiales y privados ubicados en la ciudad de Cali y el municipio de Jamundi, los
cuales tienen a su cargo nifios de los estratos 2, 3, 4y 5, esto con el fin de obtener
informacion acerca del nivel de interés e importancia que tienen frente a las
propuestas de los servicios ofertados y establecer la tendencia del consumo en el

sector.

Cabe recalcar que ademas se cuenta con una demanda directa establecida por
cuenta de los aproximadamente 36 colegios de las fundaciones educativas
Arquidiosesanos para ser atendida en la ciudad de Cali lo cual traduce que

poseemos una ventaja de fidelizacién frente a la competencia.

Esta informacion permiti6 comprobar la existencia de la demanda real.

Ademas segun el plan sectorial de educacion del afio (2012-2015) la gobernacion
del Valle se plantea como estrategias de calidad varios compromisos que la
secretaria de educacion asume. Uno de estos es en los temas de educacion
ambiental que a través del proyecto PRAE (Proyecto Ambiental escolar) en los
PEI-PEC (Proyectos Educativos Institucionales y comunitarios), buscan promover

programas de sensibilizacibn en temas del cuidado animal y preservacion
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ambiental, vinculando a toda la comunidad y aportando espacios de reflexion y
discusion para la generacion de alternativas de manejo y solucién a los problemas

ambientales identificados.(Alcaldia de Santiago de Cali, 2016).

Se evidencio que para llevar a cabo el desarrollo del proyecto piloto con 50
instituciones educativas oficiales de la ciudad, la Secretaria de Educacion
Municipal invirtio cerca de $150 millones enfocados a fortalecer la calidad
educativa, en Santiago de Cali y que hasta la fecha se solicita la implementacion
de este proyecto (PRAE) en cumplimiento del decreto presidencial 1.743 del 3 de
agosto de 1994 en todas las instituciones educativas del pais. (Alcaldia de
Santiago de Cali, 2016).

Es por lo anterior que se generan grandes oportunidades debido a que a raiz de
estos diadlogos se podra plantear la importancia de estar al tanto constantemente
del aprendizaje continuo de estos temas que tocan diariamente ademas de ofrecer
una experiencia vivencial de una forma divertida e interactiva en un ambiente

natural de tranquilidad enfocado en los mismos intereses y ejes de aprendizaje.

6.2 ANALISIS DEL MERCADO PROPIAMENTE DICHO

6.2.1 Producto o servicio. En la granja interactiva se van a ofrecer los siguientes

productos y servicios.
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Cuadro 11. Portafolio de Productos y servicios

# NOMBRE DESCRIPCION ESPECIFICACIONES DURACION UNIDAD OBSERVACIONES
Son talleres de diferentes temas que Manejo residuos solidos 2 horas
1 | Charlas educativas pretende concienciar en el cuidado del | jardines verticals 2 horas
medio ambiente
Desarrollo sostenible 2 horas
L . Socials
Es una experiencia vivencial donde los
Huerto ecologico y nifios realizan act|V|dade_s propias de la | Comerciales LIev_ar una muda de ropa, si es
2 lombricultivo huerta, como el arado, riego, sembrado posible botas pantaneras apto
y recoleccion. Se proporciona la ) para personas mayores de 4 afios
indumentaria necesaria Educativos
. Greda, panaderia, plastilina,
Manualidades pintura 1 hora
Objetos de decoracion, objetos
3 | Talleres Reciclaje funcionales atraves de | 1hora
materiales reciclables
Cultiva un pulmos Siembra tu propio arbol 40 minutos
: " : Animales
_ Camm_ata por los cultivos granja y Podras darles de comer a
Caminatas atracciones la cual estara guiada por Iti . .
4 : . . Cultivos 3 horas nuestros animales e interactuar
Ecologicas un personal capacitadoel cual explicara con ellos
cado Recreacion
5 Cafeteria Gran variedad de productos para todo Almuerzos
restaurante los gustos )
Tienda
Cuentos 30 min Estaran acompafiados con
6 | Fogatas Gran fogata de integracion donde los personal capacitado, se realizara
9 nifios podran azar sus malbavisos o para todas las personas que se
Actividades 1 hora alojen en nuestras carpas
. i i ire li Educativos de 2 a 3 horas
7 | Cine campo glﬁ;ltﬁ?aldeez;na pelicula al aire libre con
Recreativos de 2 a 3 horas
L Ofrecemos Zonas de camping . Por
8 | Alojamiento nifnos
adecuadas para pasar un buena noche persona
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# NOMBRE DESCRIPCION ESPECIFICACIONES DURACION UNIDAD OBSERVACIONES
entre amigos
g Adultas Por
persona
Lago de pesca
Salto en llanta
9 Actividades Ofrecemos diversas  actividades las | ASENSo con cuerda
recreativas cuales podras disfrutar. Yincana
Carrera de costales
Brinca brinca
- . Cultivo hidroponico Aprenderemos sobre diferentes
10 Acthldades_ Ofr(_acemos capacitaciones para culivos y como aplicarlos en
agropecuarias cultivos Lombricultura nuestras granjas
Tilapia Por libra .
Se cobrara segin su peso X
11 | Peces Hay un lago para pescar Baggre Por libra libra, se entragan limpios y sin
- - visceras
Bocachico Por libra
. Ofrecemos  alimentos para todos .
12 | Alimentos nuestros animales No aplica
En este pasa dia tendras derecho a
charlas educativas, huertos ecologicos,
. talleres, caminatas, refrigerio, cine al . . . .
13 | Pasa dia full campo, actividades recreativas No aplica No aplica No aplica | No aplica
actividades agropecuarias, lago de
pesca
14 Entrada  lago  de No aplica No aplica No aplica | No aplica
pesca
En este pasa dia tendras derecho a
talleres, caminatas, refrigerio, cine al
15 | Pasadia campo, actividades recreativas | No aplica 1 dia No aplica | No aplica
actividades agropecuarias, lago de
pesca

Fuente: Los autores.
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6.2.2 Clientes. Los Clientes de la granja interactiva de la Fundacion Solidaria
arquidiocesana de Cali seran principalmente estudiantes de colegios publicos,

privados y extranjeros que visiten la ciudad.

6.2.2.1 Clientes objetivos. Estudiantes de colegios publicos y privados, entre 5y
19 afios, de estratos 2 al 5. Segun la planeacion municipal de Santiago de Cali, la
poblacién en esos rangos de edades en el 2016 es de 560.587 habitantes. (Ver
Cuadro 12).

Cuadro 12. Proyecciones de poblacion por grupos de edad y sexo en Cali
2016 2017 2018

Total Hombre Mujer | Total Hombre Mujer | Total Hombre Mujer

5a9 178.068 90.703 87.365 177.962 90.492 87.470 178.357 90.755 87.602

Edad

10a14 184.490 93.223 91.267 184.729 93.466 91.263 185.295 93.887 91.408
15-19 198.029 100.271 97.758 196.974 99.580 97.394 | 196.525 99.210 97.315

TOTAL 560.587 284.197 276.390 559.665 283.538 276.127 560.177 283.852 276.325
Fuente: planeacion.cali.gov.co/DirPlanDesa/Cali_en_Cifras/Caliencifras2014.pdf

Segun la Alcaldia de Santiago de Cali en el afio 2014 habia 419.236 nifios
matriculados en los siguientes niveles educativos, es decir, que no todos los nifios

de Cali estan estudiando. Ver Cuadro 13.

Cuadro 13. Matricula cruzada por niveles educativos y por tipo de institucion
2014

Nivel Oficial | Contratada | Privada Total
Inicial 52 10.060 10.112
Transicion 11.032 8.784 12.069 31.885
Primaria 73.211 50.079 49,945 | 173.235
Secundaria 61.012 33.602 37.440 | 132.054
Media 22.691 10.905 15.112 48.708
Ciclos 15.486 7.651 23.139
No dato 2 43 45
Total 183.432 103.484 | 132.320| 419.236

Fuente: www.cali.gov.co/educacion/descargar.php?id=38372
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En la ciudad de Cali existen 1.039 Colegios publicos y privados, la fundacion
realizara la labor de mercadeo en estos colegios.

6.2.2.2 Clientes potenciales. Seran turistas extranjeros que tengan agrado por el
agroturismo. Se escogio este nicho de mercado porque el Gobierno Colombiano a
través de PROCOLOMBIA, esta fomentando el turismo extranjero.

En el 2012 las llegadas de viajeros por punto de llegada fueron de 68.669
extranjeros entraron por Cali (Ver Cuadro 14), lo que da una perpectiva valiosa de

la importancia y curiosidad de los extranjeros de pasar por Cali.

Cuadro 14. Llegadas de viajeros extranjeros por punto de entrada 2010-2012

Punto de entrada 2010 2011 2012
Aerop. Bogoté - ED 936.302 | 1.070.480 | 1.155.902
Aerop. Medellin - IMC 126.404 | 113.941| 121.392
Aerop. Cartagena - RN 91.541 85.910 94.737
Aerop. Cali - ABA 70.609 61.104 68.669
Puesto Migr. Rumichaca 43.375 49.117 56.594
Puesto Migr. Cucuta 59.193 60.294 53.256
Puesto Migr. Paraguachon 38.853 40.216 50.090
Otros 108.607 | 101.048 92.182
Totales 1.474.884 | 1.582.110 | 1.692.822

Fuente: Migracién Colombia, célculos Proexport (ordenado por llegadas de 2012).

En el Cuadro 15 se muestra la proyeccion de llegada de viajeros extranjeros por
punto de entrada, en los afios 2013 a 2015. En este cuadro se observa que el 68%
llegan al Aeropuerto Internacional El Dorado ubicado en Bogota D.C. y al
aeropuerto Alfonso Bonilla Aragon de Calle, arriban el 4.1%. Esta informacion es
importante porque la Granja Interactiva SARED esta ubicada en el municipio de
Cali, y de aqui se puede determinar el porcentaje de clientes potenciales, que son

viajeros extranjeros.
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Cuadro 15. Proyeccion de llegadas de viajeros extranjeros por punto de
entrada 2013 a 2015

Punto de entrada | 013 2014 2015 Porcentaje 2015
Aerop. Bogota - ED 1.178.762 | 1.343.674 | 1.562.538 68,3%
Aerop. Medellin - IMC 123.793 141.112 164.097 7,2%
Aerop. Cartagena - RN 96.611 110.127 128.065 5,6%
Aerop. Cali - ABA 70.027 79.824 92.826 4,1%
Puesto Migr. Rumichaca 57.713 65.787 76.503 3,3%
Puesto Migr. Cucuta 54.309 61.907 71.991 3,1%
Puesto Migr. Paraguachon 51.081 58.227 67.711 3,0%
Otros 94.005 107.157 124.611 5,4%

Totales 1.726.300 | 1.967.814 | 2.288.342 100,0%

Fuente: Elaboracién propia segun informacion de Migracion Colombia.

En el Cuadro 16 se muestra las ciudades de destino principal que reportan los
viajeros extranjeros en los afios 2009 a 2012, se observa que en el afio 2012

112.278 viajeros visitaron a Cali.

Cuadro 16. Ciudad de destino principal que reportan los viajeros extranjeros
en Colombia, 2009-2012

No | Ciudad 2009 2010 2011 2012
1 | Bogota 692.826 754.960 861.725 903.657
2 | Cartagena 155.264 169.100 177.861 206.066
3 | Medellin 143.093 163.120 151.466 166.391
4 | Cali 98.060 113.146 109.484 112.278
5 | Barranquilla 50.872 52.647 53.697 51.917
6 | San Andrés 47.550 48.633 46.277 51.590
7 | Clcuta 15.928 16.509 20.209 26.981
8 | Santa Marta 17.078 18.128 20.437 22.429
9 | Bucaramanga 23.009 23.961 22.997 21.496
10 | Pereira 15.878 16.510 15.691 18.080
11 | Maicao 3.164 3.363 3.172 7.747
12 | Pasto 13.753 2.550 3.848 7.478
13 | Armenia 5.936 6.676 7.568 7.378
14 | Ipiales 6.511 7.175 6.320 7.002
15 | Manizales 5.004 5.651 6.233 6.152
16 | Valledupar 3.484 3.916 4.293 4551
17 | Ibagué 2.919 3.606 3.756 3.812
18 | Popayan 1.471 1.802 1.997 3.207
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No | Ciudad 2009 2010 2011 2012
19 | Villavicencio 2.198 2.406 2.889 3.117
Resto 49.762 61.025 62.190 61.493
Total 1.353.760 | 1.474.884 | 1.582.110 | 1.692.822

Fuente: Migracion Colombia, calculos Proexport (ordenado por llegadas de 2012).
En el Grafico 2 se muestra la llegada de viajeros no residentes en Colombia en los
afios 2012 a 2015, se observa que el afio 2015 hubo un incremento del 16.3%

respecto al afio 2014. (PROCOLOMBIA, 2015).

Grafico 2. Llegada de viajeros no residentes en Colombia 2012-2015
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Fuente: Informe TEC 2016, Procolombia.

http://www.procolombia.co/publicaciones/informe-turismo-inversion-y-

exportaciones

En el Cuadro 17 se muestra la proyeccién de ciudad de destino principal que
reportan los viajeros extranjeros en los afios 2013 a 2015. Se observa que
151.717 viajeros, visitaron a Cali en el afio 2015, representando un 6.63% del total

de los visitantes.
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Cuadro 17. Proyeccion de Ciudad de destino principal que reportan los
viajeros extranjeros en Colombia, 2013 a 2015

Porcentaje

# CIUDADES 2013 2014 2015 2015
1 | Bogota 921.499 | 1.050.419 | 1.221.517 53,38
2 | Cartagena 210.091 | 239.483 | 278.491 12,17
3 | Medellin 169.695 |  193.436 |  224.944 9,83
4 | Cali 114.454 | 130.466 | 151.717 6,63
5 | Barranquilla 52.997 60.412 70.252 3,07
6 | San Andrés 52.652 60.018 69.794 3,05
7 | Clcuta 27.448 31.288 36.385 1,59
g | Santa Marta 22.787 25.975 30.206 1,32
9 | Bucaramanga 21.924 24.991 29.062 1,27
10 | Pereira 18.471 21.056 24.485 1,07
11 | Maicao 7.941 9.052 10.526 0,46
12 | Pasto 7.596 8.658 10.069 0,44
13 | Armenia 7.596 8.658 10.069 0,44
14 | Ipiales 7.078 8.068 9.382 0,41
15 | Manizales 6.215 7.084 8.238 0,36
16 | Valledupar 4.661 5.313 6.179 0,27
17 | Ibagué 3.970 4.526 5.263 0,23
18 | Popayan 3.280 3.739 4.348 0,19
19 | Villavicencio 3.107 3.542 4.119 0,18
20 | Resto 62.838 71.629 83.296 3,63
TOTAL 1.726.300 | 1.967.814 | 2.288.342 99,99

Fuente: Elaboracién propia, segun datos de ProColombia.

En el 2012 se reportan 1.037.950 que representa el 61,3% de extranjeros que

visitaron Colombia por motivos de Turismo. (Ver Cuadro 18).

Cuadro 18. Llegadas de viajeros extranjeros en Colombia segin motivo de
viaje, 2010 - 2012

Motivo de viaje 2010 2011 2012 2012 Porcentaje
Turismo 971.880 984.309 | 1.037.950 61,3
Trabajo 130.945 158.155 181.784 10,7
Eventos 89.502 124.837 126.982 7.5
Residencia 84.046 94.334 101.895 6
Negocios 50.418 73.979 87.597 5.2
Transito 69.624 62.738 68.133 4
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Motivo de viaje 2010 2011 2012 2012 Porcentaje
Tripulaciéon 60.500 62.533 66.945 4
Estudios 7.660 10.216 11.819 0,7
Otros Motivos 10.309 11.009 9.717 0,6

Total 1.474.884 | 1.582.110 | 1.692.822 100

Fuente: Migraciéon Colombia. Elaboracion Proexport. (Ordenado por llegadas de
2012).

En el Cuadro 19 se muestra la proyeccion segun datos histéricos de las llegadas
de viajeros extranjeros en Colombia para el afio 2015 con una cifra establecida de
1.403.092 viajeros. Lo que significa que existe un mercado potencial en este nicho

de mercado para ofrecer agroturismo.

Cuadro 19. Proyeccion de llegadas de viajeros extranjeros en Colombia

segln motivo de viaje, 2013 a 2015

Motivo de viaje 2013 2014 2015
Turismo 1.058.477 | 1.206.561 | 1.403.092
Trabajo 185.379 211.314 245.734
Eventos 129.493 147.610 171.653
Residencia 103.910 118.447 137.741
Negocios 89.329 101.827 118.413
Transito 69.480 79.201 92.102
Tripulacion 68.269 77.820 90.496
Estudios 12.053 13.739 15.977
Otros Motivos 9.909 11.295 13.135

Total 1.726.300 | 1.967.814 | 2.288.342

Fuente: Elaboracién propia segun informacion de Migracion Colombia.

6.2.3 Competencia. Empresas enfocadas a brindar a sus usuarios interaccion
directa con los animales e informacion del cuidado del medio ambiente. Se
identificaron algunos establecimientos que relacionan la educacion de manera
directa con el medio ambiente en un entorno integral con animales, entre ellos se

encuentran:
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La Granja Interactiva CMAR del Colegio Mayor Alférez Real y La granja Tarapaca
en la ciudad de Cali, El Parque Dapaventura ubicado en el municipio de Dapa,
Refugio Corazones Verdes una reserva natural ubicada en el sector Mira valle-
Dapa. En el municipio de Palmira se encuentra la Reserva Natural Nirvana que se
caracteriza por tener mas de 100 hectareas para el estudio de botanica, biologia y
ecologia.

Un poco mas al Norte del Valle, en el municipio de la Unidn se encuentra el
Parque Nacional de la Uva, que se inauguré en el afio 2014 y en su recorrido por
senderos ecolégicos muestra el cultivo de la uva en todas sus etapas, diversidad
de animales como avestruz, llamas, chigiiros, demostracién equina, establos,

conejeras, galpones, restaurante, cabalgata.

En los kilbmetros 6 y 19 via Cali-Jamundi se encuentran, El parque Fish Park y La
Hacienda La Gloria caracterizada por tener granja interactiva con diversidad de
animales, lagos de pesca deportiva con variedad de peces, y demas juegos
extremos e infantiles. Cada uno de ellos de caracter privado y atencién a publicos

distintos. Cabe aclarar que estas dos ultimas son las mas cercanas a la ubicacion.
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Cuadro 20. Identificacion de granjas interactivas

# NOMBRE DESCRIPCION DIRECCION CIUDAD PRODUCTOS Y SERVICIOS PRECIOS OBSERVACIONES
Espacio  disefiado El mundo educativo contiene lagos, | Exclusividad para | Exclusividad para los
para los alumnos del riachuelos y senderos ecolégicos, vivero, los estudiantes estudiantes del colegio
colegio con el | Cra. 121 #22B-130 cultivos de estudio y méas de 360 especies
objetivo de de animales.

. desarrollar
Granja
- proyectos de .
Interactiva secibilizacion en el Cali -
1 CMRA - . Valle del
; cuidado de los
Colegio Mayor ) Cauca
, animales, plantas y
Alférez Real. )
riachuelos
interactuando con el
entorno de la
naturaleza que los
rodea.
Centro de | Parcelacion Actividades  artisticas y  deportivas: Brinda un ambiente de
pedagogia curativa | Andalucia, Cali Caminatas, campamentos, mingas. granja  agropecuaria
y de terapia social, | En la via Jamundi — productiva.
con actividades de | Cali, después del _ — _
agricultura Autocine, voltear a Trgb_ajos . Terapéuticos: Eu_r[tmla, teatro,
biodinamica para | la primera calle a la mdsica, pintura, encuadernacion, telar.
personas con | derecha (Gimnasio Trabajos en agricultura: Preparacion de la
facultades Farallones). tierra, siembre, riego, cosecha, poscosecha,
especiales de 5a 65 | Después de . preparacion de alimentos, interaccion con
afos. Incolballet voltear a Cali — animales
GRANJA :
2 la derecha e | Valle del
TARAPACA . .
inmediatamente a la Cuaca
izquierda. Coger la
primera calle a la
derecha (Betania —
Fundacién Valle del
Liliy 'y después
seguir el primer
cajellén a la
izquierda, tercera
casa a la izquierda
Cuenta con 16.000 Salones para eventos
m2 e_ntre areas Actividades de yincana
construidas, bosque Dapa -
DAPA natural, zonas de . Precios desde
' Paseo en caballo

E VENTURA recreacion, ademas Km 13 via a Dapa Vg!ig:' 26500
de un agradable Tiro con arco
clima frio y una

hermosa vista a la

Cale Zip-Line
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NOMBRE DESCRIPCION DIRECCION CIUDAD PRODUCTOS Y SERVICIOS PRECIOS OBSERVACIONES
montafia. Zona para camping
Caminatas ecologicas
Canopi
Mini granja
Juegos para nifios
Talleres empresariales
Hospedaje
Restaurante
Despedidas de fin de afio para empresas
Planes pedagogicos: Enfocado en la | Plan pura vida
educacion ecologica vy ambiental. | ingreso a la
Experiencia  desarrollada  por guias | Reserva, derecho
profesionales. a camping, con
carpa y
Reserva natural colchoneta
clima frescoy incluida, 01
amplias zonas’ desayuno
verges un extenso americano, 01 | Concebida bajo los
' . almuerzo y 01 | principios de
bosque sub-andino, . . i
Vinculada a la Red cena  ejecutiva | conservacion,
de Reservas por noche, tarjeta | sostenibilidad y
Naturales  de  la de asistencia | reutilizacion de
Sociedad Civil de Miravalle médica y las | materiales amigables
REFUGIO . actividades con el medio
Colombia - | Km 13 en el sector | — Dapa - . .
CORAZONES RESNATU hace | de Miravalle Valle del programadas: ambiente,
VERDES ! Nifios 67000- | recolectando las aguas
parte de una gran Cauca

Reserva Forestal la
cual ha sido
declarada zona
AICA - Area de
Interes  Ambiental
para la
Conservacion de
Aves Silvestres.

168000. Adultos
74000-168000

Planes empresariales: Para que sus
colaboradores desarrollen las competencias
tanto a nivel personal como laboral.

Campamentos
para grupos
tarifas
aproximadas 2
dias: Adulto $
75.000 - Nifio $
62.000

3 dias: Adulto
$155.000 - Nifio $
125.000

4 dias: Adulto
$219.000 - Nifio $

lluvia, implementacion

bombillos de

agua,

utilizacion de los

desechos organicos

y

aprovechamiento  de

los residuos solidos.
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NOMBRE DESCRIPCION DIRECCION CIUDAD PRODUCTOS Y SERVICIOS PRECIOS OBSERVACIONES
178.000
Terapias alternativas: yoga, taichi, | Pasadias
arboloterapia, el sendero de los sentidos y | dominicales

otras terapias alternativas encaminadas al
trabajo interior del ser en contacto con la
naturaleza

incliye Transporte
terrestre especial
Aporte Ecoldgico.
Alimentaciéon: 1
refrigerio, 1
almuerzo.

Guia
acompafante.
Materiales
requeridos.
Servicios y
actividades
ofrecidas.
Tarjeta de
Asistencia
Médica.

Adulto:  $62.000
Nifio: $57.000

Actividades de sebsibilizacion humana:
Estos talleres se realizan con diferentes
psicologos o facilitadores que son expertos
en diferente temas que involucra al
individuo como tal, manejando el auto-
conocimiento, el auto-estima y superando
retos personales, entre otros

Ingreso:  Aporte
ecologico Valor: $
10.000 Adulto y
$8.000 Nifio de 3
a 10 afios de
edad (Menores
de 3 afios no

pagan).

Restaurante: se brinda productos sanos,
sin conservantes ni aditivos, preparados
con hierbas y condimentos de la region y
huevos de su granja; Solo se brinda jugos
naturales preparados en el mismo instante.

Alojamiento  una
noche:
Acomodacion
doble: 84000,
Acomodacion
multiple

79000, tarifa nifio
65000
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NOMBRE DESCRIPCION DIRECCION CIUDAD PRODUCTOS Y SERVICIOS PRECIOS OBSERVACIONES
Sendero ecologico: Tiene 6 estaciones o | Camping: Una
“latidos”, cada una con un juego interactivo | noche tarifa
para aprnder de manera interactiva y ladica, | adulto 70000,
del bosque. tarifa nifio 63000
Juegos de aventura, juegos infantiles y | Tarifas
tematicos: Disefiados para aprender a | individuales
vencer temores y lograr retos personales, | Derecho de
trabajando la auto-confianza y la auto- | camping :  $
estima. 18.000
Alquiler de
Carpas 8
10.000
Alquiler de
Colchoneta
Impermeable o
Aislante Térmico
$ 3.000
Alquiler de
Cobijas:$ 3.000
Almuerzo o Cena
Casera:
Almuerzo: $
13.000 - Valor
Cena: $ 11.000
Zona de hamacas: para descansar, | Servicios
disfrutando el paisaje y el clima. especiales:
Alquiler de
caballos $10.000
por hora.
Eco- Habitaciones: Construidas con
material reciclado.
Zona de camping: Posee baterias sanitarias
y duchas con agua caliente.
Granja integral: Aves de corral, huerta,
lombricompuesto, zona de frutales.
Eco-tienda: Venta de mecato sano y
artesanias hechas con elementos naturales
y material reciclado. También se alquilan
botas pantaneras.
Salones para eventos
Proyecto Calle 25 con Cali Pesca deportiva Puente colgante
.. . ali — 12000
FISH PARK ecoturlstlco con carrera 1_39 Via valle del i i i i ) _
atractivo natural e panamericana Cuaca Eventos sociales- Fiestas infantiles Alquiler de cafia

infraestructura

kilémetro 6 Cali -

2000
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# NOMBRE DESCRIPCION

DIRECCION

CIUDAD

PRODUCTOS Y SERVICIOS

PRECIOS

OBSERVACIONES

disefiada para la
recreacion y
comodidad para los
visitantes.

Jamundi

Juegos extremos e infantiles (Puestes
colgantes, toro mecanico)

Granja interactiva

Cabalgata infantil

Venta de peces

Tienda de articulos de pesca

Canopi

Restaurante

Parque ecologico,

comoprometidos
con el medio
HACIENDA .
6 LA GLORIA ambiente

rescatando la
belleza de la fauna 'y
la flora.

Kilometro 19 Via
Jamundi Despues
del cementerio
Metropolitano
haciendo retorno en
el castillo

Cali —
Valle del
Cuaca

Brinca brinca

Paseo de caballo
0 pony: 6000

Ponys- Caballos

Toro mecacnico:
6000

Cuatrimotos

Cuatrimoto. 6000

Combos de atracciones

Caravana de
carritos: 4000

Variedad de alimentos: Pandebono,
bufiuelo, yogurt, fritanga valluna, ademas
de leche, quesos, postres, kumis.

Inflables, brinca
brincay
escaladores:
4000

Ordefio mecanico

Variedad de animales: Aves acuaticas,
pavos reales, aves exoticas, patos, cuy,
conejos, ardillas, loros, ganzos. Entre otros.

Alimentacion de los cerditos bebes

Lago: Donde pueden alimentar los peces

Restaurante

Fuente: Los autores.
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6.2.4 Tamafno del mercado global. El mercado global esta constituido por dos

grandes segmentos, en primera instancia se constituye por la poblacion infantil de

5 a 24 afos que habitan en los municios de Cali, Yumbo y Jamundi, ascendiendo
a 629.528 personas. Ver Cuadro 21.

En segunda instancia otro nicho de mercado seran los turistas extranjeros que

visitan Cali, En Colombia arriban 1.403.092 extranjeros por motivos de turismo, y

el 6.63% de estos permanecen en Cali, es decir, 93.024 personas. Por tanto el
tamafio del mercado global seran: 717.552 personas.(PROCOLOMBIA, 2015)

En el Cuadro 21 se muestra la poblacién de Cali, Yumbo y Jamundi de 5 a 24

afnos.

Cuadro 21. Poblacion de Cali, Yumbo y Jamundi por sexo y edades de 5 a 24

anos
Ciudad Total Hombres Mujeres
Cali 560.587 284.197 276.390
Yumbo 28.141 14.574 13.567
Jamundi 40.800 20.862 19.938
Total 629.528 | 319.633 |  309.895
Fuente:  Elaboracion a partir de

www.valledelcauca.gov.co/salud/publicaciones.php?id=23930-

los

datos

de

la

planeacion.cali.gov.co/DirPlanDesa/Cali_en_Cifras/Caliencifras2014.pdf

pagina

En el Cuadro 22 se muestra la poblacién de 5 a 19 afios de la ciudad de Cali en el

ano 2016.

Cuadro 22. Poblacion por sexo y edades de Cali en el 2016

Edad Total Hombre Mujer
5a9 178.068 90.703 87.365
10a 14 184.490 93.223 91.267
15-19 198.029 100.271 97.758
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Edad Total Hombre Mujer

TOTAL 560.587 284.197 276.390

Fuente: planeacion.cali.gov.co/DirPlanDesa/Cali_en_Cifras/Caliencifras2014.pdf

La poblacién de Jamundi de 5 a 24 afos, se muestra en el siguiente cuadro:

Cuadro 23. Poblacion por sexo y edades de Jamundi en el 2016

Edad Total Hombre Mujer
5al4 19.540 10.055 9.485
15a24 21.260 10.807 10.453

TOTAL 40.800 20.862 19.938

Fuente: http://www.valledelcauca.gov.co/salud/publicaciones.php?id=23930

La poblacién de Yumbo en el afio 2016, corresponde a 28.141 personas, en las
edades de 5 a 19 afios (Ver Cuadro 24).

Cuadro 24. Poblacion por sexo y edades de Yumbo en el 2012

Edad Total Hombres Mujeres
5A0 8.760 4.450 4.310
10A 14 9.357 4.873 4.484
15-19 10.024 5.251 4.773
Total 28.141 14.574 13.567

Fuente: http://www.valledelcauca.gov.co/salud/publicaciones.php?id=23930

6.2.5 Tamano de mi mercado. El tamafo del mercado sera el 5% del mercado

global, es decir, 35.877 personas al afno.

Esto significa que se pretende llegar a 2989 personas al mes (35.877 / 12 meses),

osea, a 100 personas diarias (2.989 / 30 dias).

Se determind que el tamafio del mercado sera el 5% del mercado global, teniendo

en cuenta las siguientes consideraciones: en primera instancia la capacidad
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operativa, segundo el alcance de las estrategias de mercadeo y en tercer lugar
para lograr un margen de ventas que permita cubrir los gastos de la granja.
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6.3 PLAN DE MERCADEO
6.3.1 Estrategia de Precio. A continuacion se describen los precios que se van a manejar en la granja interactiva.
En el Cuadro 25 se observa un cuadro comparativo de los precios de servicios de la competencia y de la granja. Los

precios de la granja fueron establecidos segun los precios de la competencia.

Cuadro 25. Comparativo de los precios de servicios de la competencia

Corazones Verdes
GRANJA (Refugio Corazones Fish Park (Ver Haciendo La Gloria (Ver
NOMBRE INTERACTIVA Verdes Reserva Natural, Anexo E) Anexo F)
SAREP 2016)

PRECIOS UNI PRECIOS UNI PRECIOS UNI PRECIOS UNI
Pasa dia 1: Charla educativa,
granja tematica, huerto ecoldgico,
lombricultivo, talleres, caminatas,
actividades recreativas, actividades
agropecuarias, entrada al lago de
pesca, vara Yy alimento, taller Por Por Por
musical, cine al campo, refrigerio. $52.200 | persona $ 57.000 persona $ 58.800 | persona N.A N.A
Pasa dia 2: Talleres, caminata,
actividades agropecuarias, granja
teméatica, lombricultivo, actividades Por Por
recreativas, entrada al lago. $40.600 | persona N.A N.A $48.000 | persona N.A N.A
Pasa dia full: Charla educativa,
granja tematica, huerto ecoldgico,
lombricultivo, talleres, caminatas,
actividades recreativas, actividades
agropecuarias, entrada al lago de
pesca, vara y alimento, taller
musical, cine al campo, fogata, Por Por
alojamiento (camping), refrigerio. $81.200 | persona $ 67.000 persona N.A N.A N.A N.A
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Corazones Verdes
NOMBRE GRANJA (Refugio Corazones Fish Park (Ver Haciendo La Gloria (Ver
INTERACTIVA Verdes Reserva Natural, Anexo E) Anexo F)
SAREP 2016)
Pasa dia 3: granja tematica,
caminatas, actividades recreativas, Por Por
alojamiento (Camping). $ 23.200 | persona $ 26.000 persona N.A N.A N.A N.A
Eco-habitaciones, baterias
sanitarias y duchas externas
compartidas, servicio de hamacas
particular, servicio de Wi-Fi Por
gratuito, servicio de parqueadero. N.A N.A $ 65.000 persona N.A N.A N.A N.A
Granja tematica (Incluye alimento),
refrigerio (Yogur y galletas), paseo
pony, brinca brinca, carritos o
inflables. N.A N.A N.A N.A N.A N.A $18.000 | Por persona
Por Por
Entrada lago de pesca $ 8.000 persona N.A persona N.A N.A
Por Por
Acampar aire libre adulto $ 8.000 persona $ 18.000 persona N.A N.A N.A N.A
Por Por
Acampar aire libre Nifio $ 7.000 persona $ 18.000 persona N.A N.A N.A N.A
Por Por
Acampar carpa de la granja $ 15.000 | persona $ 28.000 persona N.A N.A N.A N.A
Granja tematica (incluye alimento), Por Por Por
huerto, lombricultivo, juegos. $9.280 persona $ 8.000 persona $8.000 | persona | $6.000 Por persona

Fuente: Elaboracion propia a partir de la recoleccion de informacion de las paginas web de los competidores.

Cuadro 26. Precio de los productos de la granja interactiva

7 GRANJA INTERACTIVA Fish Park (Ver
ftem SAREP Casa Barc (Ver Anexo G) Anexo E)
Actividad de pesca PRECIOS UNI PRECIOS UNI PRESCIO UNI
Vara para pescar $2.000 1Und $ 4.000 N.A $2.000 1 Und
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item GRANJAST;EE ACTIVA Casa Barc (Ver Anexo G) FIZhnZirg (E\/)er
Higado de pollo $ 4.000 Bolsa 200g $ 3.500 Bolsa 250g | $2.000 Iiglosg
Yoyo $ 4.000 1 Und $ 5.000 N.A $ 3.000 1Und
Carnada tilapia N.A N.A $ 2.500 Bolsa 200g N.A N.A
Masa N.A N.A $ 2.500 Bolsa 250¢g N.A N.A
Cafia de pescar N.A N.A $ 10.000 1Und N.A N.A
Kernel $3.500 Bolsa 200g N.A N.A $3.000 gggg
Combo lmeto (nolye 2 Zarehoris, 2| gooe0 [TeR0deS®) wa | wa | na | na

Fuente: Los autores.

Cuadro 27. Precios de las atracciones infantiles

items IN1E3ETQAAI\(|:JTAI\VA Fish Park (Ver Haciendo la gloria Dapa ventura (Ver
SAREP Anexo E) (Ver Anexo F) Anexo H)
. . . PRECIO UNI PRECIO UNI PRECIO UNI PRECIO UNI
Atracciones infantiles
S S S S
Por Por Por
Inflables
$ 4.000 persona $ 5.000 persona $ 4.000 persona N.A N.A
. . Por Por Por
Brinca brinca
$ 4.000 persona $ 2.000 persona $ 4.000 persona N.A N.A
. Por Por
Yincana
$ 4.000 persona N.A N.A N.A N.A $ 8.000 persona
Por
Ascenso en cuerda
$ 4.000 persona N.A N.A N.A N.A N.A N.A
Tirolesa N.A N.A N.A N.A N.A N.A $ 5.000 Por
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items IN'SEFIQQ\%]TAI\VA Fish Park (Ver Haciendo la gloria Dapa ventura (Ver
SAREP Anexo E) (Ver Anexo F) Anexo H)
persona
. Por
Arborismo
N.A N.A N.A N.A N.A N.A $ 10.000 | persona
. Por
Tiro con arco
N.A N.A N.A N.A N.A N.A $6.000 | persona
Castillo inflable Por Por
$4.000 | persona | $5.000 | persona N.A N.A N.A N.A
Por
Lanchas acuéticas N.A N.A $4.000 | persona N.A N.A N.A N.A
Por Por
Toro mecénico N.A N.A $4.000 | persona | $6.000 | persona N.A N.A
Por
Bungee jumping N.A N.A $6.000 | persona N.A N.A N.A N.A
Por
Safari kid (Mufiecos mecénicos) N.A N.A $5.000 | persona N.A N.A N.A N.A
Por
Cuatrimotos N.A N.A $5.000 | persona N.A N.A N.A N.A
Por
Carrusel (Burritos reales) N.A N.A $5.000 | persona N.A N.A N.A N.A
Por
Tren N.A N.A $3.000 | persona N.A N.A N.A N.A
Por Por
Caravana de carros N.A N.A $ 3.000 persona | $6.000 persona N.A N.A
Por
Carrusel de elefantes N.A N.A $3.000 | persona N.A N.A N.A N.A
Por
Canopy con puente tibetano N.A N.A $12.000 | persona N.A N.A N.A N.A
Cambo atracciones incluye todas las Por Por Por
atracciones $ 15.000 | persona | $27.000 | persona |$20.000| persona N.A N.A

Fuente: Los autores.
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6.3.2 Estrategia de venta. A continuacion se explica la estrategia de venta que se

aplicara en la empresa.

6.3.2.1 Clientes iniciales. Los clientes iniciales seran los colegios de la ciudad de

Cali, Jamundi, Yumbo y extranjeros que vienen a Cali por turismo.

6.3.2.2 Clientes que recibiran mayor esfuerzo de venta. Colegios de la ciudad
de Cali.

6.3.2.3 Mecanismos de identificacion de clientes potenciales y formas de
establecer contactos con ellos. Se hara labor de telemercadeo con los colegios,
se visitara los hostales para promocionar el portafolio de servicios y productos de

la granja interactiva.

6.3.2.4 Caracteristicas del producto que se enfatizaran en la venta. Se
enfatizard en el cumplimiento del articulo 5 de la Ley 115, en donde se especifica
los fines de la educacién y en el numeral 10, dice la “adquisicion de una
conciencia para la conservacion, proteccion y mejoramiento del medio ambiente”.
El agroturismo es una nueva opcion que une las actividades turisticas con la vida
agraria, ampliando la unidad de negocio del agro y ofreciendo alternativas a los

turistas y adicionalmente cuidando el medio ambiente.
6.3.2.5 Conceptos especiales que se utilizaran para motivar la venta. Se
mostraran todas las actividades que se podran realizar en la visita a la granja,

siendo divertidas y educativas.

6.3.2.6 Cubrimiento geografico inicial. Se promocionara inicialmente en los

colegios de la ciudad de Cali y de Jamundi.
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6.3.2.7 Plan de ampliacién geografica. Se va a ofrecer el portafolio de servicios

a los municipios de Yumbo, Santanader de Quilichao, Candelaria y Cerrito, Porque

esas poblaciones son cercanas a Cali.

6.3.3 Estrategia promocional. En el Cuadro 28 se detalla la estrategia publicitaria

gue se va a utilizar para dar a conocer los productos y servicios de la granja.

Cuadro 28. Estrategia publicitaria

VALOR VALOR
CANTIDAD | DESCRIPCION UNIT TOTAL JUSTIFICACION
Se pondra publicidad en taxis que
PUBLICIDAD EN vayan al aeropuerto para llegar al
500 TAXI $ 15.000 | $ 7.500.000 | mercado objetivo de los extranjero
El stand estard& ubicado en el
aeropuerto cerca de la salida
1 STAND $ 3.000.000 | $3.000.000 | internacional
El internet es un medio que funciona
24/7 'y permitira que los clientes
potenciales puedan consultar los
productos, servicios y tarifas de la
1 PAGINA WEB $ 3.000.000 | $ 3.000.000 | granja
Se repartiran en los hostales de la
2.000 FLYERS $ 500 | $1.000.000 | ciudad
AVISO Estar4 afuera de la granja y serd un
1 EXTERNO $ 3.000.000 | $ 3.000.000 | factor para llamar la atencién del cliente
Son fundamentales en el mundo de los
negocios, es una manera de hacer
TARJETAS DE publicidad. Y la serd utilizado por el
3.000 PRESENTACION $ 50 $ 150.000 | gerente y la auxiliar de mercadeo
Por medio de este evento se mostrara a
los clientes, como rectores
coordinadores, duefios y
EVENTO DE administradores de  hostales, los
1 LANZAMIENTO | $5.000.000 | $5.000.000 | servicios y productos de la granja
VALOR
TOTAL | $22.650.000
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En el Cuadro 29 se muestra un listado de hostales de la ciudad de Cali.

La estrategia es visitarlos y hacer

publicidad de la granja, se repartiran flyer. Se toma esta accion porque muchos extranjeros se hospedan en estos

sitios.

Cuadro 29. Listado de hostales de la ciudad de Cali

NOMBRE DIRECCION CELULAR TELEFONO EMAIL CIUDAD
Hostal La Casa Del Gato Avenida 9N 21N 30 384 8435 contacto@hostalcasadelgatocali.com Cali
El Viajero Carrera 5 # 4-56 893 8342 Cali
Iguana Hostal Avenida 9N #22N - 22 | 313768 6024 | 382 53 64 iguana_cali@yahoo.co Cali
"La Casa Café" Carrera6 # 2 - 13. 316 521 7388 893 7011 lacasacafecali@gmail.com Cali
San Antonio Hotel Calle 3 #12A-27 893 9218 Cali
Hostal Mi Tierra Avenida 8N 313 690 5569 661 6214 Cali
Sunflower Hostel Carrera 27 # 3 - 07 300 644 5109 373 3770 www.SunflowerHostelCali.com Cali
Casa Quinta Hostal Calle 5 24-68 318 348 42 85 310 3847 Cali
Hostal La Pajara Pinta Carrera4 1-100 317516 4771 Cali
La Casa Amarilla Hostel Calle 4 12-69 380 1895 FB hostel casa amarilla Cali
CRA 27 9B 23 Brr
Mistella Hostel Champagna 316 749 6233 mistellasalsahostel@outlook.com Cali
Cra 9 3-37 Brr San
Hostal Casa Camaledén Antonio 378 02 59 casacamaleon@gmail.com Cali
01-800-518-
Hostal Casa Miraflores Carrera 24B, 2A-136 3793 Cali

Fuente: Los autores.
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La estrategia promocional seré que la auxiliar de mercadeo contacte a los hostales
y a los colegios de esta manera se llegara al consumidor final. Se cuenta con
bases de datos de hostales y colegios. La auxiliar de mercadeo enviara por e mail
el portafolio de servicios a los diferentes colegios, tambien realizara llamadas de
telemercadeo dando a conocer la granja interactiva. Se visitara los hostales para
repartir publicidad y hacer que los turistas extranjeros vayan a la granja.

Figura 3. Estrategia promocional

Consumidor

Auxiliar de Colegios y

Final

mercadeo hostales

Fuente: Los autores.

En los meses de vacaciones de los colegios se promocionard la granja interactiva
con instituciones que realicen el programa de vacaciones recreativas,
adicionalmente como son los meses de vacaciones, sé hara mayor publicidad en
los hostales y aeropuerto, para llegar a los turistas extranjeros y asi cumplir las

metas de ventas.

6.3.4 Estrategia de distribucién. El canal de distribucion que se manejara sera

asi: La granja prestara directamente el servicio al consumidor final.

Figura 4. Canal de distribucion

GRANJA

Consumidor final

Fuente: Los autores.
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6.3.5 Politicas de servicios. A continuacién se describen las politicas de cartera,
servicio y calidad.

6.3.5.1 Politicas de cartera. Las ventas se realizaran de contado, usando

diferentes medio de pago, como lo son: efectivo, Tarjeta débito y crédito.

6.3.5.2 Politicas de servicio. Se prestara un excelente servicio al cliente y se
manejara el servicio posventa. Cuando asistan los colegios se actualizara la base
de datos de clientes y se estara enviando un e mail periddicamente publicitando

los servicios de la granja e invitando a que regresen.

6.3.5.3 Politicas de Calidad. Se exigira a los proveedores de productos y
servicios que tienen que usar productos de Calidad, preferiblemente que tenga la
certificacién de ISO 9001.

6.3.6 Tacticas de ventas. La asistente de mercadeo sera contratada inicialmente
a término fijo, su salario sera de $800.000 con prestaciones de Ley. Tendra que

cumplir con metas de ventas que se mediran en dinero.

Cuadro 30. Metas de ventas de los empleados (Plan A)

Meta Meta de
de venta Meta de
venta Meta real proyectada venta
real en [ Metareal en | aproximada | Incremento 20% en proyectada
MES clientes dinero en dinero del 20% clientes en dinero

Enero 2.989 | $47.850.901 | $ 47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Febrero 2.989 | $47.850.901 | $ 47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Marzo 2.989 | $47.850.901 | $47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Abril 2.989 | $47.850.901 | $47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Mayo 2.989 | $47.850.901 | $ 47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Junio 2.989 | $47.850.901 | $ 47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Julio 2.989 | $47.850.901 | $ 47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Agosto 2.989 | $47.850.901 | $47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Septiembre 2.989 | $47.850.901 | $47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
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Meta Meta de
de venta Meta de
venta Meta real proyectada venta

real en | Metareal en | aproximada | Incremento 20% en proyectada

MES clientes dinero en dinero del 20% clientes en dinero
Octubre 2.989 | $47.850.901 | $47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Noviembre 2.989 | $47.850.901 | $47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
Diciembre 2.989 | $47.850.901 | $ 47.850.000 598 3.587 | $57.424.283
TOTAL 35.868 | $574.210.812 | $574.200.000 43.044 | $689.091.396

Fuente: Los autores.
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7. ANALISIS TECNICO

7.1 FICHAS TECNICAS NUTRICIONALES

7.1.1 Tablas nutricionales por especie. A continuacion se describe las tablas

nutricionales de los siguientes animales

Cuadro 31. Tabla consumo dia de gallina ponedora semana 1l a 17

(onsumos y pesos en levante de aves coloradas

o | 0| G LS| | Y| B | S| Ll | | o | oo
Pyt fsinfnlglnlg
D e g n (s fm s pe | Peinidador
N IEFREFEERFRES R R RN
RV EREA R ERES ERE
N EREAEREN ENENERE N ERE!
BRI AR AR AL
HBEREA R A EEEE R
B AR R
N R RN R RN R
000 S [ f 6 | e f S [T 5| 80| 5| o
I EEREDR R AN ERER EED
IR R R
EI S RAVEN ARV BRI RAE S AN AR ALl
CN AL A RO AR O
500 0 (sl o0 {128 f 6 (1B ) 0 |15 7|19
30 BRAREY /R A A Ak
b (e e (e ow (sl [ e | ) Pepio | Joulo e

Fuente: (Cipa, 2016)
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Cuadro 32. Tabla consumo dia de gallina ponedora semana 18 a 55

Gramos /

Gramos /

Semana Dia Tabla Peso tabla | Semana Dia Tabla Peso tabla
18 75 1.475 37 115 1.938
19 81 1.555 38 115 1.940
20 93 1.640 39 116 1.943
21 95 1.711 40 116 1.945
22 97 1.790 41 116 1.948
23 99 1.830 42 116 1.951
24 100 1.870 43 116 1.953
25 102 1.885 44 116 1.955
26 104 1.900 45 117 1.958
27 106 1.905 46 117 1.960
28 108 1.911 47 117 1.963
29 110 1.915 48 117 1.965
30 111 1.920 49 117 1.968
31 112 1.923 50 117 1.971
32 114 1.925 51 117 1.973
33 115 1.928 52 117 1.975
34 115 1.931 53 117 1.978
35 115 1.933 54 116 1.980
36 115 1.935 55 115 1.984

Fuente: (Cipa, 2016)

Cuadro 33. Tabla consumo dia de gallina ponedora semana 56 a 90

Semana Sigqjaobslell Peso tabla | Semana Si??gbslell Peso tabla
56 115 1.985 75 113 2.033
57 115 1.989 76 113 2.035
58 115 1.991 77 113 2.038
59 115 1.993 78 113 2.040
60 115 1.995 79 113 2.043
61 115 1.998 80 113 2.045
62 115 2.000 81 112 2.046
63 115 2.003 82 112 2.047
64 115 2.005 83 112 2.048
65 115 2.008 84 112 2.049
66 115 2.011 85 112 2.050
67 114 2.013 86 112 2.051
68 114 2.015 87 112 2.052
69 114 2.018 88 112 2.053

102




Gramos / Gramos /
Semana Dia Tabla Peso tabla | Semana Dia Tabla Peso tabla
70 114 2.020 89 112 2.054
71 114 2.023 90 112 2.055
72 114 2.025
73 114 2.028
74 114 2.031
Fuente: (Cipa, 2016)
Cuadro 34 Tabla consumo dia del cerdo
DIAS
ETAPA CONSUMO
PESO KG POR
PRODUCTIVA ETAPA KG/DIA
10 20 Pre-levante 20 0,8
20 40 Levante 56 1,5
40 60 Desarrollo 46 2
60 100 Acabado 57 3
Fuente: (Jarava, 2016)
Cuadro 35. Tabla nutricional ganado vacuno
Peso MS Proteina Proteina Nutrientes Calcio | Eosforo
corporal (kg) | (kg) total % digestible % digestibles totales
350 9.6 9.2 54 57 0.29 0.23
400 9.3 9.2 54 57 0.28 0.23
450 9.9 9.2 54 57 0.28 0.22
500 10.5 9.2 54 57 0.27 0.22

Fuente: (Antonio Carlos Rangel Florez, 2016).

Cuadro 36. Tabla plan de alimentacion tilapia

Temperatura del agua °C
Producto Peso del pez (gr) Racioén (% de biomasa dia)

20,00 | 22,00 | 24,00 | 26,00 | 28,00 | 30,00

Mojarras iniciacién 45% harina 0,1-0,5 4,00 | 5,00 | 6,00 | 7,00 | 7,50 | 8,00

Mojarras iniciacién 45% extruido 0,5-5 3,00 | 4,00 | 4,50 | 5,00 | 5,50 | 6,00

Mojarras prelevante 40% 5-10 2,00 | 3,00 | 3,50 | 4,00 | 4,50 | 5,00

10-20 1,80 | 2,70 | 3,10 | 3,60 | 4,00 | 4,50

Mojarras levante 35% 20-50 1,60 | 2,20 | 2,70 | 3,00 | 3,40 | 4,00

50-75 1,40 | 1,90 | 2,20 | 2,40 | 2,90 | 3,10

) 75-110 1,30 | 1,60 | 1,90 | 2,00 | 2,30 | 3,00
Mojarras 30%

110-150 1,10 | 1,40 | 1,60 | 1,80 | 2,00 | 2,30
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Producto Peso del pez (gr) Temperatura del agua °C
Mojarras 30% 150-200 0,90 | 1,20 | 1,40 | 1,60 | 1,80 | 2,00
Mojarras 24% 200-250 0,85 | 1,15 | 1,35 | 1,55 | 1,70 | 1,90
250-325 0,80 | 1,10 | 1,30 | 1,50 | 1,65 | 1,80
325-400 0,75 | 1,05 | 1,25 | 1,45 | 1,60 | 1,70
>400 0,70 | 1,00 | 1,20 | 1,40 | 1,50 | 1,60
Fuente:(Cipa, 2016)
Cuadro 37. Tabla nutricional de una cabra
Fechas % Total % PC %TND %Ca %P
Febrero 87,8 4,9 61,0 1,0 10,1
Marzo (1) 88,5 53 62,0 1,9 0,1
Marzo (2) 80,5 6,9 72,1 3,6 0,1
Abil 80,0 7,7 78,6 2,8 0,1
Mayo 70,8 10,8 59,3 3,5 0,4
Machos 11,0 60,0 0,4 0,2
Cabra seca 10,0 55,0 0,4 0,2
Gestacion y lactacion 11,0 60,0 0,4 0,2

% total: % de tiempo de consumo para el que se conocen las caracteristicas nutricionales de los
elementos ingeridos, PC: proteina cruda, TND: total de nutrientes digestibles.

Fuente: (Elena Baraza, 2016)

Cuadro 38. Tabla consumo dia de conejos

: Consumo concentrado Consumo de agua
Periodo (semanas) )
(onzas) (onzas fluidas)
2 0 0
3 0,30 0
4 1,00 1,50
5 1,75 3,96
6 2,70 5,12
8 3,81 5,83
10 4,40 7,00
12 4,80 8,13
14 5,00 9,00
16 5,15 9,70
18 5,30 10,00

Fuente: (Pastrana, 2016)

104




Cuadro 39 Tabla de nutrientes diarios equinos

Peso en | Tipo de Energia digestable Proteinas (gr | Calcio (gr | Fosforo (gr
Kg trabajo (mcal por dia) por dia) por dia) por dia)

Suave 6,1 216 8 5,6
200 kg Medio 6,7 252 8 5,6
Fuerte 7,3 288 8 5,6
Suave 12,1 432 16 11,2
300 kg Medio 13,3 504 16 11,2
Fuerte 14,5 576 16 11,2
Suave 15,2 540 20 14,0
400 kg Medio 16,7 630 20 14,0
Fuerte 18,2 720 20 14,0
Suave 18,2 648 24 16,8
500 kg Medio 20,0 756 24 16,8
Fuerte 21,8 864 24 16,8

Fuente: (Nutricion Equina, 2016)

Cuadro 40. Consumo de alimentos patos

DIAS ALIMENTO (G/D) MACHOS ALIMENTO (G/D) HEMBRAS
1 6 6
2 7 7
3 10 9
4 13 11
5 16 13
6 19 15
7 21 17
8 25 20
9 30 23
10 35 26
11 41 30
12 47 34
13 54 38
14 61 42
15 69 46
16 77 50
17 86 54
18 95 59
19 105 64
20 115 69
21 126 75

Fuente: (Juan Pablo Avilez Ruiz, 2016)
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Cuadro 41. Requerimiento energético diario perros

p Cantidad en Cantidad en

~ eso .

Tamafio . Raza Requerimientos croquetas croquetas no

promedio : .
premium premium

Miniatura 3 kg Chihuahua 251 kcal 56 gr 76 gr
West

Chico 7,5 kg Highland 499 kcal 110 gr 151 gr
Terrier

Mediano 15 kg Beagle 838 kcal 185 gr 254 gr

Grande 35 kg Antiguo 1583 kcal 344 gr 480 gr

pastor ingles
Gigante 70 kg Gran danés 2662 kcal 550 gr 807 gr

Fuente:(Croquetero, 2016)

Cuadro 42. Tabla alimentacion diaria gatos

Gramos /
Peso .
Dia
Gestacion | 110-120 gr
Lactancia | 140-260 gr
2-4 kg 30-60 gr
4-7 kg 60-90 gr

Fuente: (veggieanimals, 2016)

7.1.2 Vacunas de los animales. A continuacion se menciona el programa de

vacunacion de los diferentes animales.
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Cuadro 43

. Tabla de vacunacién de un caballo

Enfermedad/ Neonatos/Potrillos Afieros Caballos de Caballos de Yeguas Observaciones
Vacuna alto Paseo reproductoras
rendimient
Influenza Vacuna inactivada: Primera Revacunacion Revacunacion cada | Revacunacion Anual con un refuerzo 4 Vacunacion cada 6
Equina dosis a los 6 meses de edad. cada 6 meses 6 meses cada 6 meses a 6 semanas antes del meses solicitada por la

Segunda dosis a los 7 meses
de edad

Tercera dosis a los 8 meses de
edad.

parto

Federacion Ecuestre y
por el Hipédromo de las
Américas.

Virus del Oeste
del Nilo

Primera dosis a los 6 meses

de edad.

Segunda dosis a los 30 dias.Tercera
dosis a los 6 meses en zonas
endémicas

Revacunacion
anual, dependiendo
del riesgo cada 4 o
6 meses

Revacunacion
anual,
dependiendo del
riesgo cada 4 o
6 meses

Revacunacion
anual, dependiendo
del riesgo cada 4 o
6 meses

Anual con un refuerzo 4
a 6 semanas antes del
parto

Vacunar cada
primavera

Encefalitis
Equina
Venezolana

Primera dosis a los 4 meses
de edad

Revacunacion anual.

Revacunacion
anual en la
primavera

Revacunacion
anual en la
primavera

Revacunacion
anual en la
primavera

No se recomienda. En
caso de requerirse
vacunar 4 a 6
semanas antes del
parto.

En caso de brote
vacunar a las yeguas
gestantes y a todos los
equinos de la region.

Rinoneumonitis
(HVE-1, HVE-4)

Primera dosis a los 2 0 4 meses de
edad, revacunar a los 3 meses y al
afio.

Revacunacién cada
3 0 4 meses, depués
anual.

Revacunacién
cada 3 0 4 meses,
depués anual.

Revacunacién cada
3 0 4 meses, depués
anual.

Vacunar antes de la
monta, cada 6 meses
(yeguas 'y
sementales). En
gestantes vacunar a
los 5,7 y 9 meses

En gestantes durante
los 3,5,7 y 9 meses en
zonas de alto riesgo.

Rabia

Potros de yeguas no vacunadas
primera dosis a los 3 0 4 meses.
Segunda dosis a los 12 meses
de edad.

Potros de yeguas

vacunadas, primera dosis a

los 6 meses, segunda dosis

a los 7 meses y tercera dosis
alos 12 meses

Vacunar
anualmente

Vacunar
anualmente

Vacunar
anualmente

No vacunar a hembras
gestantes.

No vacunar
caballos con virus
vivo modificado.
En caso de brote
vacunar a todos los
animales.

Fuente: www.uv.mx/veracruz/fmvz/files/.../Guia-de-vacunacion-de-caballos.pdf
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Cuadro 44. Calendario de vacunacion en bovinos
Edad Enfermedad Vacuna Dosis Via Revacunacioén
IBR, BVD,
Leptospirosis, | Inmuna
3 meses vibriosis total SE 5ml Subcuténea
Intramuscular
3 meses Leptospirosis | Prolif L8 3ml 0 subcutdnea
Cada 6 meses
alafioo
segun criterio
Clostridiasis y | Sintosept del médico
3 meses pasteurelosis | toxoide 5ml Subcutanea veterinario
3 -8
meses Brucelosis
(Solo (Aborto
hembras) infeccioso) Antibang 2ml Subcutanea
Fuente: (Life, nuestra experiencia es vida, 2016)
Cuadro 45. Calendario de desparasitacion bovinos
PARASITOS PRODUCTO DOSIS VIA REPETIR
Gastrointestinales y Intramuscula
pulmonares Levalif 15% 1ml /30 kg r
Radek
supension, Terneros:
Gastrointestinales, Radek 1ml /20 kg, 1/2 sobre cada 1-2
pulmonares y tenias granulado por 200 kg Oral meses
Gastrointestinales, Adultos: al
pulmonares, tenias y Albendalif menos 2
fascicola hepéatica 25%, Omega Ver indicaciones para veces al
(Coscoja) 3, Radek F cada producto Oral afo
Gastrointestinales, Iverlif L.A.
pulmonares, nuche y Omega 3,
piojos Iverlif FX 1ml /50 kg Subcutanea
Moscas y piojos Virkos pour-on | 5m/ 200Kg Pour on |
i . ~ Segun zona
Garrapatas, moscas, Virkos |, virkos Aspersion y grado de
piojos ultraforte Dilucién:1:1,000 inmersion reinfestacio
Garrapatas Fiprolif pour-on | 10 ml/ 100 kg Pour on n
Garrapatas Acarex Dilucién:1:1,000 Aspersion
Diariamente
hasta la
Larvas de mosca Rociar totalmente la | Aplicacion curacion de
(Gusaneras) Lepecef zona afectada tépica la lesion

Fuente: (Life, nuestra experiencia es vida, 2016)
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Cuadro 46. Calendario de vacunacion ganado porcino

Vacuna Edad Dosis
42 dias; primerizas; reproductoras y
Aftosa reproductores cada 6 meses. 2 ml/animal IM

Peste porcina

42 dias; primerizas; hembras antes del parto;
machos cada 6 meses

2 ml/animal SC

Rinitis atréfica

7 dias y refuerzo a los 28 dias; primerizas;
hembras en preparto y machos
semestralmente.

3 ml/animal IM o
SC

Hembras en preservicio; a los 11 dias

2 ml/animal IM o

Parvovirus postparto; machos cada seis meses. SC

Destete; Hembras en preservicio; 11 dias 2 ml/animal IM o
Leptospira postparto; machos cada seis meses. SC

Destete, revacunacion a los 21 dias; 2 ml/animal IM o
Erisipela Preparto; machos cada seis meses. SC
Enfermedad de 65 dias de edad; hembras en preservicio; 2 ml/animal IM o
Aujesky hembras en preparto; machos anualmente SC

Diarrea poe E. coli

Hembras en preservicio; hembras en
preparto; machos semestralmente.

2 ml/animal IM o
SC

Vermifugacion

Al destete (0,5 ml/animal); Todos los animales
cada 2 0 3 meses.

4 ml/animal SC

Fuente:

http://mundo-

pecuario.com/temalO4/sanidad_animal/plan_vacunacion_cerdos-362.html

Cuadro 47. Calendario de vacunacion en ovinos y caprinos

EDAD
VACUNA (MESES) REVACUNACION
Carbon sintomatico 3 | Anual
Septicemia Hemorragica 3 | Anual
Edema malign 3 | Anual
Carbon bacteridiano 3 a4 | Anual
Rabia 3 | Anual

Fuente: www.ica.gov.co/getattachment/e26081e9-c5al-4a13-8448.../-nbsp;...

Cuadro 48. Plan de vacunacion para un perro

Edad Vacuna
15 dias Antiparasitario
30 dias Antiparasitario
45 dias Antiparasitario y parvovirus
2,4y 6 meses Sextuple
6 -8 meses Rabia

109




Edad Vacuna

Desde 8 meses Esterilizacion

Fuente: (Conciencia Animal, 2016)

Cuadro 49. Plan de vacunacion para un gato

Edad Vacuna
15 dias Antiparasitario
30 dias Antiparasitario
45 dias Antiparasitario panleucopenia
4 meses Antiparasitario panleucopenia
8 meses Rabia
7 - 8 meses Esterilizacion

Fuente: (Conciencia Animal, 2016)

Cuadro 50. Vacunas gallinas ponedoras

Edad Enfermedad Metodo
1 dia Marek’s, HVT/SB-1 0 HVT/Rispens Inyeccién
18-20 dias Gumboro Agua
24-26 dias Gumboro Newcastle-B-1 y bronquitis, mass suave. Agua
30-32 dias Gumboro Agua
7-8 Newcastle-B-1 y bronquitis, Mass regular Agua
semanas
10 Viruela, encéfalomielitisaviar Membrana del ala,
semanas agua.
14 Newcastle lasota y bronquitis, holland suave o Newcastle- Inyeccién.
semanas bronquitis virus inactiva.

Fuente: (Quiroga Lugo & Vargas Malaver, 2016)
7.2 FACILIDADES
7.2.1 Localizacion. La granja interactiva se encuentra ubicada en el kilbmetro 18

Autopista Cali Jamundi, enseguida del cementerio metropolitano del sur,

aproximadamente a 33 minutos del centro de Cali. Ver Figura 5.
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Figura 5. Ubicacion geografica de la granja interactiva
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Fuente: Google earth.
7.2.1.1 Centralidades. Algunos de los sitios y empresas que estan ubicadas en
lugares aledafios a la granja interactiva se convierten en referentes importantes

para la facil ubicacién y encuentro de esta, como lo son:

7.2.1.2 Campo santo metropolitano. M&s conocido como cementerio

metropolitano del sur, perteneciente a la Arquidiosesis de Cali. Ver Figura 5.

7.1.2.2 Dhalcon. Empresa dedicada al alquiler de maquinas y herramientas para

la construccion. (Ver Figura 5).

La entrada con la que actualmente cuenta la granja interactiva se visualiza como

se observa en la Figura 6.
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Figura 6. Entrada de la granja interactiva

Fuente: Los autores.

7.2.2 Servicios publicos. La granja cuenta con servicio de energia gratuito pues

esta es donada por el cementerio metropolitano del sur.

La granja prescinde del servicio de acueducto pues cuentan con un pozo
subterraneo que los abastece de agua, de igual manera cuentan con un sistema
de potabilizacion compuesto por tres tanques ver Figura 7, los cuales se encargan
de potabilizarla y poder suministrar a los animales este liquido esencial, de la
misma forma no cuentan con servicio de gas, debido a que solicitan y utilizan la
pipa de gas propano, ademas no cuentan con servicio de alcantarillado puesto que

la granja cuenta con pozo séptico. (Ver Figura 7).
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Figura 7. Tanques de tratamiento de agua

Fuente: Los autores.

Figura 8. Pipa de gas propano

Fuente: Los autores.
7.2.3 Infraestructura actual de la granja. A continuacién se relaciona la

infraestructura con la que cuenta actualmente la granja apoyada de material
fotogréfico, para obtener un panorama completo de esta.
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7.2.3.1 Cercado. La finca cuenta con un cercado de tipo tradicional que delimita el
area total, con el objetivo de que los animales no se salgan de la propiedad o
incurran a que se pierdan. La cerca cubre aproximadamente 10,83 hectareas. Ver
en la Figura 9.

Figra 9. Cercado

Fuente: Los autores.

7.2.3.2 Rampa. La propiedad cuenta con una rampa para el cargue y descargue

de los bovinos, esta se puede diferenciar en la Figura 10.

Fuente: Los autores.
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7.2.3.3 Sala de espera, ordeno y alimentacion. El lugar cuenta con una sala de
espera construida con guadua para que las vacas esperen, mientras son
preparadas para el proceso de ordefio, en donde enseguida a esta se encuentra la
sala de ordefio y alimentacion que ademas cuentan también con estructura de

comedero, bebedero y saladero. Visualizar en las Figura 11 y Figura 12

K

Figur

3

a 11. Sala de espera, ordefio y alimentacion

WY

Fuente: Los autores.
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Figura 12. Comedero y bebedero

Fuente: Los autores.

7.2.3.4 Galpoén de gallinas criollas. La granja cuenta con un galpén destinado a
la cria y el cuidado de gallinas criollas. Ver Figura 13.

ESTACION = < GALLIVAS
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Fuente: Los autores.
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7.2.3.5 Galpon de gallinas ponedoras. El espacio cuenta con un galpén de
gallinas ponedoras, en el interior de esta se encuentra ademas una estructura de
madera llamado nido o ponedores donde las gallinas empollan sus huevos para
luego realizar su debido proceso de recoleccion. En la Figura 14 se observa lo

anterior mente descrito.

Figura 14. Galpén de gallinas ponedoras

Fuente: Los autores.
7.2.3.6 Aljibe. La propiedad cuenta con un pozo subterraneo con el cual la granja

se abastece de agua que con la ayuda de una moto bomba se realiza la extraccion

de este. Detallar en la Figura 15.
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Figura 15. Aljibe

Fuente: Los autores.

7.2.3.7 Cuarto de cabras. En este espacio se encuentra construido dos pequefios
cuartos los cuales estan destinados para las cabras y el lombricultivo. Ver Figura
16.

Figura 16. Cuarto de cabras
T T o e R A g

Fuente: Los autores.
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7.2.3.8 Lago. El terreno cuenta con un lago aproximadamente de 1200 metros

cuadrados donde viven 495 peces aproximadamente. Ver la Figura 17.

Figura 17. Lago

Fuente: Los autores.

7.2.3.9 Casa. El espacio posee una casa la cual cuenta con cocina, bafio y sala
con el ingreso en la parte delantera de la casa y por otro lado con el ingreso a
estos en la parte trasera se encuentra ubicado una bodega, dos bafios con ducha
y almacén para huevos. Ver las Figura 18 y Figura 19.
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Fuente: Los autores.

Figura 19. Parte trasera

Fuente: Los autores.
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7.2.3.10 Casa del mayordomo. El lugar cuenta con una casa destinada al
mayordomo pues este es el encargado de cuidado general de la granja y requiere

estar viendo en esta. Ver la Figura 20.

Figura 20. Casa del mayordomo
- . e

S e

-=

Fuente: Los autores.

7.2.3.11 Herramientas. La granja actualmente cuenta con algunos elementos que

son esenciales para el mantenimiento y cuidado de la granja, como:

Cuadro 51. Inventario de herramientas actuales

Herramientas Cantidad

Bomba de fumigacion. 1

Guadafna o Cortadora.

Machetes.

Barretones.

Escobas.

Trapeadores.

Rastrillo.

Pala.

Burrito o carreta.

Recogedor.

Taladro.

RlRRRPRPRIRPR[RPINN|P

Pulidoras.
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Herramientas Cantidad
Criadora. 1
Flameador. 1
Hierro para marcar ganado. 1
Corinas para galpones. 20
Bebederos. 16
Comederos. 18
Criadora. 1
Bascula. 1
Congelador. 1
Baldes de acero inoxidable. 3
Envase para el sellado de pezones. 1
Manilas para amarrar las patas traseras de la vaca. 3
Baldes para almacenar leche. 3
Moto bomba. 1

Fuente: Los autores.

La granja cuenta actualmente con los siguientes animales:

Cuadro 52. Animales antiguos de la granja

Animales antiguos | Cantidad

Ovejos 3

Cabras

Conejos

Patos

Vacas

Novillo

Toro

Ternera

Novilla

Ternero

Perros

A FRPIFPIFPIPIPWWADS

Gatos

Peces 495

Gallinas ponedoras 194

Gallinas criollas 6

Fuente: Los autores.

122




Animales nuevos los cuales haradn parte de las inversiones requeridas para la

puesta en marcha de la granja.

Cuadro 53. Animales de la granja

Animales nuevos | Cantidad

Ovejas 2

Carneros

Caballo

Yegua

Cria

Pollo japonés

Pollo tapo

Pollo cebral

Pollos polaco

QO ININININIFPIFPIFPIN

Marranos

Fuente: Los autores.

7.3 EQUIPOS Y MAQUINARIAS

A continuacién se describe los requerimientos en cuanto a maquinarias y equipos

Cuadro 54. Equipos de cOmputo y comunicacion

NOMBRE CANTIDAD
Computadores portatiles 6
Impresora multifuncional 1
Telefono inalambrico 3
Video Beam 2
Tv. LCD 52 pulgadas 1
Teatro en casa 1
Kit de camaras de seguridad 1
Fuente: Los autores.
Cuadro 55. Muebles y enseres
NOMBRE CANTIDAD
Mesa plastica cuadrada blanca 10

Biblioteca esquinera

Vitrinas cafeteria
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NOMBRE

CANTIDAD

Biombo de 2 Cuerpos

Divan Plegable Pintado

Camilla

Vitrinas para Instrumental

Gabinete clinic

Botiquin

GG

Sillas plasticas

Escritorio Metal Vidrio + Silla Computador Negra

Silla Escritorio Con Brazos Malla Negro

Archivador Papelero 180 x 92 x 45 cm

Tablero borraseco

=N PO

Fuente: Los autores.

Cuadro 56. Equipo de oficina

NOMBRE

CANTIDAD

Enfriador

1

Caja registradora

Nevera

Carpa Dome Pack 4 Personas

Extintor multipropésito 20 libras

Aire acondicionado

Horno Microondas

Carpa Dome Pack 4 Personas

Extintor multipropésito 20 libras

(O | IN |~ O

Fuente: Los autores.

Cuadro 57. Maquinaria y equipo

NOMBRE

CANTIDAD

Molino triturador forrajero

1

Manguera x 50 metros

Aspersor metdlico de estaca

Conector manguera metalico 1/2

Pistola metalica 9 salidas

Tijera podadora 2 manos mango metalico

Zapapico Colima con cabo

Azadén forjado con mango

Barra de acero de 18"
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NOMBRE

CANTIDAD

Paladraga

2

Machete

1

Juego jardin mango madera x 3

20

Pala

1

Guantes

RN
o

Rastrillo

Serrucho

Lima triangular para afilar

Delantal caucho

Botas de goma

Monogafa Seguridad

Protector Auditivo

Respirador Valvula Carbon

Carretilla versatil metalica 5 ft

Cubeta

P (P (WN W [W (W |N|N W

Fuente: Los autores.

Cuadro 58. Utiles papeleria y fotocopia

NOMBRE

CANTIDAD

Marcadores para tablero x 12

1

Borrador de tablero

Lapiceros x50

Clips caja x 4

Comanda x 100 hojas

Tinta para impresora

Borrador de nata

VI 1 ST I O PN PN P

Resma de papel

Fuente: Los autores.

Cuadro 59. Elementos de Cafeteriay aseo

NOMBRE

CANT

Trapeador

Escoba

Balde con escurridor

Recogedor

Cepillo para limpieza de cocina set x 4

Cepillo para pared

Cepillo para bafio

N NN (P W (-
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NOMBRE CANT
Guantes aseo 2
Guantes cocina 3
Limpido 3
Jabodn de losa x 3 3
Jabén liquido antibacterial x galon 10
Dispensador para jabon liquido 2
Papel higienico rollo industrial 10
Dispesador de toallas de papel desechable 2
Toallas desechables para manos paquete x 120 10
Cafetera 1
Esponjas para cocina x 3 4
Esponjas para lavar el bafio x 3 3
Toallas para la cocina 2
Lipiavidrios 2
Bayetilla 3
Ambientador para el bafio x 2 4
Cestas de basura pequeia 6
Bolsas de basura pequefa 100
Estacion de reciclaje 4
Papeleras para los bafios 3
Set de 3 papeleras 1
Combo limpieza 1
Café x Libra 10
Café expreso x Libra 5
Azucar x Libra 5
Cacao en polvo x 1500 gr 2
Leche en polvo x 900 gr 2
Mantequilla x 250 gr 4
Kit de cubiertos x 24 3
Cucharas mago largo x 6 5
Plato cuadrado 30
Plato cuadrado para servir café 30
Bandejas 5
Azucarera 12
Termos 3
Organizador de servilletas 12

Fuente: Los autores.
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Cuadro 60. Elementos para el botiquin y enfermeria

NOMBRE

CANTIDAD

Botiquin portétil

1

Cartilla primeros auxilios

3

Gasas estériles paquete x 24

2

Gasas limpias paquete x 100

=

Gasas estériles paquete x 5

N
o

Aposito 6 compresas

Esparadrapo de tela rollo 4" x 5 yardas

Baja lenguas paquete x 20

Venda elastica 2 x 5 yardas

Venda elastica 3 x 5 yardas

Venda elastica 5 x 5 yardas

Venda de algodoén 3 x 5 yardas

Venda de algodén 5 x 5 yardas

o1 o1 (o1 (o1 (o1 |O1 |01 |

Clorhexidina o yodopovidona (jabdén quirdrgico) x
galon

Yodopovidona (jabon quirtrgico) frasco x 120 ml

Solucién salina x 500 cc

Guantes de latex para examen x 100

Termdmetro de mercurio

Termdmetro digital

Alcohol antiséptico frasco por x 350 ml

Tijeras

Pilas de repuesto x 2

Collar cervical adulto

Collar cervical nifio

NN (S| |0 [~ (oo |01 [

Inmovilizadores 6 férula miembros superiores
(adulto)

Inmovilizadores 6 férula miembros superiores (nifio)

Vasos desechables paquete x 25

Tensidbmetro

Fonendoscopio

Acetaminofén tabletas por 500 mg x 24

Hidréxido de aluminio frasco X 360 ml

Asa tabletas por 100 mg x 20

Elemento de barrera 6 mascara para RCP

Linterna

NN (R [R NPk R ke

Fuente: Los autores.
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Cuadro 61. Botiquin veteriano

NOMBRE CANTIDAD

Belamyl x 100 cc 2

Creolina x 1000 cc

Terramicina x 50 ml

Alfa 3 x 250 cc

Levamisol x 500 cc

Yodo inyectable x 50 cc

Tinta x 85 cc

Unguento Numero 100 x 300 gr

Hierro Dextran x 50 cc

Bisturi caja x 100

R (R (NNIN (P NDN PO

Oxitetraciclina hermax x 500 cc

[N
o

Agua oxigenada x 500 ml

w

Yodo x gallon

N

Jeringas caja 5ml x 100

Una caja jeringas 10 ml x 100 2

Una caja jeringas 20 ml x 50

Alcohol x 700 ml 10

Cloruro de sodio 500 ml x bolsa

Lactato Ringer x 12

Gasa rollo hosputalario x caja

5
3
Esparadrapo rollo 4x5 5
5
5

Algodon paquete x 500 gr

Guantes palpacion 30

Clorexidina x 1000 ml

Spray Curagan x 375 cc

Casquil x 250 gr

Mamitolina x 20 gr

2
4
Sulfato de cobre 3
2
2
5

Hipoclorito de Sodio x galon

Fuente: Los autores.

7.4 DISTRIBUCION DE PLANTA
Para la realizacion de la distribucion de la granja cabe mencionar que fue

necesaria la ayuda de google earth para identificar la ubicacion del terreno y a

partir de esta ubicar la distribuciébn de la infraestructura existente que fue
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imprescindible para la realizacion del plano actual y del plano propuesto teniendo
asi medidas aproximadas de la distribucion real de la granja. Ver Figura 21.

Figura 21. Distribucion segun terreno de la granja

Fuente: Los autores.

7.4.1 Distribucion de planta actual. A continuacion se observa el plano actual
general desde una vista superior donde se expone la distribucion de la
infraestructura que posee la granja actualmente, cabe resaltar que en el plano no
se logra visualizar el lago debido a que el programa utilizado (Solid Works) para el
disefio de este, cuenta con un formato de hoja AO el cual es el formato mas
grande que maneja en el programa a una escala de 1:100 lo que significa que una
vez impreso el formato en esta escala se debera multiplicar todas sus medidas por
100 para obtener las medidas reales, por lo tanto el espacio no fue suficiente para
que el lago quedara dentro de los margenes establecidos, pero se indica el camino
que conduce al lago lo que ayuda a identificar de forma facil y clara su ubicacion
como se observa en la Figura 22 pues el lago hace parte te de la infraestructura
actual de la granja.
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Figura 22. Camino al lago

Camino o
)

\

Mayordoms

Comeders
WIS

Fuente: Los autores.

En la
Figura 23 se observa con ayuda de una vista lateral la ubicacion del lago que no

se alcanza a visualizar en el plano actual general y que hace parte de este.

Figura 23. Plano vista lateral del lago

Fuente: Los autores.

130



En la Figura 24 se muestra el plano actual de la granja, desde una vista superior.

Figura 24. Plano actual general vista superior

Gallinas
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Fuente: Los autores.
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7.4.2 Distribucién de planta propuesta. En la Figura 25 se puede identificar
como infraestructura propuesta la tienda el quiosco y la enfermeria que se ve

incluido en el plano general propuesto de la granja.

Figura 25. Tienda, quiosco y enfermeria

-.\‘ 5

Tienag

Quiosco

Fuente: Los autores.

Se expone la reubicacion que se realizara, esta reubicacion fue identificada al
igual que propuesta por parte de la fundacion solidaria; por la cual se estuvo de
acuerdo. El corral de las cabras sera adecuado como el corral de los cerditos y el
segundo corral se adecuara para la lombricultura, esta adecuacion se observa en

la Figura 26 y esta contenida en el plano general propuesto de la granja.

Figura 26. Adecuacion del corral actual

Actual Adecuacion propuesta

-
Lombricul rmr:\\/

[~ Cabras

Fuente: Los autores.

Se construira un establo con siete divisiones, la propuesta de las medidas ademas
de su ubicacion fue planteada por parte de la fundacion solidaria, teniendo en
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cuenta los animales que se expondran en esta; por lo cual se estuvo de acuerdo.
Este establo se puede identificar en la Figura 27, estando contenidos en el plano
general propuesto de la granja.

Figura 27. Establo

Fuente: Los autores.

Ademas se dispone de un espacio para la construccion de una huerta, con el
objetivo de realizar las actividades de agricultura, este espacio sera adecuado con
la mayoria de los recursos que posee la granja, como tierra, palos y demas
herramientas que son necesarias para su creacion. El huerto se puede identificar

en la Figura 28 y esta contenida en el plano general propuesto de la granja.
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Figura 28.Huerto

Fuente: Los autores.

Todas las construcciones propuestas estaran ubicadas como se observa en el
plano propuesto bajo el criterio de ser el lugar indicado para estas, pues es un
espacio en el que no existen humedales y su terreno es compleamente plano, lo
que traduce que no se causara ningun impacto ambiental negativo ni se incurrira
en construcciones complejas. Las construcciones nuevas estaran situadas cerca a
las demas construcciones existentes de la granja con el objetivo de no recorrer
largas distancias para obtener los servicios que se ofreceran y que seran de gran

importancia para la total satisfaccion de los usuarios.

Por otro lado queda los demas espacios y zonas verdes que seran destinados
para la creacion de los caminos ecoldgicos, estos al igual que el huerto seran
adecuados aprovechando los recursos propios que conserva la granja como
piedras, plantas, madera, palos, tierra, etc. y demas herramientas de trabajo

necesarias para la demarcacion de los recorridos.
En la Figura 29 se ve el plano general propuesto desde una vista superior donde

se encuentra incluido la infraestructura a construir y las adecuaciones mecionadas

anteriormente.
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Figura 29. Plano general propuesto vista superior
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Fuente: Los autores
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7.5 PLAN DE CONSUMO

Cuadro 62. Insumos alimentacion granja (Consumo de un mes)

NOMBRE

CANTIDAD

Maiz bulto 50 kg

13

Ceba bulto 40 kg

Fortin 50 bulto 40 kg

Conejina bulto 40k

Concentrado tilapias bulto 40 kg M24

Miel de purga x 30 kg

Sal x 50 kg

Probioticos x It

Concentrado perros x bulto 22 kg

Concentrado gatos x bulto 8 kg

Fuente: Los autores.

7.6 PROVEEDORES

En el Cuadro 63 se muestra el analisis de proveedores.

Cuadro 63. Anadlisis de proveedores

NOMBRE DEL . .
# | PROVEEDOR DIRECCION TELEFONO | SERVICIO - PRODUCTOS
Servicio Teléfono,
- internet, tv, agua,
1| EMCALI C.C Valle del Lil, 899 99 99 | energia, alcantarillado,
local 7 .,
recoleccion de
basuras.
Concentrados,
servicios veterinarios,
o | Agro @l cri0016-42 | 39541 97 | Medicamentos
hacienda veterinarias,
Fertilizantes y abonos,
asesoria agricola
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NOMBRE DEL

“ spevEseE DIRECCION TELEFONO | SERVICIO - PRODUCTOS
3 | Homecenter | Cr100#16-251 | °t®909 14
4 | Cocacola Cr98 16 - 95 318 03 00 | Productos Cocacola

Banco de | Av 4ta N 7N — 46

5 Occidente Local 101 524 70 30 | Servicios Financiero
6 Banpq Av 6 Norte # 22-08 | 667 81 36 | Servicios Financiero
Davivienda

Fuente: Los autores.
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8. ANALISIS ADMINISTRATIVO

8.1 ANALISIS DE CARGOS

En el Cuadro 64 se muestra los cargos del personal a contratar para el

funcionamiento y puesta en marcha de la granja interactiva, ademéas se observa

los estudios requeridos por cargo, el término de contrato y el salario mensual para

cada uno de ellos.

Cuadro 64. Andlisis de cargos

CAN TIPO DE
T CARGO ESTUDIOS CONTRATO SUELDO
1 Gerente Administrador de empresas, Ingeniero
eneral industrial, profesional en finanzas o Indefinido $3.000.000
9 comercio internacional.
1 Contador . . Por prestacion
publico Contaduria publica de servicios $689.454
1 Vete“”a!”o Veterinario zootecnista Indefinido $2.000.000
zootecnista
1 Tecn_lco . Técnico veterinario Indefinido $1.000.000
veterinario
1 Estudiante de Ingenieria ambiental,
ecologia, biologia o carreras afines.
Capacitador | Tecnologo en produccién agroecologica, Indefinido $1.000.000
tecnélogo en gestion  ambiental
industrial y/o afines
1 Tecnélogo en recreacion con
Recreacioni conoc_lmlento en pedagogia |_nfant|I, Indefinido $1.000.000
sta preferiblemente con curso de primeros
auxilios.
1 grl:gernumer Estudiante de ingenieria ambiental Indefinido $1.000.000
1 Auxiliar E,stu.dlante de 6 semestre de Contaduria Indefinido $850.000
contable publica
1 Auxiliar de Tecndlogo en Mercadeo, estudiante de
administracion de empresas o de Indefinido $850.000
mercadeo S .
negocios internacionales
2 Auxiliar de Bachiller, preferiblemente con
servicios conocimientos agricolas y manejo de Indefinido $700.000
varios magquinaria.
2 Auxiliar Bachiller Indefinido $700.000
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CAN TIPO DE
T CARGO ESTUDIOS CONTRATO SUELDO
Oficios
varios

Fuente: Los autores.

Del Cuadro 65 al Cuadro 74 se plasman la identificacién, descripcion de cada

cargo las funciones que deben desempefiar, como también el departamento,

horarios y especificaciones respectivas que debe cumplir cada uno de los

colaboradores.

8.1.1 Descripcién del cargo de gerencia. A continuacion se muestra la

descripcion del cargo de gerente

Cuadro 65. Descripciéon de cargo gerente general

NOMBRE DEL
CARGO

DEPARTAMEN
TO

HORARIO

Gerente General

Administrativo

Disponibilidad de lunes a domingo con dos dias de

descanso.

2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de dirigir, controlar, coordinar,
analizar, planificar y distribuir los recursos de la granja, ademas de contratar al personal idoneo
para garantizar su efectivo funcionamiento.

3. FUNCIONES DEL CARGO

3.1. Disefiar y dirigir planes estratégicos para un el continuo éxito de la granja.

3.2. Analizar los estados financieros e inversiones necesarias.

3.3. Coordinar con los diferentes subalternos las actividades que se requieran ejecutar.

3.4. Disefiar las estrategias de mercadeo

4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO

FACTORES SUBFACTORES GRADOS ESPECIFICACIONES
11213
Educacién Administrador de Empresas,
con conocimiento en mercadeo
y analisis financiero.
Experiencia X Tres afios de experiencia.
Complejidad

CONOCIMIENTOS-
HABILIDADES

El trabajo es muy variado.

Habilidad Mental

Liderar, resolver problemas,
controlar, dirigir 'y tomar
decisiones.

Habilidad Manual

Se requiere poca habilidad
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FACTORES SUBFACTORES GRADOS ESPECIFICACIONES
manual.
Por bienes Responsabilidad  sobre los
X | bienes del negocio.
Por informacion Manejo de informacion
X | confidencial del negocio alto.
Por relaciones publicas Responsabilidad alta en el

RESPONSABILIDAD

X | manejo de relaciones publicas.

Mental Las labores demandan alta
X | atencion mental.
Visual Las labores demandan
X mediana atencién visual.
Fisico Esfuerzo fisico medio al estar
fuera del negocio estableciendo
ESFUERZO X relaciones publicas.
Oficina Estar en la oficina
aproximadamente el 40% de su
X tiempo.
Campo Estar fuera del negocio

CONDICIONES DE
TRABAJO

aproximadamente el 60% de su
X | tiempo.

Fuentes: Los autores.

Cuadro 66. Descripcién de cargo contador publico

NOMBRE DEL CARGO

DEPARTAMENTO

HORARIO

Contador publico

Administrativo

Lunes a Viernes 8 am a 12 pm

2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de planificar las actividades contables,
controlar y verificar los procesos de registro, clasificacion y registro de los movimientos contables.

3. FUNCIONES DEL CARGO

3.1. Controlar la emisién y aprobacion de 6rdenes de pago, cheques y otros.

3.2. Preparar los estados financieros y balances de ganancias y pérdidas.

3.3. Elaborar informes periédicos concernientes a inversiones y gastos de la granja.

3.4. Examinar y analizar la informacion que contienen los documentos que le sean asignados.

4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO

FACTORES SUBFACTORES |GRADOS ESPECIFICACIONES
112|314
L Contador publico con tarjeta
Educacion X X
profesional.
Experiencia X Minimo 2 afios de experiencia.
CONOCIMIENTOS AlL . detall I
HABILIDADES Complejidad x |ta  precision y ~detalie en - ‘a
realizacion de los informes financieros.
Habilidad Mental x Anallggr, preparar _y_[eallzar.calculos
numéricos con precision y rapidez.
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FACTORES SUBFACTORES |GRADOS ESPECIFICACIONES
Habilidad Manual X Se requiere media habilidad manual.
. Responsabilidad sobre los estados
Por bienes X| g . ;
financieros del negocio.
RESPONSABILIDAD | Por informacion x| Manejo de informacion  confidencial
del negocio alto.
Por relaciones X Mantener buenas relaciones con el
publicas equipo de trabajo.
Las labores demandan alta atencion
Mental X
mental.
Visual X Las labores demandan media atencion
ESFUERZO visual.
Esfuerzo fisico bajo de estar
Fisico X sentado/parado y caminando
periodicamente.
- Esta en la oficina aproximadamente el
Oficina X 70% de su tiempo
CONDICIONES DE PO-. -
TRABAJO Esta fuera del negocio
Campo X aproximadamente el 30% de su
tiempo.

Fuente: Los autores.

8.1.2 Cargos del area productiva. A continuacién se muestra la descripcion de

cargos de la aérea productiva, estos son: Veterinario zootecnista, técnico

veterinario y auxiliar de servicios varios.

Cuadro 67. Descripcién de cargo veterinario zootecnista

NOMBRE DEL DEPARTAMENT
CARGO o HORARIO
Veterinario . Disponibilidad de Lunes a Domingo con 2 dias de
. Operativo
zootecnista descanso

2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de coordinar los programas de
nutricion, produccion y seleccién animal, evaluando y supervisando la ejecucién de proyectos,
ademas de impatrtir charlas sobre la importancia del cuidado y proteccién de los animales.

3. FUNCIONES DEL CARGO

3.1. Estudiar y controlar la reproduccién en programas de cria.

3.2. Investigar problemas de nutricion animal.

3.3. Estudiar y analizar la calidad de productos y subproductos para el consumo animal.

3.4. Supervisar, controlar y aplicar tratamientos para garantizar el bienestar de los animales.

3.5. Estructurar y dictar las charlas enfocadas al cuidado y proteccién de los animales.

4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO

FACTORES

SUBFACTORES

GRADOS

ESPECIFICACIONES

1[2]3]4
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FACTORES SUBFACTORES GRADOS ESPECIFICACIONES
Educacién X Zootecnista o veterinario.
Experiencia X | 3 afios de experiencia.
CONOCIMIENTOS- ) Manej'o constante de equipos 'y
Complejidad X | materiales concernientes al cuidado y
HABILIDADES . ) ;
bienestar de los animales de la granja.
Habilidad Mental X | Se requiere alta habilidad mental.
Habilidad Manual X | Se requiere alta habilidad manual.
. Garantizar el bienestar de los
Por bienes X . .
animales de la granja.
. L, Manejo de informacion de
Por informacion X X . :
confidencialidad bajo.
RESPONSABILIDAD Mantener buenas relaciones a fin de
negociar y obtener cooperacion de las
Por relaciones publicas X | personas involucradas para obtener
un Optimo rendimiento de sus
funciones.
Las labores demandan alta atencion
Mental X
mental.
Visual x Las labores demandan alta atencion
ESFUERZO visual.
Esfuerzo fisico alto de estar
Fisico x | sentado/parado y caminando
periodicamente.
Oficina " Estar en oficina aproximadamente el
CONDICIONES DE 30% de su tiempo.
TRABAJO Campo X Estar en la granja aproximadamente
P el 70% de su tiempo.

Fuente: Los autores.

Cuadro 68. Descripcién de cargo técnico veterinario

NOMBRE DEL DEPARTAMENT
CARGO o HORARIO
o L . Disponibilidad de Lunes a Domingo con 2 dias de
Técnico veterinario Operativo
descanso

2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de apoyar al veterinario zootecnista en
la administracién y contratacion de tratamientos preventivos y curativos para el cuidado de los
animales de la granja.

3. FUNCIONES DEL CARGO

3.1. Asistir al veterinario zootecnista en las actividades que le sean asignadas.

3.2. Esterilizar, organizar preparar materiales y alimentos que seran utilizados.

3.3. Participar activamente en la planeacién y exposicion de las charlas educativas enfocadas al
cuidado de los animales.

3.4. Registrar datos relacionados con diversas condiciones, evolucion y caracteristicas de los
animales.

4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO
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FACTORES SUBFACTORES GRADOS ESPECIFICACIONES
112]3(4
Educacién x | Técnico veterinario.
Experiencia X 1 afio de experiencia.
CONOCIMIENTOS- ) Manej_o constante Qe equipos y
HABILIDADES Complejidad X materlales concernientes al cwdado_y
bienestar de los animales de la granja.
Habilidad Mental X | Se requiere alta habilidad mental.
Habilidad Manual X | Se requiere alta habilidad manual.
. Garantizar el bienestar de los
Por bienes X . .
animales de la granja.
Por informacion X Man_ejo d? ir_1formac_ién de
RESPONSABILIDAD confidencialidad bajo.
Mantener buena comunicacion,
Por relaciones publicas X [ manejo de publico con buena fluidez
verbal.
Las labores demandan alta atencion
Mental X
mental.
Visual X Las Iqt')ore's demandan mediana
ESFUERZO atencién visual.
Esfuerzo fisico alto de estar
Fisico x | sentado/parado y caminando
periédicamente.
Oficina « Estar en ofigina aproximadamente el
CONDICIONES DE 10% de su tiempo.
TRABAJO Campo X Estar en la granja aproximadamente
el 90% de su tiempo.

Fuente: Los autores.

Cuadro 69. Descripcién de cargo auxiliar de servicios varios

NOMBRE | DEPART
DEL AMENT HORARIO
CARGO O
Auxiliar  de Operativ Lunes a Viernes 8 am - 5 pm y sdbado de 8:00 a 12:00. Y el segundo
servicios o turno es el fin de semana Sabado, domingos y festivos de 8:00 a 6:00
varios p.m

2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de la alimentaciéon y mantenimiento de

la granja.

3. FUNCIONES DEL CARGO.

3.1. Abastecer a los animales de comida.

3.2. Abonar los potreros.

3.3. Limpieza de los corrales y ademas zonas de la granja.

3.4 Ayudar durante jornadas de vacunacion, pesaje, embarque y desembarque de animales.

3.5. Trabajar en la huerta y brindar charlas de agricultura segun el programa planeado por el
equipo de trabajo en cuanto a siembra y mantenimiento de cosechas.
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4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO

FACTORES

SUBFACTORES

GRADOS

ESPECIFICACIONES

1

2

3

4

CONOCIMIENTOS-
HABILIDADES

Educacién

Bachiller, preferiblemente con
conocimientos agricolas y manejo
de maquinaria.

Experiencia

1 afio de experiencia.

Complejidad

El trabajo requiere manejo,
conocimiento de produccion y uso
de insumos

Habilidad Mental

Destreza y habilidad en el manejo
de animales, adecuacioén de
praderas y sembrados.

Habilidad Manual

Se requiere alta habilidad manual

RESPONSABILIDAD

Por bienes

Responsabilidad en el
mantenimiento general de la granja.

Por informacién

Manejo de forma directa un grado
de confidencialidad bajo.

Por relaciones publicas

Buena comunicacién y trabajo en
equipo

ESFUERZO

Mental

Las labores demandan alta atencién
mental

Visual

Las labores demandan alta atencién
visual

Fisico

Esfuerzo fisico alto de estar
sentado/parado y caminando
periédicamente.

CONDICIONES DE
TRABAJO

Oficina

Estar en la oficina
aproximadamente el 0% de su
tiempo.

Campo

Estar en la granja aproximadamente
el 100% de su tiempo.

Fuente: Los autores.

8.1.3 Cargos del area de servicio al cliente. En esta &rea se tiene los siguientes

cargos: Recreacionista-tallerista, capacitador y auxiliar de oficios varios.

Cuadro 70. Descripcién de cargo recreacionista

NOMBRE DEL
CARGO

DEPARTAMENT
©)

HORARIO

Recreacionista

Servicio al cliente

Disponibilidad de Lunes a Domingo con 2 dias de

descanso

2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de llevar a cabo actividades
programadas de la mano con la granja que brinden seguridad y satisfaccién, utilizando los
recursos disponibles en la granja interactiva.
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3. Funciones del cargo

3.1. Desarrollar actividades manuales y fisicas para que los nifios desarrollen y afiancen sus
habilidades y destrezas creativas.

usuarios.

3.2. Crear programas enfocados a temas de la granja que garanticen la satisfaccién de los

3.3. Servir de apoyo al equipo de la granja en todas las actividades desarrolladas.

4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO

FACTORES

SUBFACTORES

GRADOS

ESPECIFICACIONES

112]3(|4

Educacién

Estudiante  de  tecnologia en
recreacion, con conocimiento en
pedagogia infantil, preferiblemente

con curso de primeros auxilios.

Experiencia

1 afio de experiencia.

CONOCIMIENTOS-
HABILIDADES

Complejidad

El trabajo requiere manejo y control
de grandes grupos de nifos.

Habilidad Mental

Destreza y habilidad de motivacién
para el aprendizaje tanto fisico como
intelectual de los usuarios.

Habilidad Manual

Se requiere alta habilidad manual

Por bienes

Responsabilidad en el desarrollo
efectivo de las actividades enfocadas
a temas de la granja.

RESPONSABILIDAD

Por informacién

Manejo de forma directa un grado de
confidencialidad bajo.

Por relaciones publicas

Manejo de publico y trabajo en
equipo

Mental

Las labores demandan alta atencién
mental

ESFUERZO

Visual

Las labores demandan alta atencién
visual

Fisico

Esfuerzo fisico alto de estar
sentado/parado y caminando
periddicamente.

Oficina

Estar en la oficina aproximadamente
el 30% de su tiempo.

CONDICIONES DE
TRABAJO

Campo

Esta en la huerta y granja
aproximadamente el 70% de su
tiempo.

Fuente: Los autores.

Cuadro 71. Descripcion de cargo capacitador

NOMBRE DEL DEPARTAMENT
CARGO o HORARIO
Capacitador Servicio al cliente Disponibilidad de Luges a Domingo con 2 dias de
escanso
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2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de disefiar y desarrollar camparas de
comunicacion ambiental y concienciacion ecologica, asi como la planificacion de las actividades y
la elaboracion de los materiales didacticos que se realizaran y usaran en la granja.

3. FUNCIONES DEL CARGO

3.1. Preparar e impartir charlas sobre el medio ambiente.

3.2. Elaborar proyectos enfocados a la sensibilizacién de los nifios y jovenes sobre ecologia.

3.3. Organizar y dirigir las jornadas ambientales que se dictaran en la granja.

4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO

FACTORES SUBFACTORES GRADOS ESPECIFICACIONES
112134
Ed L Educacion ambiental/ Tecnologia
ucacion X ;
ambiental.
Experiencia X 2 afios de experiencia.
CONOCIMIENTOS: | Complejidad ¥ | metodologia con el pibico atender
HABILIDADES — — — .
Dirigir y transmitir conocimientos
Habilidad Mental X | educativos enfocados a los seres
humanos y el medio ambiente.
Habilidad Manual x | Se requiere alta habilidad manual.
Por bienes " Requnsabiliidad en dictar charlas
de calidad didacticamente.
RESPONSABILIDAD Por informacion X Manejo de confidencialidad bajo.
Buena manejo del publico y pro
Por relaciones publicas X | actividad para acatar la atencién de
los usuarios.
Las labores demandan alta atencion
Mental X
mental.
Visual x Las Igl?ore_s demandan mediana
ESFUERZO atencion visual.
Esfuerzo fisico alto de estar
Fisico X | sentado/parado y caminando
periédicamente.
Oficina X Estar en la ofiqina aproximadamente
CONDICIONES DE el 30% de su tiempo.
TRABAJO Campo X Estar en la granja aproximadamente
el 70% de su tiempo.

Fuente: Los autores.

Cuadro 72. Descripcién de cargo auxiliar de oficios varios

NOMBRE DEL
CARGO DEPARTAMENTO HORARIO
Auxiliar de . _ Lunes a Viernes 8 am -5 pmy sabado de 8:QO a 12:00.
oficios varios Servicio al cliente Y el segu_ndo turno es el fin de semana Sabado,
domingos y festivos de 8:00 a 6:00 p.m

actividades de limpieza.

2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de administrar la tienda y realizar
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3. FUNCIONES DEL CARGO

3.1. Atender a los usuarios con carisma y amabilidad ofreciendo los productos que se venden en

la tienda de la granja.

3.2. Realizar aseo a la tienda, bafios, cocina y ademas partes que necesite limpieza.
3.3. Tener buenas relaciones interpersonales y atencion al cliente.

4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO

FACTORES SUBFACTORES |GRADOS ESPECIFICACIONES
11213(4
Educacion X Bachillerato.
Experiencia X Minimo 6 meses de experiencia.
CONOCIMIENTOS Complejidad X Habilidad en calculos matematicos.
HABILIDADES .
Habilidad Mental X Administrar, cont.rolar y _resolver
problemas concernientes a la tienda.
Habilidad Manual x | Requiere alta habilidad manual.
. Requiere de alta responsabilidad por
Por bienes X : . .
los bienes pertenecientes a la tienda.
Manejo de informacion confidencial
RESPONSABILIDAD | Por informacion x | bajo enfocado a los inventarios de la
tienda.
Por relacmnes x | Alto manejo de servicio al cliente.
publicas
Las labores demandan mediana
Mental X .
atencién mental.
Visual X Las labores demandan mediana
ESFUERZO atencién visual.
Esfuerzo fisico alto de estar
Fisico x | sentado/parado y caminando
periddicamente.
Tienda X Estar en el negocio el 50% de su
CONDICIONES DE tiempo.
TRABAJO Campo X Estar en otras zonas de la granja el
P 50% de su tiempo.

Fuente: Los autores.

8.1.3 Area administrativa. Conformada por los cargos de auxiliar contable y

auxiliar de mercadeo.

Cuadro 73. Descripciéon de cargo auxiliar contable

NOMBRE DEL CARGO

DEPARTAMENT
@)

HORARIO

Auxiliar contable

Administrativo

Lunes a Viernes 8 am - 5 pm, Sabado de 8:00 a

12:00

2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de revisar, clasificar y registrar
documentos, a fin de mantener actualizados los movimientos contables que se realicen en la
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granja.

3. Funciones del c

argo

3.1. Recibir, examinar, clasificar, codificar y efectuar el registro contable de documentos.

3.2. Revisar y comparar la lista de pagos, comprobantes, cheques y otros registros con las
cuentas respectivas.

3.3. Archivar documentos contables para uso y control interno.

3.4. Transcribir info

rmacion.

4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO

FACTORES | SUBFACTORES |®RAPO ESPECIFICACIONES
11213
L Estudiante de contaduria de 6 semestre en
Educacion X
adelante
CONOCIMIENT Experiencia X Un afio de experiencia
OS- Complejidad Alta atencién y precision en los trabajos
HABILIDADES asignados.
Habilidad Mental Segquir instrucciones orales y escritas.
Habilidad Manual X Se requiere media habilidad manual.
. Responsabilidad sobre parte de los estados
Por bienes ) ! :
financieros del negocio.
RESPONSABILI . . Manejo de informacion confidencial del
Por informacién )
DAD negocio alto.
Por relaciones Mantener buena comunicacién tanto oral
publicas COmo escrita.
Mental Las labores demandan alta atencién mental.
Visual X Las labores demandan mediana atencion
ESFUERZO visual.
Fisi Esfuerzo fisico bajo de estar sentado/parado
isico X : I
y caminando periédicamente.
. Esta en la oficina aproximadamente el 90%
Oficina :
CONDICIONES de su tiempo.
DE TRABAJO Esta fuera del negocio aproximadamente el
Campo X .
10% de su tiempo.

Fuente: Los autores.

Cuadro 74. Descripcién de cargo auxiliar de mercadeo

NOMBRE DEL
CARGO

O

DEPARTAMENT

HORARIO

Auxiliar de mercadeo

Administrativo

Lunes a Viernes 8 am - 5 pm, Sabado de 8:00 a

12:00

2. DESCRIPCION DEL CARGO. Tiene la responsabilidad de recopilar informacién mediante

entrevistas, encuestas, sondeos y otros detectando las oportunidades de negocios existentes en
el mercado, ademas de apoyar a la gerencia en el descubrimiento de nuevos nichos estratégicos
para implementar proyectos.
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3. FUNCIONES DEL CARGO.

3.1. Ejecucion de nuevas investigaciones de mercado e imagen empresarial.

3.2. Participar en los proyectos o programas de planeacion estratégica.

3.3. Apoyo con el arte de los promocionales.

3.4. Manejo y andlisis de la base de datos.

3.5. Manejo y actualizacion de la pagina web y redes sociales.

4. ESPECIFICACIONES DEL CARGO

FACTORES SUBFACTORES GRADOS ESPECIFICACIONES
1{2131]4
Técnico en mercadeo o cursos
Educacién x | relacionados preferiblemente que
cuente con vehiculo.
Experiencia X 1 afio de experiencia.
CONOCIMIENTOS- El trabajo requiere capacidad
HABILIDADES Complejidad X ADAJo requiere capacidad
analitica, creatividad y dinamismo
Habilidad Mental X Habilidad en el Qnrolam|ento del
mercado potencial.
Habilidad Manual X | Se requiere alta habilidad manual
. Responsabilidad del mercadeo de la
Por bienes X L .
granja interactiva.
Por informacion X Manejo de forma directa un grado
RESPONSABILIDAD de confidencialidad alto.
. . Buena comunicacién, relaciones
Por relaciones publicas X - .
humanas y servicio al cliente.
Las labores demandan alta atencién
Mental X
mental
Visual X Las labores demandan alta atencién
ESFUERZO visual
Esfuerzo fisico medio de estar
Fisico X sentado/parado y caminando
periddicamente.
Estar en la oficina
- . 0
CONDICIONES DE Oficina X Sg:]?x:)madamente el 60% de su
TRABAJO po-. : :
Campo " Estar en la granja aproximadamente
el 40% de su tiempo.

Fuente: Los autores.

8.2 ORGANIZACION

La granja interactiva utilizara una estructura organizacional formal la cual se refiere

principalmente a la relacion entre autoridad y subordinados. Como se observa en
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el Gréfico 3 la organizacion jerarquica comienza en la parte superior con el lider de
mas alto rango y luego cae en cascada a los demés cargos subordinados, con
lineas claras que manifiestan la autoridad de cada uno, referidos en los cuadros

del organigrama.(Schatz, 2016).

En primera instancia en la cuspide del organigrama se encuentra la junta directiva
conformada por algunos colaboradores de la Arquidiosesis de Cali, estos se
encargan de auditar y coordinan el desempefio de la granja, por medio de
requerimientos y sugerencias realizadas al gerente general quien tiene como
mision dirigir y sostener la granja exitosamente, para esto el gerente cuenta con
un equipo funcional conformado por tres areas: Area productiva, area de servicio
al cliente y area administrativa ademas de tener un contador quien asumira la
funcion de staff con un contrato de prestacion de servicios cumpliendo con los

andlisis y los célculos de los estados financieros referentes a la granja.

El area productiva estda conformada por el veterinario zootecnista quien es el
encargado del cuidado y proteccién de los animales, este a su vez, cuenta con un
subalterno quien servird de apoyo en las funciones a cumplir garantizando el
bienestar de cada uno de estos, de igual forma se encuentra el auxiliar de
servicios varios quien ademas de apoyar labores concernientes a los animales se
encargara del mantenimiento y manejo de la granja, ademas de la exposicion de la

huerta.

Por otro lado, se encuentra el area de servicio al clientes la cual estd compuesta
por un recreacionista- tallerista ademas de un capacitador, estos se encargaran de
dirigir las charlas educativas, las actividades programadas de una forma dinamica
y creativa para lograr la completa atencion del publico asegurando un aprendizaje
de calidad, también se cuenta con un supernumerario quien hara las funciones
requeridas segun las necesidades justificadas para cubrir el puesto de la persona

gue se encuentre por cualquier motivo ausente en el horario laboral, asi mismo se
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cuenta con la auxiliar de servicios varios que se encargara de atender la tienda y
realizar oficios varios de limpieza general a ciertas areas de la granja; por ultimo
se evidencia el area administrativa, conformada por una auxiliar contable quien
sera la mano derecha del contador pues servira de apoyo para completar las
funciones contables que se deben realizar y la auxiliar de mercadeo quien estara
encargada de estar en la busqueda continua de mercado potencias aprovechando

todas las herramientas existente para trabajar para ello.

Gréfico 3. Organigrama de la granja
‘ Junta directiva ‘

‘ Gerente ‘
— — — - Contador |
! ! !
Area Area de servicio al . .
. . Area administrativa
productiva cliente
Veterinario
Zootecnista !
Técnico Recreacionista Capacitador Sgpem“m?rar:“ Auxiliar Auxiliar de
veterinario tallerista P € SE.MCIO a contable mercadeo
cliente
Aumlya_r de Auxiliar de
servicios ) .
. oficios varios
varios

Fuente: Los autores.

8.3 ORGANIZACIONES DE APOYO

En el Cuadro 75 se muestra las diferentes entidades de apoyo las cuales se

consideran

importantes solicitar pues los servicios ofrecidos son de vital

importancia para crear mayor confianza, seguridad y servicio al cliente al generar

un lugar seguro respaldado por entidades serias.
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Cuadro 75. Organizaciones de apoyo

SERVICIO QUE
NOMBRE DIRECCION TELEFONO OFRECE CARACTERISTICAS

Seguro de Incendio:
ofrece la proteccién de | Los gastos cubiertos son:
los bienes muebles e
inmuebles frente a los | Gastos de extincion del
dafios que se puedan | siniestro.

generar por causa de |Remocion de escombros.
un incendio, tormentas, | Gastos para la
granizos, dafios por | preservacion de bienes.
agua, entre  otros | Honorarios

eventos profesionales.(Sura,
inesperados.(Sura, 2016)
2016)

La poliza Sustraccion de
establecimientos contem
pla el amparo de los

siguientes articulos,
El Seguro de | exclusivamente  cuando
sustraccion de | se encuentren detallados
establecimientos: dentro de la pdliza:

Ofrecen la proteccion | Mercancias u  objetos
de los bienes de su|due no sean propiedad

Carrera 106 propiedad o que estén | del asegurado.
con calle 18 bajo su cuidado, contra | Pieles, metales preciosos
Centro las pérdidas o dafios |y semi-preciosos, joyas,
SURA Comercial 3153801 | -ausados por el robo o | relojes y piedras
Rivera Plaza - sustraccion de estos | preciosas o semi-
local 15 articulos. preciosas, oro y otros
Esta poliza brinda la|metales preciosos,

cobertura de | menaje doméstico.
sustraccion con | Animales vivos.

violencia que incluye | Plata labrada, cuadros,
no solo los dafios a los | esculturas, frescos o
bienes asegurados | murales, colecciones vy
cuando estos objetos |objetos de arte en
pueden ser sustraidos, | general, muebles que
sino también los dafios |tengan especial valor

gue se ocasionen al | artistico, cientifico,
inmueble donde se | historico o afectivo.

encuentren estos | Manuscritos, planos,
articulos, tales como | croquis, dibujos,

dafos a las puertas, | patrones, moldes 0
ventanas o chapas de | modelos.

la casa o del local u|Documentos de cualquier
oficina.(Sura, 2016) clase, sellos, estampillas,
monedas, recibos y libros
de comercio.

Escrituras, bonos,
cédulas, titulos valores y

152




SERVICIO QUE

NOMBRE DIRECCION | TELEFONO OFRECE CARACTERISTICAS
dinero en efectivo.(Sura,
2016)
Podras descargar la
aplicacién Mi Pago en un
Smartphone o Tablet, y
luego de conectar el

Mi pago: Ofrece el |datafono seguro y

Avenida 5 B incremento de ventas |portable, los clientes

. aceptando pagos con | podran pagar de

Credibanco Nor'ileorl}[lecJ_ééBD 6683086 tarjetas débito o |inmediato sin utilizar
crédito.(Credibanco, dinero en efectivo.

2016) Consultar transacciones
realizadas en el
datafono, sin necesidad
de rollos de
papel.(Credibanco, 2016)

Servicio especializado . .
Evita desplazamientos.

de traslados para .

. . |Reduce los niveles de
cuidar a los que mas angustia en la familia y el
Emi Calle 5 # 50- quieres: Ofrece un 9 y
653 0404 . - paciente.
Traslados 103 servicio meédico L,
L Constante supervision

especializado en el <di d I

transporte de mellc; E 'u?()nfé €

pacientes.(Emi, 2016) traslado. (Emi, )
Recibe los beneficios de
la capitalizacién sobre el

Cuenta de Ahorros en | dinero ahorrado debido a

Pesos: ofrece una|que todos los dias

Grupo Cra 100 # 16 - 392 3750 cuenta de ahorros|causan intereses sobre
Bancolombia 24 (Sur) especial para la| el saldo disponible y se

empresa.(Grupo
Bancolombia, 2016)

liquida de acuerdo a la
parametrizacion de la
cuenta.(Grupo
Bancolombia, 2016)

Fuente: Los autores.

153




9. ANALISIS LEGAL

9.1 ASPECTOS LEGALES

9.1.1 Tipo de sociedad. La granja interactiva hace parte de la fundacién SAREP
(Sistema Arquidiosesano para la educacion productiva.) la cual estd constituida

como sociedad sin animo de lucro.

9.1.1.1 Descripcion de la sociedad. Las ESALES (Sociedades sin &nimo de
lucro), son personas que se constituyen por la voluntad de asociacion o creacion
de otras personas (naturales o juridicas) para realizar actividades en beneficio de
los asociados o de terceras personas o de la comunidad en general y no
persiguen el reparto de utilidades entre sus miembros, (Decreto 2150 de 1995 y
427 de 1996 y circular Unica de la Superintendencia de Industria y Comercio).

La arquidiécesis de Cali tiene cierto derecho en el gobierno eclesiastico que el
permite otorgar personeria juridica a sus fundaciones. La fundacion SAREP fue
creada mediante el decreto arzobispal (Decreto 321) de agosto del 2013 por el
arzobispo Dario de Jesus Monsalve Mejia, por medio de este decreto se le otorga
personeria juridica a la fundacion reemplazando la cdmara de comercio, la
fundacién cuenta ademas con su respectivo RUT. (Registro Unico trbutario) que es

administrado por la DIAN (Direccion de impuestos y aduanas nacionales).

9.2 ANALISIS AMBIENTAL

La granja realiza un proceso de compostaje con el objetivo de darle un manejo a
los desechos que generan las gallinas ponedoras, el proceso se realiza con

pollinaza y hojas secas, este proceso tiene la finalidad de ser abono para las

zonas verdes que posee el terreno.
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La granja posee un espacio destinado para la lombricultura para realizar un
proceso de transformacion de los residuos sdlidos organicos derivados de las
actividades, agricolas, ganaderas y urbanas que se realizaran en este espacio,

obteniendo abono organico conocido con el nombre de humus de lombriz.

Ademas de aprovechar todo lo que se pueda utilizar para emplearlo tanto en la

huerta como en los senderos ecoldgicos, y generar una cultura de reciclaje.

9.3 ANALISIS DEL PLAN DE ORDENAMIENTO TERRITORIAL (POT)

Segun informacién facilitada por la fundacién SAREP del contrato de comodato o
préstamo de uso sobre bien inmueble suscrito entre la Arquidiocesis de Cali y la
Fundacion Sistema Arquidiocesano para la Educacion Productiva (S.A.R.E.P).
(Ver Anexo ).

Se corroboro que la fundacién recibe a titulo de comodato o préstamo de uso
gratuito, un lote de terreno de 104.061 Mts2 del comodante, el cual es propietario
de un predio rural de aproximadamente 38 plazas y 2.474 Mts2, ubicado en el
municipio de Cali, identificado con matricula inmobiliaria No. 370-0102149; Con lo
cual se logré consultar por medio de funcionarios de planeacion de la Alcaldia de

Santiago de Cali el uso de suelo de este terreno. Ver Cuadro 76.

Cuadro 76. Uso de suelo

Uso de suelo

Area de actividad | Suelo Suburbano (S.S)

Tipo sS.S

Corregimiento Pance

Fuente: Elaboracion propia segun informacion suministrada por la Alcaldia de
Santiado de Cali
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En el Cuadro 77 se encuentra la matriz cédigos CUII la cual indica el uso del suelo

en las areas de manejo del suelo rural, donde se especificara las actividades

comerciales que se podran o no ejecutar en el terreno ademas de las respectivas

condiciones que puede acarrear cada una de estas.

Cuadro 77. Matriz codigos ClIU-Usos del suelo areas de manejo suelo rural

CODIGO
Cliu

NOMBRE DE LA ACTIVIDAD

AREAS DE MANEJO
SUELO RURAL

SUELO SUBURBANO (SS)

CONDICIONES DE LA ASIGNACION
DE LOS USOS DEL SUELO (PC)

0000

Actividad residencial
(vivienda)

En Ecoparques segun la
norma definida por los planes
de manejo, si no tienen Plan
de Manejo definido, segun
norma establecida en los
articulos de Aprovechamiento
y Ocupacién

0111

Cultivo de cereales
(excepto arroz), legumbres
y semillas oleaginosas

Enfocado a cultivos de bajo
impacto ambiental. Aplica en
Reserva Forestal Nacional de
Cali segun requerimientos de
la Autoridad Ambiental o lo
establecido en el Plan de
Manejo

0113

Cultivo  de hortalizas,
raices y tubérculos

Enfocado a cultivos de bajo
impacto ambiental. Aplica en
Reserva Forestal Nacional de
Cali segun requerimientos de
la Autoridad Ambiental o lo
establecido en el Plan de
Manejo

0119

Otros cultivos transitorios
n.c.p

Enfocado a cultivos de bajo
impacto ambiental. Aplica en
Reserva Forestal Nacional de
Cali segun requerimientos de
la Autoridad Ambiental o lo
establecido en el Plan de
Manejo

0121

Cultivo de frutas tropicales
y subtropicales

Enfocado a cultivos de bajo
impacto ambiental. Aplica en
Reserva Forestal Nacional de
Cali segln requerimientos de
la Autoridad Ambiental o lo
establecido en el Plan de
Manejo

0122

Cultivo de platano vy
banano
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CODIGO

NOMBRE DE LA ACTIVIDAD

AREAS DE MANEJO

CONDICIONES DE LA ASIGNACION

Cllu SUELO RURAL DE LOS USOS DEL SUELO (PC)
Cultivo de plantas con las | p
0127 que se preparan bebidas
Enfocado a cultivos de bajo
impacto ambiental. Aplica en
Reserva Forestal Nacional de
P Cali segun requerimientos de
Cultivo de especias y de la Autoridad Ambiental o lo
plantas aromaticas y establecido en el Plan de
0128 medicinales Manejo
Propagacion de plantas
(actividades de los viveros, | P
0130 excepto viveros forestales)
Segun densidades y
PC condiciones establecidas en la
Cria de ganado bovino y norma de actividad agricola
0141 bufalino ganadera
Segun densidades y
PC condiciones establecidas en la
Cria de caballos y otros norma de actividad agricola
0142 equinos ganadera
Segun densidades y
PC condiciones establecidas en la
norma de actividad agricola
0143 Cria de ovejas y cabras ganadera
Segun densidades y
condiciones establecidas en la
PC .o -
norma de actividad agricola
0144 Cria de ganado porcino ganadera
Segun densidades y
condiciones establecidas en la
PC . i
norma de actividad agricola
0145 Cria de aves de corral ganadera
Aplica para la cria vy
reproduccion de Conejos. La
cria de gusanos de seda y
produccion de capullos del
gusano de seda e insectos. La
PC apicultura y produccion de miel
y cera de abeja. La cria y
reproduccién de animales
domésticos (excepto peces),
Cria de otros animales como: perros, gatos, pajaros,
0149 n.c.p hamsteres.
Explotacion mixta (agricola p
0150 y pecuaria)
Aplica para la conservacion de
bosques y zonas forestadas.
Aplica en Reserva Forestal
PC ; . .
Nacional de Cali segun
Silvicultura y otras requerimientos de la Autoridad
0210 actividades forestales Ambiental o lo establecido en
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CODIGO
Cliu

NOMBRE DE LA ACTIVIDAD

AREAS DE MANEJO
SUELO RURAL

CONDICIONES DE LA ASIGNACION
DE LOS USOS DEL SUELO (PC)

el Plan de Manejo

0230

Recoleccion de productos
forestales diferentes a la
madera

1020

Procesamiento y
conservacion de frutas,
legumbres, hortalizas vy
tubérculos

1030

Elaboracion de aceites vy
grasas de origen vegetal y
animal

1040

Elaboracion de productos
lacteos

1051

Elaboracion de productos
de molineria

1052

Elaboracion de almidones
y productos derivados del
almidon

P-0

1081

Elaboracion de productos
de panaderia

P-0

3210

Fabricacion  de
bisuteria y
conexos

joyas,
articulos

3220

Fabricacion de
instrumentos musicales

3240

Fabricacibon de juegos,
juguetes y rompecabezas

3811

Recoleccion de desechos
no peligrosos

PC

Aplica para la recoleccion de
materiales reciclables  (por
ejemplo: papel, plasticos, latas
de bebidas usadas y articulos
de metal).

3821

Tratamiento y disposicién
de desechos no peligrosos

PC

Aplica para el tratamiento de
desechos organicos para su
disposicion y para la
produccion de compost con
desechos organicos

4721

Comercio al por menor de
productos agricolas para el
consumo en
establecimientos
especializados

4722

Comercio al por menor de
leche, productos lacteos y
huevos, en
establecimientos
especializados

158




CODIGO
Cliu

NOMBRE DE LA ACTIVIDAD

AREAS DE MANEJO
SUELO RURAL

CONDICIONES DE LA ASIGNACION
DE LOS USOS DEL SUELO (PC)

4723

Comercio al por menor de
carnes (incluye aves de
corral), productos carnicos,
pescados y productos de
mar, en establecimientos
especializados

5514

Alojamiento rural

Aplica en Reserva Forestal
Nacional de Cali segun
requerimientos de la Autoridad
Ambiental o lo establecido en
el Plan de Manejo

5519

Otros tipos de alojamientos
para visitantes

Aplica en Reserva Forestal
Nacional de Cali segun
requerimientos de la Autoridad
Ambiental o lo establecido en
el Plan de Manejo

5520

Actividades de zonas de
camping y parques para
vehiculos recreacionales

5530

Servicio por horas

5611

Expendio a la mesa de
comidas preparadas

5612

Expendio por autoservicio
de comidas preparadas

5613

Expendio de comidas
preparadas en cafeterias

5619

Otros tipos de expendio de
comidas preparadas n.c.p

7210

Investigaciones y
desarrollo experimental en
el campo de las ciencias
naturales y la ingenieria

Aplica en Reserva Forestal y
Ecoparques segun
requerimientos de la Autoridad
Ambiental o lo establecido en
el Plan de Manejo

7220

Investigaciones y
desarrollo experimental en
el campo de las ciencias
sociales y las humanidades

Aplica en Reserva Forestal y
Ecoparques segun
requerimientos de la Autoridad
Ambiental o lo establecido en
el Plan de Manejo

7420

Actividades de fotografia

Aplica en Reserva Forestal y
Ecoparques segun
requerimientos de la Autoridad
Ambiental o lo establecido en
el Plan de Manejo

7490

Otras actividades
profesionales, cientificas y
técnicas n.c.p.

Aplica en Reserva Forestal y
Ecoparques segun
requerimientos de la Autoridad
Ambiental o lo establecido en
el Plan de Manejo

7500

Actividades veterinarias
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CODIGO AREAS DE MANEJO CONDICIONES DE LA ASIGNACION
Cllu NOMBRE DE LA ACTIVIDAD SUELO RURAL DE LOS USOS DEL SUELO (PC)
Alquiler y arrendamiento de
equipo recreativo y|P
7721 deportivo
Formaciéon académica no p
8551 formal
Enseflanza deportiva vy p
8552 recreativa
8553 Ensefianza cultural P
Actividades de apoyo a la =
8560 educacion
Otras actividades de
atencion en instituciones | P
8790 con alojamiento
Otras actividades de
asistencia social sin | P
8890 alojamiento
Referido exclusivamente a
actividades que NO implica
apuestas o juegos de azar, ni
PC consumo de licor. Aplica en
Ecoparques segun
requerimientos de la Autoridad
Actividades de juegos de Ambiental o lo establecido en
9202 destreza el Plan de Manejo.
Aplica para las actividades de
PC la operacibn de pesca
Otras actividades deportiva en zona plana y
9319 deportivas guias de montafa
La condicion excluye el
funcionamiento de discotecas
y pistas de baile, en donde el
p expendio de bebidas
alcohdlicas no constituye el
Otras actividades ingreso principal y la operacién
recreativas y de (explotacién) de juegos
9329 esparcimiento n.c.p. operados con monedas
Aplica para los servicios de
cuidado de animales
PC domésticos, como residencias
y peluquerias para animales,
Otras actividades de el aseo, la sesion de formacion
9609 servicios personales n.c.p. y adiestramiento de mascotas

Fuente: Elaboracion propia segun informacion suministrada por la Alcaldia de

Santiado de Cali
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En el Cuadro 78 se muestra el significado de las siglas contenidas en el cuadro de
uso de suelos que seran de vital importancia para la interpretacion de las
diferentes actividades que se permiten en el terreno y sus respectivas condiciones.
Encontrando que algunas de las actvidades son permitidas y otras son permitidas

con condicion.

Cuadro 78. Convenciones
SIMBOLO SIGNFICADO
-= No permitido
P= Permitido
Permitido condicionado (Las condiciones de desarrollo de cada actividad

de acuerdo a su localizacion se identifican en la columna "Condiciones de
PC= la asignacion de los usos del suelo®)

Se deberan proporcionar soluciones adecuadas para la mitigacion y
prevencion de impactos ambientales por aumento de temperatura, olores,
material particulado y ruido que se puedan generar, tanto dentro de las
edificaciones como al exterior de las mismas. Adicionalmente el desarrollo
de la actividad debera realizarse unicamente al interior del predio y debera
propiciar un manejo adecuado de los residuos solidos.

P-O=
Fuente: www.concejodecali.gov.co/descargar.php?idFile=13879

Actividades permitidas a realizar en la granja:

- Charlas educativas: Permitido segun cédigo ClIU 8551-8553-8560.

- Creacion de una huerta: Permitido segun codigo CIIU 0111-0119-0113-0128.
- Actividades recreativas: Permitido segun codigo ClIU 8552-9202-9329.

- Alojamiento: Permitido segun codigo ClIU 5520.

- Venta de pescado: Permitido segun cédigo CIIU 4723.

- Cafeteria: Permitido segun codigo CIIU 5613.

- Actividades de pesca: Permitido segun codigo CIIU 9319.

- Granja: Permitido segun cédigo CIlIU 0150.

Segun lo anterior si es posible realizar las actividades ofrecidas en el portafolio de

productos y servicios propuestos en la implementacién de la granja interactiva.
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10. ANALISIS ECONOMICO

10.1 INVERSION EN ACTIVOS FIJOS

En el

Cuadro 79 se observa la inversion en muebles y enseres, de la misma

forma se indica el nombre, la cantidad necesaria, valor unitario y el valor total.

Cuadro 79. Muebles y enseres

VALOR
NOMBRE CANTIDAD UNIDAD VALOR TOTAL

Mesa plastica cuadrada blanca 10 $ 60.000 $ 600.000
Biblioteca esquinera 2 $ 450.000 $ 900.000
Vitrinas cafeteria 2 $ 100.000 $ 200.000
Biombo de 2 Cuerpos 1 $ 220.000 $ 220.000
Divan Plegable Pintado 1 $ 350.000 $ 350.000
Camilla 1 $ 280.000 $ 280.000
Vitrinas para Instrumental 1 $ 310.000 $ 310.000
Gabinete clinic 1 $ 350.000 $ 350.000
Botiquin 1 $ 100.000 $ 100.000
Sillas plasticas 50 $ 22.000 $ 1.100.000
Escritorio Metal Vidrio + Silla Computador Negra 5 $ 460.000 $ 2.300.000
Silla Escritorio Con Brazos Malla Negro 1 $ 330.000 $ 330.000
Archivador Papelero 180 x 92 x 45 cm 2 $ 700.000 $ 1.400.000
Tablero borraseco 1 $ 250.000 $ 250.000

TOTAL $ 8.440.000

Fuente: Los autores.

En el Cuadro 80 se ven los equipos de cOmputo y comunicacion

granja.

Cuadro 80. Inversion en equipo de cOmputo y comunicacion

requerida por la

NOMBRE CANTIDAD | VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL
Computadores portatiles 6 $ 1.850.000 $11.100.000
Impresora multifuncional 1 $ 900.000 $ 900.000
Telefono inaldmbrico 3 $ 100.000 $ 300.000




Fuente: Los autores.

NOMBRE CANTIDAD | VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL
Video Beam 2 $ 4.300.000 $ 8.600.000
Tv. LCD 52 pulgadas 1 $ 2.000.000 $ 2.000.000
Teatro en casa 1 $900.000 $ 900.000
Kit de camaras de seguridad 1 $ 800.000 $ 800.000
TOTAL $ 24.600.000

En el cuadro 81 se indica la inversién mensual en el arrendamiento de software

para soportar el manejo de facturacion e historial clinico de los animales.

Cuadro 81. Inversion en software

NOMBRE CANTIDAD [ VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL
Arrendamiento Software 1 $ 500.000 $ 500.000
TOTAL $ 500.000

Fuente: Los autores.

En el Cuadro 82 se relaciona el equipo de oficina, que se requiere en la granja.

Cuadro 82. Equipo de oficina

NOMBRE CANTIDAD | VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL

Enfriador 1 $ 800.000 $ 800.000
Caja registradora 1 $ 370.000 $ 370.000
Nevera 1 $ 900.000 $ 900.000
Carpa Dome Pack 4 Personas 5 $ 100.000 $ 500.000
Extintor multipropésito 20 libras 4 $ 70.000 $ 280.000
Aire acondicionado 2 $ 1.400.000 $ 2.800.000
Horno Microondas 1 $ 300.000 $ 300.000
Carpa Dome Pack 4 Personas 5 $ 100.000 $ 500.000
Extintor multipropésito 20 libras 4 $ 70.000 $ 280.000

TOTAL $ 6.730.000

Fuente: Los autores.

En el Cuadro 83 se detalla la maquinaria y equipo.
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Cuadro 83. Maquinaria y equipo

NOMBRE CANTIDAD | VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL

Molino triturador forrajero 1 $ 1.500.000 $ 1.500.000
Manguera x 50 metros 10 $ 140.000 $ 1.400.000
Aspersor metalico de estaca 10 $ 25.000 $ 250.000
Conector manguera metalico 1/2 10 $ 19.000 $ 190.000
Pistola metalica 9 salidas 5 $ 25.000 $125.000
Tijera podadora 2 manos mango metalico 2 $ 55.000 $110.000
Zapapico Colima con cabo 2 $ 48.000 $ 96.000
Azadon forjado con mango 2 $ 48.000 $ 96.000
Barra de acero de 18" 2 $94.000 $ 188.000
Paladraga 2 $ 40.000 $ 80.000
Machete 1 $ 40.000 $ 40.000
Juego jardin mango madera x 3 20 $ 28.000 $ 560.000
Pala 1 $ 30.000 $ 30.000
Guantes 10 $ 20.000 $ 200.000
Rastrillo 3 $20.000 $60.000
Serrucho 2 $ 18.000 $ 36.000
Lima triangular para afilar 2 $7.000 $ 14.000
Delantal caucho 3 $ 50.000 $ 150.000
Botas de goma 3 $ 50.000 $ 150.000
Monogafa Seguridad 3 $ 30.000 $ 90.000
Protector Auditivo 2 $90.000 $ 180.000
Respirador Valvula Carbén 3 $ 25.000 $ 75.000
Carretilla versatil metalica 5 ft 1 $ 130.000 $ 130.000
Cubeta 1 $ 15.000 $ 15.000
Varitas (Paquete de 20) 3 $ 8.000 $ 24.000
Nailon de pesca 0,60 m x 100 m 5 $3.590 $17.950
Tabla de madera 5cm x 15cm 50 $ 500 $ 25.000
Anzuelo 100 $ 100 $ 10.000
Plomada 100 $ 9.000 $ 900.000
Inversion en inflables $ 2.990.000 $ 5.980.000
Brinca brinca $ 949.000 $ 949.000
Kid de ascenso y decenso $ 3.000.000 $ 3.000.000
TOTAL $16.670.950

Fuente: Los autores.

En el Cuadro 84 se muestra la inversion en animales que son requeridos en la

granja.
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Cuadro 84. Animales

NOMBRE | CANTIDAD | VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL
Ovejas 2 $ 83.750 $167.500
Carneros 2 $ 83.750 $ 167.500
Caballo 1 $ 466.700 $ 466.700
Yegua 1 $ 466.700 $ 466.700
Potro 1 $ 466.700 $ 466.700
Pollo japones 2 $ 35.000 $ 70.000
Pollo tapo 2 $ 30.000 $ 60.000
Pollo cebral 2 $ 35.000 $ 70.000
Pollos polaco 2 $ 30.000 $ 60.000
Cerdos 8 $110.000 $ 880.000

TOTAL $2.875.100

Fuente: Los autores.

En el Cuadro 85 se describen las adecuaciones generales que se deben realizar

en la granja

Cuadro 85. Adecuaciones generales

ADECUACIONES GENERALES

Total inversion

Demolicién de la construccion existente

Puente en madera

Corrales

$ 25.500.000
Cerca del lago
Traslado de tanques de almacenamiento de agua
Ampliacion de la entrada al ordefiadero
Jardineria y senderos $ 10.945.000
TOTAL | $ 36.445.000

Fuente: Los autores.

En el Cuadro 86 se observan los materiales requeridos para la construccion de un

kiosco destinado para realizar actividades programadas en la granja.
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Cuadro 86. Kiosco

CANT | UNIDADE | PRECIO DCTO

MATERIALES PRECIO IDAD S TOTAL TOTAL | TOTAL NETO
Madera aserrada 4x8.5
cmx3.0m Aprox inmunizada $ 26.900 15 und | $403.500 $0 $ 403.500
Pino 2x6pg 4.88m estructural
4.1X13.8cm $89.900 12 und | $ 1.078.800 $0 $ 1.078.800
Teja roja P3 # 10 305x80cm
prolipropileno viplast $23.900 100 Und | $ 2.390.000 $0 $ 2.390.000
Varilla G-60 W 1/2 pulg x 6m
corrugada $ 10.500 64 und| $672.000 $0 $ 672.000
Arena $ 140.000 4 m | $560.000 $0 $ 560.000
Ceramica $ 360.000 20 m | $ 7.200.000 $0 $ 7.200.000
Pegacor $ 50.000 4 Bulto | $200.000 $0 $ 200.000

TOTAL $ 12.504.300

Fuente: Los autores.

En el Cuadro 87 se observa los materiales requeridos para la construccién de una

enfermeria y una tienda que serd infraestructura necesaria e importante para el

buen funcionamiento de la granja.

Cuadro 87. Enfermeria y tienda

CANTIDA | UNIDADE PRECIO DCTO

MATERIALES PRECIO D s TOTAL TOTAL TOTAL NETO
Balastro $ 35.000 6 m $ 210.000 $0| $210.000
Arena $ 35.000 8 m $ 280.000 $0 $ 280.000
Cemento $ 26.000 40 Bulto| $1.040.000 $0| $1.040.000
Varilla 1/2 pulgadas $ 10.500 80 Und $ 840.000 $0| $840.000
Hierro 3/8 $2.500 80 Kilo $ 200.000 $0| $200.000
Tablas $ 15.000 40 Und $ 600.000 $0| $600.000
Alambre $ 3.500 6 Kilos $ 21.000 $0 $ 21.000
Farol $1.000 1400 Und| $1.400.000 $0| $1.400.000
Puntillos $ 2.000 10 Libras $ 20.000 $0 $ 20.000
Tejas $ 24.000 40 Und $ 960.000 $0| $960.000
Cerchas $ 60.000 12 und $ 720.000 $0 $ 720.000
Ceramica $ 18.000 48 m $ 864.000 $0 $ 864.000
Pegacor $12.500 Bultos $ 75.000 $0 $ 75.000
Pintura $ 150.000 1 Bidon $ 150.000 $0 $ 150.000
Cielo falso $ 30.000 20 m $ 600.000 $0| $600.000
Combo bafio $ 400.000 1 und $ 400.000 $0 $ 400.000
Puertas $ 350.000 Und $ 700.000 $0 $ 700.000
Ventanas $ 150.000 Und $ 600.000 $0| $600.000
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Fuente: Los autores.

10.2 ACTIVOS DIFERIDOS

CANTIDA | UNIDADE PRECIO DCTO

MATERIALES PRECIO D s TOTAL TOTAL TOTAL NETO

Tuberia de agua $ 250.000 2 Und $ 500.000 $0| $500.000

Tuberia aguas negras | $ 250.000 2 Und $ 500.000 $0 $ 500.000
Instalaciones

electricas $ 200.000 2 m $ 400.000 $0 $ 400.000

Tuberia brakes $ 150.000 2 Und $ 300.000 $0| $300.000

Tomas apagadores $ 100.000 2 Und $ 200.000 $0| $200.000

Alambre $ 50.000 2 m $ 100.000 $0 $ 100.000

$

Mano de obra 8.000.000 3 $ 8.000.000 $0| $8.000.000

$

TOTAL 19.680.000

En el Cuadro 88, se verlas acciones que se llevaran a cabo para realizar la

publicidad requerida para dar a conocer y atraer mercado a la granja.

Cuadro 88. Publicidad

DESCRIPCION CANTIDAD | VALOR UNIT VALOR TOTAL
Publicidad en taxi 500 $ 15.000 $ 7.500.000
Stand 1 $ 3.000.000 $ 3.000.000
P&gina web 1 $ 3.000.000 $ 3.000.000
Flyers 2.000 $ 500 $ 1.000.000
Aviso externo 1 $ 3.000.000 $ 3.000.000
Tarjetas de presentacién 3.000 $50 $ 150.000
Evento de lanzamiento 1 $ 5.000.000 $ 5.000.000

TOTAL $ 22.650.000

Fuente: Los autores.

10.3 PRESUPUESTO DE MATERIAS PRIMAS, SERVICIOS E INSUMOS

En el Cuadro 89 se ve los insumos que se requieren y son necesarios para los

animales de la granja.
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Cuadro 89. Insumos de alimentacién para los animales

NOMBRE CANTIDAD | VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL

Maiz bulto 50 kg 13 $ 59.000 $ 767.000
Ceba bulto 40 kg 18 $ 44.000 $ 792.000
Fortin 50 bulto 40 kg 11 $ 46.000 $ 506.000
Conejina bulto 40k 1 $51.000 $51.000
Concentrado tilapias bulto 40 kg M24 3 $ 65.000 $ 195.000
Miel de purga x 30 kg 2 $ 14.000 $ 28.000
Sal x 50 kg 2 $ 56.000 $112.000
Probioticos x It 5 $ 5.000 $ 25.000
Concentrado perros x bulto 22 kg 1 $ 130.000 $ 130.000
Concentrado gatos x bulto 8 kg 2 $ 35.000 $ 70.000
TOTAL $2.676.000

Fuente: Los autores.

10.4 PRESUPUESTO DE PERSONAL

En el Cuadro 90 se observa el presupuesto de nomina de cada uno de los
empleados que se contrataran en la granja. La liquidacion de la nomina se

presenta en el andlisis financiero.

Cuadro 90. Presupuesto de salarios basicos, personal de néminay personal
de prestaciéon de servicios

CANTIDAD CARGO SUELDO
1 Gerente $ 3.000.000
1 Contador $ 689.454
1 Veterinario zootecnista $ 2.000.000
1 Técnico veterinario $ 1.000.000
1 Capacitador $ 1.000.000
1 Recreacionista $ 1.000.000
1 Supernumerario $ 1.000.000
1 Auxiliar contable $ 850.000
1 Auxiliar de mercadeo $ 850.000
2 Auxiliar de servicios varios $ 700.000
2 Auxiliar Oficios varios $ 700.000
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| CANTIDAD CARGO

SUELDO

TOTAL

$12.789.454

Fuente: Los autores.

10.5 PRESUPUESTO DE OTROS GASTOS

En el Cuadro 91 se ve todos los elementos de aseo y cafeteria.

Cuadro 91.Gastos de aseo y cafeteria

NOMBRE CANT [ VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL
Trapeador 1 $ 11.000 $11.000
Escoba 1 $ 7.000 $7.000
Balde con escurridor 3 $ 35.000 $ 105.000
Recogedor 1 $7.000 $ 7.000
Cepillo para limpieza de cocina set x 4 2 $ 22.000 $ 44.000
Cepillo para pared 2 $8.000 $ 16.000
Cepillo para bafio 2 $ 17.000 $ 34.000
Guantes aseo 2 $ 5.000 $ 10.000
Guantes cocina 3 $ 5.000 $ 15.000
Limpido 3 $ 6.000 $18.000
Jabodn de losa x 3 3 $ 9.000 $ 27.000
Jabén liguido antibacterial x galon 10 $5.000 $ 50.000
Dispensador para jabon liquido 2 $ 16.000 $ 32.000
Papel higienico rollo industrial 10 $ 11.000 $110.000
Dispesador de toallas de papel desechable 2 $ 36.000 $ 72.000
Toallas desechables para manos paquete x 120 | 10 $ 7.000 $ 70.000
Cafetera 1 $ 73.000 $ 73.000
Esponjas para cocina x 3 4 $ 3.000 $ 12.000
Esponjas para lavar el bafio x 3 3 $3.000 $9.000
Toallas para la cocina 2 $ 4.000 $ 8.000
Lipiavidrios 2 $ 8.000 $ 16.000
Bayetilla 3 $ 3.000 $9.000
Ambientador para el bafio x 2 4 $ 10.000 $ 40.000
Cestas de basura pequeiia 6 $ 12.000 $ 72.000
Bolsas de basura pequefa 100 $ 1.000 $ 100.000
Estacién de reciclaje 4 $ 350.000 $ 1.400.000
Papeleras para los bafios 3 $ 25.000 $ 75.000
Set de 3 papeleras 1 $ 389.000 $ 389.000
Combo limpieza 1 $ 50.000 $ 50.000
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NOMBRE CANT | VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL

Café x Libra 10 $ 9.000 $ 90.000
Café expreso x Libra 5 $ 18.000 $ 90.000
Azucar X Libra 5 $4.000 $ 20.000
Cacao en polvo x 1500 gr 2 $ 13.000 $ 26.000
Leche en polvo x 900 gr 2 $ 15.000 $ 30.000
Mantequilla x 250 gr 4 $4.000 $ 16.000
Kit de cubiertos x 24 3 $ 90.000 $ 270.000
Cucharas mago largo x 6 5 $9.000 $ 45.000
Plato cuadrado 30 $ 12.000 $ 360.000
Plato cuadrado para servir café 30 $6.000 $ 180.000
Bandejas 5 $ 20.000 $ 100.000
Azucarera 12 $ 12.000 $ 144.000
Termos 3 $ 25.000 $ 75.000
Organizador de servilletas 12 $ 15.000 $ 180.000
TOTAL $ 4.507.000

Fuente: Los autores.

En el Cuadro 92 se muestra los gastos demandados por Utiles, papeleria y

fotocopia.

Cuadro 92. Gastos en Utiles papeleria y fotocopia

NOMBRE CANTIDAD | VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL
Marcadores para tablero x 12 1 $ 16.000 $ 16.000
Borrador de tablero 1 $ 3.000 $ 3.000
Lapiceros x50 1 $ 11.000 $ 11.000
Clips caja x 4 1 $ 11.000 $ 11.000
Comanda x 100 hojas 4 $3.000 $ 12.000
Tinta para impresora 2 $ 37.000 $ 74.000
Borrador de nata 3 $ 500 $ 1.500
Resma de papel 10 $9.000 $ 90.000

TOTAL $ 218.500

Fuente: Los autores.
En el Cuadro 93 se puede ver los gastos requeridos en insumos pertenecientes a

la enfermeria, y seran necesarios para atender cualquier emergencia presentada

en la granja.
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Cuadro 93.Gatos en insumos de enfermeria

VALOR VALOR
NOMBRE CANTIDAD | UNITARIO TOTAL

Botiquin portatil 1 $ 300.000 $ 300.000
Cartilla primeros auxilios 3 $ 30.000 $ 90.000
Gasas estériles paguete x 24 2 $ 13.000 $ 26.000
Gasas limpias paquete x 100 1 $ 24.000 $ 24.000
Gasas estériles paquete x 5 20 $ 3.000 $ 60.000
Apésito 6 compresas 4 $3.000 $ 12.000
Esparadrapo de tela rollo 4" x 5 yardas 5 $ 10.000 $ 50.000
Baja lenguas paguete x 20 5 $2.000 $ 10.000
Venda elastica 2 x 5 yardas 5 $ 1.000 $5.000
Venda elastica 3 x 5 yardas 5 $ 1.000 $ 5.000
Venda eléstica 5 x 5 yardas 5 $ 2.000 $ 10.000
Venda de algodén 3 x 5 yardas 5 $ 1.000 $5.000
Venda de algodén 5 x 5 yardas 5 $2.000 $ 10.000
Clorhexidina o yodopovidona (jabén quirtrgico) x galén 1 $ 70.000 $ 70.000
Yodopovidona (jabén quirdrgico) frasco x 120 ml 5 $ 6.000 $ 30.000
Solucién salina x 500 cc 5 $2.000 $ 10.000
Guantes de latex para examen x 100 5 $ 16.000 $ 80.000
Termometro de mercurio 1 $ 3.000 $ 3.000
Termometro digital 1 $ 15.000 $ 15.000
Alcohol antiséptico frasco por x 350 ml 5 $ 3.000 $ 15.000
Tijeras 1 $5.000 $5.000
Pilas de repuesto x 2 4 $ 20.000 $ 80.000
Collar cervical adulto 2 $ 70.000 $ 140.000
Collar cervical nifio 2 $ 50.000 $ 100.000
Inmovilizadores 6 férula miembros superiores (adulto) 1 $ 20.000 $ 20.000
Inmovilizadores 6 férula miembros superiores (nifio) 1 $ 20.000 $ 20.000
Vasos desechables paquete x 25 1 $ 2.000 $ 2.000
Tensiémetro 1 $ 120.000 $ 120.000
Fonendoscopio 1 $ 550.000 $ 550.000
Acetaminofén tabletas por 500 mg x 24 2 $ 11.000 $ 22.000
Hidréxido de aluminio frasco X 360 ml 1 $ 7.000 $ 7.000
Asa tabletas por 100 mg x 20 1 $ 6.000 $ 6.000
Elemento de barrera 6 mascara para RCP 2 $ 22.000 $ 44.000
Linterna 2 $ 40.000 $ 80.000

TOTAL $ 2.026.000

Fuente: Los autores.
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En el Cuadro 94 se ve los gastos requeridos del botiquin veterinario, y seran
necesarios para el cuidado y proteccién de los animales de la granja.

Cuadro 94.Gastos en botiquin veterinario

NOMBRE CANTIDAD | VALOR UNIDAD | VALOR TOTAL

Belamyl x 100 cc 2 $ 76.000 $ 152.000
Creolina x 1000 cc 5 $ 17.000 $ 85.000
Terramicina x 50 ml 1 $ 53.000 $ 53.000
Alfa 3 x 250 cc 2 $ 35.000 $ 70.000
Levamisol x 500 cc 2 $ 26.000 $ 52.000
Yodo inyectable x 50 cc 1 $ 36.000 $ 36.000
Tinta x 85 cc 2 $ 15.000 $ 30.000
Ungliento Numero 100 x 300 gr 2 $ 20.000 $ 40.000
Hierro Dextran x 50 cc 2 $ 20.000 $ 40.000
Bisturi caja x 100 1 $ 40.000 $ 40.000
Oxitetraciclina hermax x 500 cc 1 $ 14.000 $ 14.000
Agua oxigenada x 500 ml 10 $ 8.000 $ 80.000
Yodo x galon 3 $ 67.000 $201.000
Jeringas caja 5ml x 100 2 $ 47.000 $ 94.000
Una caja jeringas 10 ml x 100 2 $ 48.000 $ 96.000
Una caja jeringas 20 ml x 50 4 $ 39.000 $ 156.000
Alcohol x 700 ml 10 $ 3.000 $ 30.000
Cloruro de sodio 500 ml x bolsa 5 $ 3.000 $ 15.000
Lactato Ringer x 12 3 $ 34.000 $ 102.000
Esparadrapo rollo 4x5 5 $ 25.000 $ 125.000
Gasa rollo hosputalario x caja 5 $ 53.000 $ 265.000
Algodon paguete x 500 gr 5 $ 11.000 $ 55.000
Guantes palpacién 30 $ 500 $ 15.000
Clorexidina x 1000 ml 2 $ 63.000 $ 126.000
Spray Curagan x 375 cc 4 $ 18.000 $ 72.000
Sulfato de cobre 3 $6.000 $ 18.000
Casquil x 250 gr 2 $ 49.000 $ 98.000
Mamitolina x 20 gr 2 $ 6.000 $ 12.000
Hipoclorito de Sodio x galon 5 $ 8.000 $ 40.000
TOTAL $2.212.000

Fuente: Los autores.
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En el Cuadro 95 se ve otros gastos necesarios para la decoracion y sefializacion

de la granja.

Cuadro 95. Otros gastos

Materiales Cantidad | Unidades | Precio unitario | Total
Letreros de sefializacion 20 Und $ 30.000 $ 600.000
Cuerda 25 m 500 m $8.900 $178.000

TOTAL | $ 778.000

Fuente: Los autores.
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11. ANALISIS FINANCIERO

11.1 INVERSION TOTAL

En el

Cuadro 96 se muestra la

inversion total

para crear

la GRANJA

INTERACTIVA, esta inversion asciende a $179.853.206, donde sera financiado el

40%, equivalente a $71.941.282 a un plazo de 12 meses y el 60% restantes con

recursos propios de la fundacion por un total de $107.911.924.

Cuadro 96. Inversion total

FUNDACION LA GRANJA INTERACTIVA

INVERSION TOTAL

ITEM VALOR VALOR
ACTIVOS FIJOS SRR UNITARIO TOTAL
CONSTRUCCIONES Y EDIFICACIONES

Adecuacién Granja 1 68.629.300 | 68.629.300
TOTAL CONSTRUCCIONES Y EDIFICACIONES 68.629.300
MUEBLES Y ENSERES

Mesa plastica cuadrada blanca 10 60.000 600.000
Biblioteca esquinera 2 450.000 900.000
Vitrinas cafeteria 2 100.000 200.000
Biombo de 2 Cuerpos 1 220.000 220.000
Divan Plegable Pintado 1 350.000 350.000
Camilla 1 280.000 280.000
Vitrinas para Instrumental 1 310.000 310.000
Gabinete clinico 1 350.000 350.000
Botiquin 1 100.000 100.000
Sillas plasticas 50 22.000 1.100.000
Escritorio Metal Vidrio + Silla Computador Negra 5 460.000 2.300.000
Silla Escritorio Con Brazos Malla Negro 1 330.000 330.000
Archivador Papelero 180 x 92 x 45 cm 2 700.000 1.400.000
Tablero borraseco 1 250.000 250.000
Enfriador 1 800.000 800.000
Caja registradora 1 370.000 370.000
Nevera 1 900.000 900.000
Aire acondicionado 2 1.400.000 2.800.000
Horno Microondas 1 300.000 300.000
TOTAL MUEBLES Y ENSERES 13.860.000
EQUIPOS DE COMPUTO Y COMUNICACION

Computadores portétiles 6 1.850.000| 11.100.000
Impresora multifuncional 1 900.000 900.000
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Telefono inaldmbrico 3 100.000 300.000
Video Beam 2 4.300.000 8.600.000
Tv. LCD 52 pulgadas 1 2.000.000 2.000.000
Teatro en casa 1 900.000 900.000
Kit de camaras de seguridad 1 800.000 800.000
TOTAL EQUIPO DE COMINICACION Y COMPUTACION 24.600.000
MAQUINARIA Y EQUIPO

Molino triturador forrajero 1 1.500.000 1.500.000
Manguera x 50 metros 10 140.000 1.400.000
Carretilla versétil metélica 5 ft 1 130.000 130.000
Barra de acero de 18" 2 94.000 188.000
Tijera podadora 2 manos mango metalico 2 55.000 110.000
Inversion en inflables 2 2.990.000 5.980.000
Brinca brinca 1 949.000 949.000
Kid de ascenso y decenso 1 3.000.000 3.000.000
TOTAL MAQUINARIA Y EQUIPO 13.257.000
TOTAL ACTIVOS FIJOS 120.346.300

ACTIVOS DIFERIDOS
ACTIVOS NO DEPRECIABLES

Protector Auditivo 2 90.000 180.000
Delantal caucho 3 50.000 150.000
Botas de goma 3 50.000 150.000
Zapapico Colima con cabo 2 48.000 96.000
Azadoén forjado con mango 2 48.000 96.000
Paladraga 2 40.000 80.000
Machete 1 40.000 40.000
Pala 1 30.000 30.000
Monogafa Seguridad 3 30.000 90.000
Juego jardin mango madera x 3 20 28.000 560.000
Aspersor metalico de estaca 10 25.000 250.000
Pistola metalica 9 salidas 5 25.000 125.000
Respirador Valvula Carbon 3 25.000 75.000
Varitas (Paquete de 20) 3 8.000 24.000
Nailon de pesca 0,60 m x 100 m 5 3.590 17.950
Tabla de madera 5¢cm x 15cm 50 500 25.000
Anzuelo 100 100 10.000
Plomada 100 9.000 900.000
Guantes 10 20.000 200.000
Rastrillo 3 20.000 60.000
Conector manguera metdlico 1/2 10 19.000 190.000
Serrucho 2 18.000 36.000
Cubeta 1 15.000 15.000
Lima triangular para afilar 2 7.000 14.000
Carpa Dome Pack 4 Personas 5 100.000 500.000
Extintor multipropdsito 20 libras 4 70.000 280.000
TOTAL ACTIVOS NO DEPRECIABLES 4.013.950
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PUBLICIDAD

INVERSION EN PUBLICIDAD (Ver Cuadro 12 "Estrategia
Promocional)

22.650.000

22.650.000

TOTAL PUBLICIDAD

22.650.000

GASTOS DE REGISTRO Y CONSTITUCION ANTE CAMARA DE COMERCIO DE CALI

Registro en Camara de Comercio de Cali - Segun Activos (ver

Tarifas Camara de Comercio en pestafia parametros generales) ! 0 0
Sayco y acinpro 1 169.500 169.500
Certificado Bomberos 1 20.000 20.000
Certificado fumigacion y vigencia de Extintores 1 220.000 220.000

TOTAL GASTOS DE REGISTRO 409.500
POLIZA DE SEGURO CONTRA TODO RIESGO 1 3.000.000 3.000.000
TOTAL ACTIVOS DIFERIDOS 30.073.450

CAPITAL DE TRABAJO

Gastos de Administracion 1 2.248.633 2.248.633
Gastos de Ventas 1 4.194.533 4.194.533
Insumos Granja 1 5.007.000 5.007.000
Némina Administracion 1 9.729.550 9.729.550
NAmina de Produccion 1 7.007.290 7.007.290
NOmina Ventas 1 1.246.450 1.246.450
TOTAL CAPITAL DE TRABAJO 29.433.456
TOTAL INVERSION 179.853.206
% INVERSION A FINANCIAR 40,00%
INVERSION A FINANCIAR 71.941.282
MESES A DIFERIR 12
VALOR A DIFERIR POR MES 2.171.625

Fuente: Los autores.

11.2 BALANCE INICIAL CON FINANCIACION EN PESOS

En el Cuadro 97 se muestra el Balance inicial con financiacion de GRANJA

INTERACTIVA, los valores se expresan en pesos colombianos.

Cuadro 97. Balance inicial con financiacion en pesos

ITEM VALOR
ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES
Caja Bancos 29.433.456
Cuentas por cobrar 0
Inventario 0
TOTAL ACTIVOS CORRIENTES 29.433.456
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ITEM VALOR
ACTIVOS NO CORRIENTES
ACTIVOS FIJOS
CONSTRUCCIONES Y EDIFICACIONES 68.629.300
MUEBLES Y ENSERES 13.860.000
EQUIPOS DE COMPUTO Y COMUNICACION | 24.600.000
MAQUINARIA Y EQUIPO 13.257.000
(-) Depreciacion acumulada 0
TOTAL ACTIVOS FIJOS 120.346.300
ACTIVOS DIFERIDOS
Diferidos 30.073.450
TOTAL ACTIVOS DIFERIDOS 30.073.450
TOTAL ACTIVOS NO CORRIENTES 150.419.750
TOTAL ACTIVOS 179.853.206
PASIVOS
PASIVOS CORRIENTES
Cuentas por pagar 0
Cesantias por pagar 0
Intereses a las Cesantias 0
Impuesto renta por pagar 0
IVA/INC por pagar 0
ICA por pagar 0
TOTAL PASIVOS CORRIENTES 0
PASIVOS NO CORRIENTES
Obligaciones financieras 71.941.282
Leasing financiero 0
TOTAL PASIVOS NO CORRIENTES 71.941.282
TOTAL PASIVOS 71.941.282
PATRIMONIO
Capital social 107.911.924
Utilidad acumulada 0
Reserva legal acumulada 0
TOTAL PATRIMONIO 107.911.924
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ITEM VALOR

PASIVO + PATRIMONIO 179.853.206

Fuente: Los autores
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11.3 PRESUPUESTO DE INGRESOS (Ventas proyectadas)

En esta seccion se muestra el presupuesto de ingresos, en el Cuadro 98 se expone el presupuesto de ingresos o

ventas totales al publico.

Se estima un crecimiento en unidades a partir del afio 2 y 3 de 5%; para los afios 4 y 5 que la granja gozara de

mayor reconocimiento, este crecimiento por ende se proyecta en el 10% para cada afo. En cuanto al precio se

estima un incremento del 3.8% el cual basicamente corresponde al 50% de la inflacién tomada del mes de febrero
de 2016.

Del incremento en estas dos variables obtenemos la proyeccion total de ventas para los afios 2, 3, 4y 5.

Cuadro 98. Presupuesto de ingresos (VENTAS TOTALES PUBLICO)

Enero

Febrero

Marzo

Abril

ngo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

Afiol

Afio2

Afio3

Afo4

Afo5

Produ
ctos

Pases
Intera
ctivos

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

574.200.000

625.820.580

682.081.850

778.801.056

889.235.046

Total
es

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

47.850.000

574.200.000

625.820.580

682.081.850

778.801.056

889.235.046

Fuente: Los autores




11.4 BALANCE GENERAL PROYECTADO

El balance general con financiacion proyectado a cinco afios es presentado en el
Cuadro 99.

Cuadro 99. Balance general con financiacion proyectado (En pesos

ITEM INICIAL | ANO1 | ANO2 | ANO3 | ANO4 | ANO5

ACTIVOS CORRIENTES

Caja Bancos 29.433.456 | 192.531.680 | 334.628.006 | 497.821.191 | 719.889.503 | 1.011.309.753

Cuentas por cobrar 0 0 0 0 0 0

Inventario 0 0 0 0 0 0

TOTAL ACTIVOS CORRIENTES 20.433.456 | 192.531.680 | 334.628.006 | 497.821.191 | 719.889.503 | 1.011.309.753
0

ACTIVOS NO CORRIENTES o

ACTIVOS FIJOS o

CONSTRUCCIONES Y EDIFICACIONES 68.629.300 | 68.629.300 | 68.629.300 | 68.629.300 | 68.629.300 68.629.300

MUEBLES Y ENSERES 13.860.000 | 13.860.000 | 13.860.000 | 13.860.000 | 13.860.000 13.860.000

EQUIPOS DE COMPUTO Y COMUNICACION | 24.600.000 | 24.600.000 | 24.600.000 | 24.600.000 | 24.600.000 |  24.600.000

MAQUINARIA'Y EQUIPO 13.257.000

(-) Depreciacion acumulada 0 | -11.063.165 | -22.126.330 | -33.189.495 | -44.252.660 | -55.315.825

TOTAL ACTIVOS FIJOS 120.346.300 | 96.026.135 | 84.962.970 | 73.899.805 | 62.836.640 | 51.773.475

ACTIVOS DIFERIDOS 0

Diferidos 30.073.450 0 0 0 0 0

TOTAL ACTIVOS DIFERIDOS 30.073.450 o 0 0 0 0

TOTAL ACTIVOS NO CORRIENTES 150.419.750 | 96.026.135 | 84.962.970 | 73.899.805 | 62.836.640 |  51.773.475

TOTAL ACTIVOS 179.853.206 | 288.557.815 | 419.590.976 | 571.720.996 | 782.726.143 | 1.063.083.228

PASIVOS

PASIVOS CORRIENTES

Cuentas por pagar 0 0 0 0 0 0

Cesantias por pagar 0| 13571569 | 14.603.008 | 15.712.837 | 16.907.013 18.191.946

Intereses a las Cesantias 0| 1620240 | 1753062 | 1.886.295 | 2.029.653 2.183.907

Impuesto renta por pagar 0 0 0 0 0 0

IVA/INC por pagar 0 0 0 0 0 0

ICA por pagar 0| 5742000 | 6.258.206 | 6.820.819 | 7.788.011 8.892.350

TOTAL PASIVOS CORRIENTES 0| 20.942.809 | 22.614.276 | 24.419.951 | 26.724.677 |  29.268.203

PASIVOS NO CORRIENTES

Obligaciones financieras 71.941.282 | 62268130 | 50.663.249 | 36.740.873 | 20.038.198 0




ITEM INICIAL | ANO1 | ANO2 | ANO3 | ANO4 | ANO5

Leasing financiero 0 0 0 0 0 0
TOTAL PASIVOS NO CORRIENTES 71.941.282 | 62.268.130 | 50.663.249 | 36.740.873 | 20.038.198 0
TOTAL PASIVOS 71.941.282 | 83.210.939 | 73.277.525 | 61.160.823 | 46.762.875 29.268.203
PATRIMONIO

Capital social 107.911.924 | 107.911.924 | 107.911.924 | 107.911.924 | 107.911.924 | 107.911.924

Excedentes acumulados

o

87.691.457 | 214.561.374 | 362.383.425 | 565.246.209 833.312.792

Reserva legal acumulada

o

9.743.495 23.840.153 40.264.825 62.805.134 92.590.310

TOTAL PATRIMONIO 107.911.924 | 205.346.876 | 346.313.450 | 510.560.173 | 735.963.267 | 1.033.815.026

PASIVO + PATRIMONIO 179.853.206 | 288.557.815 | 419.590.975 | 571.720.997 | 782.726.143 | 1.063.083.229

Fuente: Los autores.

En el balance general proyectado se evidencia un incremento afio tras afio en la
caja; esto se debe a que las ventas son de contado y al incremento en ventas
proyectado. Los saldos en los impuestos de Industria y Comercio van en aumento
debido al aumento de la operacién afio a afio y al incremento de los resultados

como se aprecia en el estado de resultados proyectado.

La cuenta de utilidades aumenta porque por el momento no se tiene estipulado
realizar reparto de excedentes, y por lo tanto la cuenta de patrimonio se

incrementa.

La fundacion por ser una entidad sin &4nimo de lucro pertenece al régimen
tributario especial, sus excedentes seran utilizados en camparas de promocion del
campo, cuidado de animales, capacitaciones y poblacion vulnerable; por lo que le

da la exencion en el impuesto de renta.
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11.5 ESTADO DE PERDIDAS Y RESULTADOS PROYECTADO (Con financiacién)

En el Cuadro 100 se muestra el estado de pérdidas y resultado proyectado a cinco afios, con financiacion.

Cuadro 100. Estado de pérdidas y resultados GRANJA INTERACTIVA

Descripcién ENE FEB MAR | ABR MAY | JUN JUL AGO | SEP OCT NOV | DIC ANO1 |ANO 2 | ANO3 | ANO 4 | ANO 5
INGRESOS

VentaS bfutaS 47.850.000 47.850.000 47.850.000 47.850.000 47.850.000 47.850.000 47.850.000 47.850.000 47.850.000 47.850.000 47.850.000 47.850.000 574.200.000 625.820.580 682.081.850 778.801.056 889.235.046
(-) Costos Actividades Granja 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 12.083.648 | 145.003.777 | 155662520 | 167.131.327 | 179.471.763 | 102.750.073
UTILIDAD BRUTA 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 35.766.352 | 429.196.223 | 470.158.060 | 514.950523 | 599.320.293 | 696.484.974
EGRESOS 0

Nomina de Administracién 11.279.559 | 11.279.550 | 11.279.550 | 11.279.550 | 11.279.550 | 11.279.559 | 11.279.550 | 11.270.550 | 11.279.550 | 11.279.550 | 11.279.559 | 11.279.559 | 135.354.713 | 145.641.671 | 156.710438 | 168.620431 | 181.435584
NOmir‘Ia de ventas 1.445.698 1.445.698 1.445.698 1.445.698 1.445.698 1.445.698 1.445.698 1.445.698 1.445.698 1.445.698 1.445.698 1.445.698 17.348.375 18.666.852 20.085.532 21.612.033 23.254.547
Gtos Administracién + Ventas 10711584 | 10.711584 | 10.711.584 | 10.711.584 | 10711584 | 10.711584 | 10711584 | 10.711.584 | 10.711.584 | 10.711.584 | 10.711584 | 10.711.580 | 128.530.000 | 100.482.230 | 118.164433 | 127.506.476 | 137.558511
GaStOS Depl’eCiaCiOr‘l 525.500 525.500 525.500 525.500 525.500 525.500 525.500 525.500 525.500 525.500 525.500 525.500 6.306.000 11.063.165 11.063.165 11.063.165 11.063.165
Gastos diferidos 2171625 | 2171625 | 2171625 | 2171.625 | 2171625 | 2171625 | 2171625 | 2171.625 | 2171625 | 2171625 | 2471625 | 2171.625 | 26.059.500 | 27.509.400 | 20.696.954 | 31.053.923 | 34.382.421
ICA 478.500 478.500 478.500 478.500 478.500 478.500 478.500 478.500 478.500 478.500 478.500 478.500 5.742.000 6.258.206 6.820.819 7.788.011 8.892.350
TOTAL EGRESOS 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.466 | 26.612.462 | 310.349.588 | 318.711532 | 342.541.341 | 368.544.038 | 396.586.579
EXCEDENTE OPERACIONAL 9153886 | 9.153.886 | 9153886 | 0153886 | 9.153.886 | 9.153.886 | 9.153.886 | 0.153.886 | 9.153.886 9.153.800 | 100.846.635 | 151.446.528 | 172.409.182 | 230.785.255 | 299.898.395
OTROS INGRESO Y EGRESOS

Gastos_Financieros préstamo 1.099.861 1.088.539 1.077.045 1.065.374 1.053.525 1.041.495 1.029.281 1.016.881 1.004.290 991.508 978.529 965.353 12.411.682 10.479.954 8.162.459 5.382.161 2.046.637
Gastos Financieros Leasing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
TOTAL OTROS INGRESOS Y EGRESOS 1.099.861 1.088.539 1.077.045 1.065.374 1.053.525 1.041.495 1.029.281 1.016.881 1.004.290 991.508 978.529 965.353 12.411.682 10.479.954 8.162.459 5.382.161 2.046.637
EXCEDENTE NETO ANTES DE IMPUESTOS | sos4025 | 8065347 | 8076.841 | 8088512 | 8100.361 | 8112301 | 8124605 | 8.137.005 | 8149506 | 8162378 | 8175356 | 8188537 | 07.434.953 | 140.066.574 | 164.246.723 | 225.403.004 | 207.851.758
Impuesto de Renta 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CREE 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
EXCEDENTE NETO 8.054.025 | 8065.347 | 8076.841 | 8088512 | 8100361 | 8.112.301 | 8.124.605 | 8137.005 | 8.149.506 | 8.162.378 | 8175356 | 8188537 | 07.434.953 | 140.066.574 | 164.246.723 | 225403.004 | 207.851.758
Reserva Legal 805.402 806535 807.684 808.851 810.036 811.239 812.460 813.701 814.960 816.238 817.536 818854 | 0743495 | 14.006.657 | 16424672 | 22540300 | 20.785.176




Descripcion ENE |FEB |MAR |ABR |MAY [JUN |JUL |AGO [SEP |OCT |NOV |DIC ANO1 |ANO 2 | ANO3 | ANO 4 | ANO 5

EXCEDENTE DEL EJERCICIO 7.248.622 | 7.258.812 | 7.269.157 | 7.279.661 | 7.290.325 | 7.301.152 | 7.312.144 | 7.323.305 | 7.334.636 | 7.346.140 | 7.357.821 | 7.369.683 | 87.691.457 | 126.869.916 | 147.822.051 | 202.862.785 | 268.066.582
UTILIDAD ACUMULADA 7.248.622 | 14.507.434 | 21.776.501 | 29.056.252 | 36.346.576 | 43.647.728 | 50.950.872 | 58.283.177 | 65.617.813 | 72.963.953 | 80.321.774 | 87.691.457 | 87.601.457 | 214.561.374 | 362.383.425 | 565.246.200 | 833.312.792
RESERVA LEGAL ACUMULADA 805402 | 1611037 | 2410621 | 3.228472 | 4038508 | 4849.748 | 5662208 | 6475900 | 7.200868 | 8107.106 | 8924.642 | 9.743.495 | 0.743.495 | 23840153 | 40.264.825 | 62.805.134 | 92.500.310

Fuente: Los autores

Con base en los crecimientos proyectados se ve que el proyecto para los 5 afios objeto de analisis es viable, ya que
se obtienen resultados positivos, esto quiere decir, que las ventas son suficientes para cubrir costos, gastos de
operacion y dar excedentes para invertir en las campafias antes mencionadas.

11.6 FLUJO DE CAJA PROYECTADO

El flujo de caja con financiacién proyectado es presentado en el Cuadro 101.

Cuadro 101. Flujo de caja con financiacion proyectado (En pesos)

Descripcion ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oCT. NOV DIC ARO 1 ARO 2 ARNO 3 ARO 4 ARO 5
INGRESOS

Recaudos 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 574.200.000 | 625.820.580 | 682.081.850 | 778.801.056 | 889.235.046
IVA Cobrado 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
TOTAL INGRESOS 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 47.850.000 | 574.200.000 | 625.820.580 | 682.081.850 | 778.801.056 | 889.235.046
EGRESOS

Nomina Administracién 9.729.550 | 9729550 | 9.729.550 | 9.729.550 9.729.550 13.308.51 9.729.550 9.729.550 9.729.550 9.729.550 9.729.550 | 16.733.463 | 127.337.481 | 145.032.361 | 156.054.821 | 167.914.987 180.676.526
Nomina de ventas 1.246.450 | 1.246.450 | 1.246.450 | 1.246.450 1.246.450 1.710.114 1.246.450 1.246.450 1.246.450 1.246.450 1.246.450 2135108 | 16.309.722 | 18.587.914 | 20.000.595 | 21.520.641 23.156.209
Nomina Produccion 7.007.290 | 7.007.290 | 7.007.290 | 7.007.290 7.007.290 9.750.442 7.007.290 7.007.290 7.007.290 7.007.290 7.007.290 | 12.300.401 | 92.123.738 | 105.270.066 | 113.270.502 | 121.879.156 131.141.972
Gastos Admon Vtas y Produccion 9.606.833 | 9.606.833 | 9.606.833 | 9.606.833 9.606.833 9.606.833 9.606.833 9.606.833 9.606.833 9.606.833 9.606.833 9.606.833 | 115.282.000 | 146.157.814 | 157.265.808 | 169.218.010 182.078.578
Seguros y Publicidad 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Herraminetas 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
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Descripcion ENE FEB MAR ABR MAY. JUN JuL AGO SEP ocT NOV. DIC ANO 1 ARNO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

IVA Pagado 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
IVA Declarado 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Impuesto de Renta 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
ICA 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5.742.000 6.258.206 6.820.819 7.788.011
PagGS 3.163.667 3.163.667 3.163.667 3.163.667 3.163.667 3.163.667 3.163.667 3.163.667 3.163.667 3.163.667 3.163.667 3.163.667 37.964.000 40.849.264 43.953.808 47.294.297 50.888.664
TOTAL EGRESOS 30.753.790 | 30.753.790 | 30.753.790 | 30.753.790 | 30.753.790 | 37.539.574 | 30.753.790 | 30.753.790 | 30.753.790 | 30.753.790 | 30.753.790 | 43.939.472 | 389.016.941 | 461.639.420 | 496.803.830 | 534.647.910 575.729.961
FLUJO DE CAJA OPERACIONAL 17.096.211 | 17.096.211 | 17.096.211 | 17.096.211 | 17.096.211 | 10310426 | 17.096.211 | 17.096.211 | 17.096.211 | 17.096.211 | 17.096.211 3.910.528 | 185.183.059 | 164.181.160 | 185.278.021 | 244153147 | 313505.086

FLUJO DE CAJA FINANCIERO

Gastos financieros prestamos 1.099.861 | 1.088.539 | 1.077.045 | 1.065.374 1.053.525 1.041.495 1.029.281 1.016.881 1.004.290 991.508 978.529 965.353 | 12.411.682 | 10.479.954 8.162.459 5.382.161 2.046.637
Gastos finacieros Leasing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Amortizacion prestamo 740.542 751.864 763.358 775.029 786.878 798.908 811.122 823.522 836.113 848.805 861.873 875.050 9.673.153 | 11.604.881 | 13.922.376 | 16.702.674 20.038.198
Amortizacion Leasing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [o] 0
TOTAL FLUJO DE CAJA FINANCIERO | 1840403 | 1.840.403 | 1.840.403 | 1.840.403 1.840.403 1.840.403 1.840.403 1.840.403 1.840.403 1.840.403 1.840.403 1840403 | 22.084.835 | 22084.835 | 22084835 | 22.084.835 22.084.835
FLUJO DE CAJA NETO 15.255.808 | 15.255.808 | 15.255.808 | 15.255.808 | 15.255.808 8470023 | 15255808 | 15.255.808 | 15.255.808 | 15.255.808 | 15.255.808 2070125 | 163.098.224 | 142096.325 | 163.193.186 | 222.068.312 | 201.420.251
SALDO INICIAL DE CAJA 29.433.456 | 44.689.264 | 59.945.071 | 75.200.879 | 90.456.687 | 105712494 | 114.182.517 | 120.438.325 | 144.694.132 | 159.949.940 | 175.205.747 | 190.461.555 | 29.433.456 | 192.531.680 | 334.628.006 | 497.821.191 719.889.503
SALDO FINAL DE CAJA 44.689.264 | 59.945.071 | 75.200.879 | 90.456.687 | 105712.494 | 114.182.517 | 129.438.325 | 144.694.132 | 159.949.940 | 175.205.747 | 190.461.555 | 192531680 | 192531680 | 334.628.006 | 497.821.191 | 719.889.503 [ 1.011.309.753

Fuente: Los autores

Para los 5 afios se aprecia un flujo de caja positivo y en aumento para los periodos; esto hace que el proyecto sea

viable desde el punto de vista del flujo de caja generado.

11.7 PUNTO DE EQUILIBRIO

En el Cuadro 102 se presentan el precio de venta y costos promedio.

184



Cuadro 102. Precio de venta y costos promedio

ITEM ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN | JUL | AGO | SEP | OCT | NoV | DIC |ANO 1 |ANO 2 |ANO 3 |ANO 4 |ANOS
Precio de Venta promedio | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 31.900 | 33.112 | 34.370 | 35.677 | 37.032
Costo unitario promedio 379 379 379 379 379 379 379 379 379 379 379 379 4.546 4.701 4.863 5.031 5.205

Fuente: Los autores

El punto de equilibrio para el estado de resultados es presentado en el Cuadro 103, aqui se observa las ventas

minimas requeridas para quedar en punto de equilibrio.

Cuadro 103. Punto de equilibrio para el estado de resultados con financiacién en unidades

ITEM ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN [ JUL | AGO | SEP | OCT | NOV | DIC | Afio1 | Aflo 2 | Afio 3 | Afilo 4 | Ao 5
Unidades necesarias para cubrir gastos Operativos,
financieros e impositivos
794 | 793 | 793 793 | 792 | 792 | 791 | 791 | 791 | 790 | 790 | 789 ] 10.945] 10.226 | 10.504 | 10.798 | 11.097
Fuente: Los autores
En el Cuadro 104 se muestra el punto de equilibrio para el estado de resultados con financiacion en pesos.
Cuadro 104. Punto de equilibrio para estado de resultados con financiacion en pesos
ITEM ENE FEB MAR | ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC Afiol | Afio2 | Afio 3 | Afio4 | Aho 5

Pesos necesarias para cubrir
gastos Operativos, financieros

e impositivos

37.074.926

37.059.779

37.044.401

37.028.788

37.012.936

36.996.841

36.980.501

36.963.911

36.947.067

36.929.965

Fuente: Los autores
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36.912.603 | 36.894.969

443.846.686

438.182.017

464.527.534

485.900.025

508.953.731




11.8 RAZONES FINANCIERAS

En el Cuadro 105 se muestran las razones financieras.

Cuadro 105. Razones financieras

FORMULA DE < < o < <
INDICADOR DEFINICION ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
CALCULO
. . la diferencia obtenida al comparar el total . .
Capital de Trabajo |5 2" enca obienida @ : Activo Corriente -
y los pasivos
Nt e s Pasivo Cormente | 171.588.871 | 312.013.729 | 473.401.241 | 693.164.826 | 982.041.550
Indica cual es la capacidad de la empresa
para hacer frente a sus deudas a corto plazo, Activo
Razén Circu|ante 0 comprometiendo sus activos corrientes que se . .
. esperan convertir en efectivo en un periodo Corriente/Pasivo 9,19 14,80 20,39 26,94 34,55
corriente igual o inferior al cumplimiento de la deuda. Corriente
Entre mas alto sea, menor riesgo que resulten
implicadas deudas a corto plazo
Capadidad de la empresa para cubrir sus
pasivos a corrientes o a corto plazo, en forma (Activo Corriente -
Prueba Acida | i o e i oo on dgemsa | Inventarios)/Pasivo 9,19 14,80 20,39 26,94 34,55
circunstancias pueden ser dificiles Corriente
de comercializarse.
Refleja el grado de apalancamiento que
) corresponde a la participacion de los Pasivo Total / Activo
Endeudamiento | acreedores en los activos de la empresa ol 28,84% 17,46% 10,70% 5,97% 2,75%
Mientras mas alto sea este indice mayor es el otal
apalancamiento financiero de la empresa.
Muestra la participacién de terceros en el
i capital de la
Apalancamle_nto 0 empresa; es decir compara el financiamiento Patrimonio/ (pasivo +
o endeudamiento | originado por tercero con los recursos de los 1o b 71,16% 82,54% 89,30% 94,03% 97,25%
accionistas, socios o patrimonio)
de Ieverang S duefios, para establecer cual de las dos partes
corre mayor riesgo.
3 n r cobrar
Numero de dias dée | mige e tiempo promedio concedido a los (g?liatsaf ggo %?:S)a/ 0 0 0 0 0
clientes como plazo para pagar el credito.
cartera ventas netas
Determina la eficiencia de la administracién
para generar utilidades con los activos totales
imi que dispone la organizacion, por lo tanto entre ili
Rendimientos | e dorone o o it sone 1o |  Utilida neta / total 30,39% 30,24% 25 86% 25.92% 25220
sobre activos inversion es mas eficiente la organizacion, es activos
decir da una idea sobre el rendimiento que se
esta obteniendo sobre la inversio.
Es la tasa de rendimiento que obtienen los
imi accionistas de la empresa, respecto de su il
Rendimientos inversién representada en el patrimonio .Es la Utilidad neta / total 42,70% 36,63% 28,95% 27,56% 25,93%

sobre patrimonio

capacidad de la empresa para generar
utilidades con base en los recursos vertidos.

patrimonio
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INDICADOR

DEFINICION

FORMULA DE
CALCULO

Margen Bruto

Indica las ganancias en relacién con las
ventas, deducido los costos de produccién
de los bienes vendidos. Nos dice también la
eficiencia  de las operaciones y la
forma como son asignados los precios de los
productos.

Cuanto mas grande sea el margen bruto de
utilidad, ser& mejor, pues significa
que tiene un bajo costo de las mercancias que
produce y vende.

Utilidad Bruta /
Ventas Netas

74,75%

75,13%

75,50%

76,96%

78,32%

Margen
Operacional

expresa la utilidad obtenida por la empresa,
por cada $1 de ventas ,permite medir si la
empresa esta generando suficiente utilidad
para cubrir sus actividades de financiamiento
nos indica, si el negocio es o no lucrativo, en si
mismo, independientemente
de la forma como ha sido financiado

Utilidad operacional /

Ventas Netas

19,13%

24,20%

25,28%

29,63%

33,73%

Margen Neto

Relaciona la utilidad liquida con el
nivel de las ventas netas. Mide el porcentaje
de cada $1 de ventas que queda
después de que todos los gastos, incluyendo
los impuestos, han sido deducidos.
Cuanto méas grande sea el margen neto de la
empresa tanto mejor

Utililidad neta /
Ventas Netas

15,27%

20,27%

21,67%

26,05%

30,15%

Fuente: Los autores
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11.8.1 Indicadores financieros. A continuacion se explican los indicadores

financieros.

11.8.1.1 Indicadores de liquidez y solvencia. Dentro de este grupo se tiene:

e Capital de Trabajo Neto
e Razo6n Circulante o corriente

e Prueba Acida

El objetivo de estos indicadores es medir la capacidad que tiene el proyecto para
hacer frente a pago de obligaciones de corto plazo o de plazo inmediato. El Capital

de trabajo durante los 5 periodos es positivo y en aumento.

La Razon Circulante y la Prueba Acida son mayores de 1 para todos los periodos.
Lo que quiere decir, es que los activos corrientes son superiores a los pasivos de

corto plazo.

11.8.1.2 Indicadores de endeudamiento. A este grupo pertenecen:

e Endeudamiento

e Apalancamiento o endeudamiento de leverange

Refleja la participacion que tienen las obligaciones de terceros sobre los activos de

la empresa.

El proyecto para el afio 1 termina con un nivel de endeudamiento del 28.84% y
afno a afo disminuye para terminar en el periodo 5 con un 2.75%. Esto se debe a
gue el proyecto es financiado en un 40% y la deuda sera adquirida a 5 afios, razén

por la cual este indicado va en descenso.
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La participacion del patrimonio (recursos Propios 0 propiedad de los socios) sobre
los activos 6 la sumatoria de las deudas con terceros (Pasivos) y los recursos
propios (patrimonio), para el afio 1 termina con una participacion del 71.16% y
aumenta afio a afio para terminar en el periodo 5 con una participaciéon del
97.25%.

Lo que se observa es que durante los 5 afios objeto de analisis, la empresa en su

mayoria pertenece a los socios.

11.8.1.3 Indicadores de rentabilidad. Entre estos se tiene:

e Rendimientos sobre activos

¢ Rendimientos sobre patrimonio
e Margen Bruto

e Margen Operacional

e Margen Neto

En este grupo de indicadores lo que se trata de hacer es ver la relacién de los
resultados (Utilidad Operacional, Bruta y Neta) sobre los activos, el patrimonio y

las ventas.

La Utilidad Neta, representa el 30.39% de los activos para el afio 1, el 30.24%,
25.86%, 25.92% y 25.22% para los afios 2, 3, 4 y 5 respectivamente.

En cuanto a la relacion entre la utilidad neta y el patrimonio, esta representa el
42.70%, 36.63%, 28.95%, 27.56% y 25.93% para los periodos analizados

respectivamente.

Estos dos indicadores van disminuyendo debido a que el aumento en las ventas

no es en la misma proporcién que el aumento de activos y patrimonio.
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El margen bruto para los 5 afios oscila entre el 74.75% y 78.32% es decir es el
porcentaje de la venta que queda una vez descontados los costos de los servicios

relacionados con la granja.

El margen operacional para los 5 periodos fue 19.13%, 24.20%, 25.28%, 29.63% y
33.73% respectivamente, este margen es el porcentaje de la venta que queda
después de descontar los costos y los gastos de operacion. Este va en aumento,

lo que evidencia mejoras en la operacion.

El margen Neto para los 5 periodos fue 15.27%, 20.27%, 21.67%, 26.05% y
30.15% respectivamente, este margen es el porcentaje de la venta que queda
después de descontar los costos, los gastos de operacion, de financiacion y los

impuestos. Este va en aumento y superior a la DTF.

Cuadro 106. Evaluacién Flujo de caja neto con financiacién

FLUJO DE CAJA NETO CON FINANCIACION
DTF (EA) 6,97%
SPREAD (EA) 5,00%
COSTO DE OPORTUNIDAD 12,32%
VPN ($) $ 495.729.213
TIR (%) 88,94%
B/C (VECES) 3,76

Fuente: Los autores

Para el proyecto se ha estimado un costo de oportunidad del 12.32% el cual es, el
5% EA por encima de la DTF, se ha considerado este costo debido a que se
presume que con esta inversién se puede potencializar los atributos que tiene la

granja, generando excedentes para poder atender poblacion vulnerable.
El Valor Presente Neto de los flujos de caja generados (VPN) es de $495.729.213,

esto valor significa el dinero que generara el proyecto una vez descontado el costo

de oportunidad y la inversion inicial.

190



La Tasa Interna de Retorno es la rentabilidad que genera el proyecto; para este
caso la TIR es positiva, esto quiera decir que el proyecto es viable y representa el
88.94%.

Ahora bien, la relacion beneficio costo (B/C), es de 3.76 veces la inversion inicial.

Esta corresponde a la relacién entre el valor presente de todos los ingresos del
proyecto sobre el valor presente de todos los egresos, para determinar cuales son
los beneficios por cada peso que se sacrifica. Para este caso, la relacién es
superior a 1, esto es bueno porque indica que los beneficios que se obtendran son

superiores a la inversion inicial. (Ver Cuadro 106).
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12. CONCLUSIONES

Mediante la realizacion del trabajo titulado: “Andlisis de factibilidad para la creacion
de una granja interactiva en la Fundacion Solidaria Arquidiocesana de Cali”, se

concluyé que:

Existe un mercado potencial para granjas interactivas en la ciudad de Cali, con
una perspectiva positiva en la participacion de un mercado interno por parte de los
colegios de la ciudad, concretamente en los niveles de primaria y secundaria, al

ofrecerles un lugar para su esparcimiento, diversion y aprendizaje.

Tomando como referencia el mercado global correspondiente a 717.552 personas,
la granja interactiva podra atender entre un 5% a 6% de esta poblacion, dada su
capacidad operativa y la aplicacion de las estrategias de mercado propuestas.

La granja cuenta con el terreno suficiente para la creacion de una unidad
productiva capaz de enfrentar la competencia existente, en la ciudad de Cali y

puede convertirse en un referente regional, que resalte la cultura vallecaucana.

Para la determinacion de la infraestructura (requerimientos, materiales,
distribucion, muebles y enseres) para adecuar la granja y convertirse en una
granja interactiva, fue importante establecer los servicios y productos que se va a
ofrecer, hacer un inventario de lo que se cuenta actualmente, de lo que se
necesita para ofrecer dichos servicios y de esta manera se determina lo que se
debe comprar, es decir, hacer un inventario de lo que tiene, un inventario de lo

deseado y de ahi se establece el plan de compras.
En cuanto a los requisitos legales se establecié que por ser una Fundacion se

tienen beneficios tributarios y se puede recibir donaciones, esto es algo que se va

a aprovechar en el telemercadeo, pues la auxiliar de mercadeo se encargara de

192



llamar a empresas para solicitar donaciones, dentro de lo establecido en el
Estatuto Tributario Colombiano, donde se aclara que las empresas pueden donar

el 20% de la renta liquida a fundaciones.

En el andlisis administrativo se determind que personal es necesario para el
funcionamiento de la granja, es importante que el mismo esté altamente calificado
y comprometido para que la atencion al cliente sea de calidad y que los animales

estén bien cuidados.

El analisis financiero arrojo resultandos positivos, concluyendo la viabilidad de la
realizacion del proyecto. La Tasa Interna de Retorno es positiva, esto quiere decir
que el proyecto es viable y representa el 101.06%. La relacion beneficio costo
(B/C), es de 4.01 veces la inversion inicial, 6sea, que los ingresos son mayores
que los egresos y por tanto el negocio es recomendable.
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13. RECOMENDACIONES

Para el proyecto de creacion de una granja interactiva se recomienda:

e Realizar un documentado detallado de todo el plan de alimentacion y
vacunacion de los animales que va a poseer la granja pues es necesario para

obtener un control tanto a nivel econémico nutricional y del cuidado de estos.

¢ Plantear un sistema de rotacién de potreros éptimo que consiste en alternar el

uso con el descanso del potrero

e Documentar todos los parametros de seguridad industrial que requiere una
granja de esta indole.

e Crear los planes de evacuacion segun las exigencias requeridas a partir de la

infraestructura de la granja.

¢ Realizar un estudio de suelo que permita identificar oportunidades o debilidades

gue ayudaran a enfocarnos en la agricultura que se implementara.

Ademas con este tipo de estudio se podra identificar las condiciones para producir
pasto de alta calidad que serd de vital importancia para la alimentacién de los
animales de la granja como por ejemplo pasto de corte King grass o elefante que
poseen un alto contenido de proteina y otros nutrientes esenciales para los

animales.

¢ Realizar un estudio en el que se identifiguen los humedales que posee la granja

puesto que influird en las construcciones o adecuaciones futuras a realizar.

194



e Hacer acercamientos con en el jardin botanico de Cali para ejecutar alianzas
estratégicas con el objetivo de brindar en la granja una mejor experiencia a los
visitantes fortaleciendo el tema botanico y adquiriendo especies autoctonas de la

region del Valle del Cauca.

e Hacer alianzas con entidades ambientales que apoyen y refuercen las charlas y
actividades enfocadas a la educacion ambiental.
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ANEXOS

Anexo A. Formato de la encuesta

1. ¢Con qué frecuencia se programan anualmente las salidas pedagodgicas de la
institucion?

1 a 3 veces
3 abveces
5a7 veces
7 amas
Ninguna

2. ¢Cuantas veces al afio programan salidas pedagdgicas en donde los
estudiantes tengan contacto con la naturaleza y los animales?

1 a 3 veces
3 ab5veces
5a 7 veces
7 amas
Ninguna

3. ¢Qué tan importante es para la institucion que los nifios se sensibilicen en
temas del cuidado de la naturaleza y los animales? Califique de 1 a 5, siendo 1 la
calificacién mas baja y 5 la mas alta

mo o
RN WDAO

4. Indique si es importante o no los siguientes factores a la hora de escoger las
salidas pedagdgicas realizadas en la institucion.

ITEM Si No
Accesibilidad
Precio
Actividades ofertadas
Ubicacién, entorno y paisaje

204



iTEM Si No
Grado de limpieza en el establecimiento
Personal calificado
Servicio basicos para personas
Seguridad

5. ¢Le gustaria a la institucion celebrar dia del nifio en un ambiente ecolégico e
interaccion con los animales? Califique de 1 a 5, siendo 1 la calificacibn mas baja
y 5 la més alta

mo o
PN WDAO

6. ¢Le gustaria a la institucion por medio de las salidas pedagodgicas transmitir
conocimientos sobre el cuidado y respeto tanto para los animales como para
naturaleza? Califique de 1 a 5, siendo 1 la calificacion mas bajay 5 la mas alta

moowp
RN WDO

7. ¢ Si llegara a existir una granja interactiva enfocada a la recreaciéon y educacion
de los estudiantes que tanto le gustaria irlo a visitar? Califique de 1 a 5, siendo 1 la
calificacion més baja y 5 la mas alta

moow»
PN WA o

8. ¢ Cual de los siguientes servicios le gustaria disfrutar en una granja interactiva?
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ITEM

Si No

Alojamiento en cabafas

Alojamiento en camping

Animacion (Recreacionistas)

Arenero

Cabalgatas

Caminatas

Casa en el arbol

Cine al campo

Escenarios deportivos

Fogatas

Granja movil

Juegos Infantiles

Kioscos

Muro de Escalada

Ordefo

Pesca

Piscina

Talleres ambientales

Tour en Carretilla

Otros (Cual)

9. ¢ Qué precio estaria dispuesto a pagar por visitar la granja?

ITEM RTA A RTA B OTRO VALOR
Entrada $3,000 a $8,000 $9,000 a $15,000
Pasa dia $25,000 a $30,000 $31,000 a $50,000
Comidas $6,000 a $10,000 $11,000 a $20,000
Alojamiento $10,000 a $15,000 $16,000 a $25,000
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Anexo B. Tabulacion y analisis de los resultados de la encuesta

Gréfico 4. ¢Con qué frecuencia se programan anualmente las salidas

pedagogicas de la institucion?
Frecuencia de Salidas Pedagogicas
250 ~ 218
2 200 -
©
b
2 150 -
3
§ 100 -
o 42
= 50 - - . . 20
0 _— -_— -
la3veces 3a5veces 5a7veces 7amas Ninguna
Frecuencia de salidas
la3 3ab 5a7
veces veces veces 7 a mas Ninguna Total
218 42 0 0 20 280
78% 15% 0% 0% % 100%

Fuente: Los autores.

Al preguntar a las Instituciones Educativas con qué frecuencia realizaban salidas
pedagodgicas, el 78% (218/280) dijo que de 1 a 3 veces, un 15% (42/280)
respondié que lo hacian de 3 a 5 veces al afio y un 7% (20/280) afirmo que

ninguna.

Lo anterior demuestra que las salidas pedagdgicas son importantes para los

colegios.
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Gréfico 5. ¢ Cuantas veces al aflo programan salidas pedagdgicas en donde
los estudiantes tengan contacto con la naturaleza y los animales?

Frecuencia de Salidas Pedagogicas
ecoldgicas
178
w 200 -
<
8 150
0
S 100 A .
c 44
e N B
2, a -
l1a3 3a5veces 5a7veces 7amas  Ninguna
veces
Frecuencia de salidas
la3veces |3abveces |5a7veces |7amas Ninguna Total
178 23 0 35 44 280
64% 8% 0% 13% 16% 100%

Fuente: Los autores.

Al indagar a las instituciones educativas cuantas veces al afio programan salidas
pedagogicas en donde tuvieran contacto con la naturaleza, el 64%(178/280) opino
de 1 a 3 veces, el 8%(23/280) declaro de 3 a 5 veces, el 0%(0/280) manifesto de 5

a 7 veces, el 16%(44/280) expreso que ninguna.

Esto da a entender que el 72% instituciones educativas encuestadas programan

entre 1 a 5 salidas pedagogias en el afio.
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Gréafico 6. ¢Qué tan importante es para la institucion que los nifios se
sensibilicen en temas del cuidado de la naturaleza y los animales? Califique
de 1 a5, siendo 1 la calificacion méas bajay 5 la mas alta

Importancia del cuidado de la naturaleza y los
animales

200
150
100

50

# de encuestados

25
2 o
-
2 3

1 4 5
Grado de importancia
1 2 3 4 5 | total
0 3 25 70 182 280
0% 1% 9% 25% 65% 100%

Fuente: Los autores.

Al consultar a las instituciones educativas la importancia de que los nifios se

sensibilicen en temas del cuidado de la naturaleza y los animales, el
65%(182/280) otorgo una calificacion de 5, el 25%(70/280) dio una puntuacion de

4, el 9%(25/280) asigno una valoracion de 3, el 1%(3/280) atribuyo una nota de 2,
y el 09%(0/280) otorgo la calificacion de 1.

La anterior indica que para las instituciones es importante que los nifios se
sensibilicen en temas relacionados con el cuidado de la naturaleza y los animales.
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Gréfico 7. Indique si es importante o no los siguientes factores a la hora de
escoger las salidas pedagdgicas realizadas en la institucion

importancias en salidas pedagogicas
280 opn 280 280
300 26U 257 257 249 246
5 250
E 200
150
2 100
£ 50
= 0 mSi
> .0 & o 2 o > O
& & & F & E & =No
N O I A
& o o 2 < ° ©
5 LS ) > 4 B
NS SR RN >
’\b’b & & <
VSLOA \50 o Q
Titulo del eje
Si No | TOTAL Si No TOTAL
Accesibilidad 280 0 280 100% 0% 100%
Precio 260| 20 ogo| 93%| 7% 100%
Actividades ofertadas 257 23 280 92% 8% 100%
Ubicacion, entorno 257 | 23 280 92% 8% 100%
Grado de limpieza 249 | 31 280 89% | 11% 100%
Personal calificado 280 0 280 100% 0% 100%
Servicio basicos 246 | 34 280 88% | 12% 100%
Seguridad 280 O og0| 100%[ 0% 100%

Fuente: Los autores.

Al averiguar con las instituciones educativas la importancia de ciertos factores a
la hora de escoger las salidas pedagodgicas se obtuvo estos resultados, el
100%(280/280) sugirié la accesibilidad, el 93%(260/280) afirmo el precio, el
92%(257/280) proporciono las actividades ofertadas, el 92%(257/280) atribuyo la
ubicacion y el entorno, el 89%(249/280) concedid a grado de limpieza, el
100%(280/280) sugirio el personal capacitado, el 88%(246/280) asigno servicios
basicos, el 1009%(280/280) afirmo la seguridad.
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Con la informacién proporcionada por las instituciones educativas se percibe que
para estas lo méas importante es la accesibilidad, el personal calificado, la

seguridad y los precios.

Gréfico 8. ¢Le gustaria a la institucion celebrar dia del nifio en un ambiente
ecologico e interaccion con los animales? Califique de 1 a 5, siendo 1 la
calificacion mas bajay 5 la mas alta

160 150

140
120
100
80
60

40 45
40 - 25
0
1 2 3 4

Grado de importancia

# de encuenstados

1 2 3 4 5 | total
20 40 45 25 150 280
7% 14% 16% 9% 54% 100%

Fuente: Los autores.

Al interrogar las instituciones educativas si les gustaria celebrar el dia del nifio en
un ambiente ecoldgico, el 54%(150/280) le otorgo una puntuacion de 5, el
9%(25/280) califico 4, el 16%(45/280) dio una nota de 3, el 14%(20/280) una
valoracion de 2, el 7%(20/280) le asigno 1.

Con lo previo queda claro que el 64% de las instituciones encuestadas le

otorgaron una importancia de 4 a 5 siendo 5 la calificacion mas alta, a celebrar el

dia del nifio en un ambiente ecoldgico.
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Gréfico 9. ¢Le gustaria a la institucion por medio de las salidas pedagdgicas
transmitir conocimientos sobre el cuidado y respeto tanto para los animales
como para naturaleza? Califique de 1 a 5, siendo 1 la calificacién mas bajay
5 la més alta

# de encuestados

200
180
160
140
120
100
80
60
40
20

Grado de importancia

1

2

total

0

0

30

50

200

280

0%

0%

11%

18%

71%

100%

Fuente: Los autores.

Al examinar las instituciones educativas si les gustaria que en las salidas
pedagdgicas les trasmitieran a los nifios conocimientos sobre el cuidado de los
animales y la naturaleza, el 71%(200/280) dio la puntuacion de 5, el 18% (50/280)
dio la nota de 4, el 11%(30/280) un resultado de 3, el 0% fue otorgado para el 2y
1.

Se concluye que es importante para las instituciones que los estudiantes

adquieran conocimientos sobre el cuidado de la naturaleza y los animales.
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Gréfico 10. ¢ Si llegara a existir una granja interactiva enfocada a la
recreacion y educacién de los estudiantes que tanto le gustariairlo a visitar?
Califique de 1 a 5, siendo 1 la calificacion méas bajay 5 la mas alta

250
200
150

100

# de encuestados

50

1 2 3 4 5

Grado de importancia

1 2 3 4 5 | total
0 0 10 20 250 280
0% 0% 4% 7% 89% 100%

Fuente: Los autores.

Al inspeccionar las instituciones educativas Si llegara a existir una granja
interactiva enfocada a la recreacién y educacién de los estudiantes que tanto le
gustaria ir, el 89%(250/280) dio la puntuacién de 5, el 7% (20/280) dio la nota de
4, el 11%(10/280) un resultado de 3, el 0% fue otorgado para el 2y 1.

Con lo anterior se evidencia que a las instituciones les interesaria asistir a las

grajas educativas.
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Gréfico 11. ¢ Cudl de los siguientes servicios le gustaria disfrutar en una

granja interactiva?

300 -

250

200

150

100
50 mSi
0 H No

&

&oé\ &

& &

\6@<° 600
v &L
V‘Q

TEM Si [No [TOTAL| Si | No |TOTAL
Alojamiento en cabafas 200| 80| 280| 71%|29%| 100%
Alojamiento en camping 180|100| 280| 64%|36% | 1000
Animacion (Recreacionistas) |270| 10| 280 96%| 4%| 100%
Arenero 180|100 280 64%|36%| 1009
Cabalgatas 160[120| 280| 57%|43%| 100%
Caminatas 280| 0| 280|100%| 0% 1000p
Casa en el arbol 100|180 280 36%|64%| 1009
Cine al campo 200| 80| 280| 71%|29%| 1009
Escenarios deportivos 270| 10| 280| 96%| 4% | 1000
Fogatas 70|210| 280| 2°%|75%| 100%
Granja movil 100[180| 2g0| 36%|64% | 100%
Juegos Infantiles 260 20| 280| 93%| 7%| 100%
Kioscos 200| 80| 280| 71%|29%| 1009
Muro de Escalada 260| 20| 280| 93%| 7%| 100%
Ordefio 280| 0| 280|100%| 0% 100%
Pesca 250| 30| 280| 89%|11%| 1000
Piscina 200| 80| 280| 71%|29%| 100%
titeres 200| 80| 280| 71%|29%| 1000
Talleres ambientales 240| 40| 280| 86%|14% | 1000
Tour en Carretilla 230 50| 280 82%|18%| 100%
Otros (Cual) 10|270| 280| 4%|96%| 1009

Fuente: Los autores.
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Al indagar, Cuél de los siguientes servicios le gustaria disfrutar en una granja
interactiva, el 71%(200/280) dijo el alojamiento de cabafas, el 64% (180/280)
expreso que alojamiento en camping, el 96%(270/280) manifesto animacion, el
64%( 180/280) menciono que el arenero, el 43%(160/180) dijo caminatas, el
36%(100/180) opino casa del arbol, el 71%(200/280) manifesto cine al campo, el
96%(270/280) prefiere escenarios deportivos, el 25%(70/280) menciono que
fogatas, el 36%(100/280) dijo granja movil, el 93%(260/280) expreso que juegos
infantiles, el 71%(200/280) manifesté que un quiosco, el 93%(260/280) prefiere

muro de escalary el 100%(280/280) les gustaria la actividad de ordefio.
Con la informacion prestada se observa que los servicios mas importantes para
las instituciones son la animacién (recreacionistas), caminatas, escenarios

deportivos, juegos infantiles, cine al campo, ordefio.

Grafico 12. ¢ Qué precio estaria dispuesto a pagar por la entrada a la granja?

Entrada
200 -

© 150 A

c

[e]

2

o 100 -

Qo

(]

T

# 50 7

0
$3,000 a $8,000 $9,000 a $15,000 OTRO

Rango de precios

$3,000 a $9,000 a
$8,000 $15,000 OTRO TOTAL
Entrada 196 66 18 280
70% 24% 6% 100%

Fuente: Los autores.
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Al examinar, que precio estaria dispuesto a pagar por la entrada a la granja, el
70% (196/280) expreso que de $ 3.000 a $8.000 pesos, el 24% (66/280) respondid
que de $9.000 a $ 15000 pesos y el 6% (18/280) manifesto otros.

Con la averiguacion anterior se puede evidenciar que el 94% de las instituciones
encuestadas estarian dispuestas a pagar de $3.000 a $15.000 pesos por la

entrada a la granja.

Gréfico 13. ¢ Qué precio estaria dispuesto a pagar por un pasadia?

Pasa dia
200 -
2 150 A
()]
3
° 100 -+
2
= 50 4
0
$25,000 a $30,000 $31,000 a $50,000 OTRO
Titulo del eje

$25,000 a | $31,000 a
$30,000 $50,000 OTRO TOTAL

Pasa dia 95 168 17 280
34% 60% 6% 100%

Fuente: Los autores.
Al preguntar qué precio estaria dispuesto a pagar por una pasadia, se asegura

que el 34% (95/280) pagaria de $25.000 a $30.000 pesos, el 60% (168/100) de
$31.000 a $50.000 pesos y el 6% (17/280) otros.
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Con la indagacion anterior se puede concluir que el 60% de las instituciones
encuestadas estarian dispuestas a pagar de $31.000 a $50.000 pesos por una

pasadia.

Gréfico 14. ¢ Qué precio estaria dispuesto a pagar por comidas?

Comidas
150 -
2
@ 100 -
()
T
-]
2 50 -
[
0
$6,000 2 $10,000  $11,000 a $20,000 OTRO
Titulo del eje
$6,000 a $11,000 a
$10,000 $20,000 OTRO TOTAL
Comidas 120 148 12 280
43% 53% 4% 100%

Fuente: Los autores.
Al explorar qué precio estaria dispuesto a pagar por comidas, se puede prueba
que el 43% (120/280) pagaria de $6.000 a $10.000 pesos, el 53% (148/280)

pagaria de $11.000 a $20.000 pesos y el 4% (12/280) otros.

Se justifica que el 96% de las instituciones encuestadas estarian dispuestas a

pagar por comidas un precio que oscila de $6.000 a $20.000 pesos.
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Gréfico 15. ¢ Qué precio estaria dispuesto a pagar por alojamiento?

Titulo del grafico

250 ~
200 -
2
()
< 150 -
T
g 100 - B Alojamiento sin carpa
= 50 - B Alquiler de carpa
0
$10,000a $16,000 a OTRO
$15,000 $25,000
Titulo del eje
$10,000 a $16,000 a
$15,000 $25,000 OTRO TOTAL
Alojamiento sin
carpa 196 66 18 280
Alquiler de carpa 225 45 10 280
Alojamiento sin
carpa 70% 24% 6% 100%

Fuente: Los autores.

Al escudrifiar que precio estaria dispuesto a pagar por alojamiento, se puede
diferenciar que el 70%(196/280) estaria dispuesto a pagar entre $10.000 a
$15.000 pesos por alojamiento sin carpa y el 80% (225/280) el mismo precio por
alojamiento con carpa. El 24%(66/280) estaria dispuesto a pagar entre $16.000 a
$25.000 pesos por alojamiento sin carpa y el 16% (45/280) el mismo precio por
alojamiento con carpa. El 6%(18/280) estaria dispuesto a pagar otro precio por

alojamiento sin carpa y el 4%(10/280) otro precio por alojamiento con carpa.

Con lo anterior se finiquita que el 80% de las instituciones encuestadas estaran

dispuestas a pagar entre $10.000 a $15.000 pesos por alojamiento con carpa.
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Anexo C. Respuesta del Colegio Nazareth

13420118

Buscar en Encuesta

Carpetas

Bandeja de entrada 1081

carolina

Encuesta
Correo no deseado 16
Borradores 44
Enviados
Eliminados
face

MNueva carpeta

Asesora trabajo de grad.,

Cutlook.com - gglissethiEhotmail .com

Re: Solicitud respuesta de Encuesta para
trabajo de grado UNICATOLICA, IMPORTANTE

Jesus De Mazareth (colegionazareth2015@gmail.com) 2
Para: LiSsEtH GIRalLdO gAllindO

Buen dia después de resolver la encua':taq y como no pudimos
responder a la pregunta que otro servicio nos gustaria encontrar y
cudl, les dejamos la inguietud por aqui, pues algo importante que nos
parece seria bueno implementar es una estacion de primeros auxilios
¥ un espacio para hidratacion. Ademas venta de productos
relacionados con la produccion de la granja.Mil gracias por tenernos
en cuenta y esperamaos que se lleve a cabo su proyecto para participar
con nuestros alumnos en un espacio que hace bastante falta en
nuestra ciudad.

Cordialmente,
Lic. Clemencia Eugenia Gutiérrez U.
Coordinadora general

El 9 de abril de 2016, 19:55, LiSsEtH GiRaLdO gAlindO
<gglj i = escribid:

Saludos:
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Anexo D. Respuesta del Liceo Campestre Pulgarcito

1342018

Buscar en Encuesta

Carpetas

Bandeja de entrada 1081

carolina

Encuesta
Correo no deseado 16
Borradores 44
Enviados
Eliminados
face

Nueva carpeta

Asesora trabajo de grad..

Ciutlook. com - gglissethi@hotmail .com

Re: Solicitud respuesta de Encuesta para
trabajo de grado UNICATOLICA, IMPORTANTE

maria eugenia Rios (liceocampestrepulgarcitocali@gmail.
Para: Li5sEtH GiRaldO gAllndO

gracias por enviarme esta enccuesta para su informacion esta es una
institucion que ayuda a nifios de bajos recursos tengo una fundacion
SAMUELpara el desarrollo y bienestar social me gustaria gue hicieran
su practica con los nifios del liceo gracias MARIU

LICEQ CAMPESTRE PULGARCITO.

"en armonia con la naturaleza, estudiaremos hasta la grandeza!”
Pbx: (+57) 5518760

A dos Kilémetros de la Sirena

El 13 de abril de 2016, 12:02, LiSsEtH GiRalLdO galindO
<gglj i = escribio:

Saludos:

Somos estudiantes de ingenieria industrial de
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Anexo E. Cotizaciéon Fish Park

Pl
g .
LOS PAQUETES SE{ESTABLECEN!PARA GRUPOS [ENTRE {25 Y. 30 NINOS. ’5 6

i @

Nifio/de2 a6 afios| |

e

T IITYPETIETYY > 1/

ll!"'*mul

Nifio'de7/a'12/afios

HITT T e AN W

©Gamefish Opcion2
ORecreaclonista

@ Vara De Pescar + Camada » 1Lb De Pescado

O Gamefish Opcion2

© Almuerzo Saludable Con Bebida
QGranja

ORefrigerio

(D Recreacionista

(@ Vara De Pescar + Camada + 11Lb De Pescado

igerer. ...
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PRECIOS!PARAJUEGOS | INFANTILES {Y/EXTREMOS -A\VIGENCIA Y2016
: = ) 5 --*.-3‘3%&.‘ ’

\DESCRIPCION

Lanchas Acuaticas

CANTIDAD
DETIEMPO

1 Montada

6 Lanchas

PRECIOS VACACIONES
NORMALES RECREATIVAS

Brinca brinca

Tiempo llimitado

2 Brinca Brinca

| Castillo Inflable

Tiempo llimitado

1 Castillo Inflable

Casa Dogguie

Tiempo llimitado

1Inflable

Toro mecdanico

1Montada

KL Toro Mecanico .

. Bunguee Jumping

1 montada

4 Estaciones

 Safari kit
_ (Munecos

SRSV S

Diez
Minutos

7
Munecos

Cuatrimotos

Siete Minutos

6 Cuatrimotos

Carrusel
(Burritos reales)

Diez
Minutos

5 Burritos
Reales

Tren

1 montada

4 Vaggnes

- Caravanas de carros

1 montada

6 Carros

Carrusel de Elefantes

Cinco Minutos

4 Elefantes

Canopy con
puente tibetano

1
ntuda‘.

3

‘ Esines

PRECIOS!PARATJUEGOS [INFANTILES 2Y/EXTREMOS =AVIGENCIAT2016

bo—

1. PAQUETE!DE/JUEGOS |- NINOS |DE}2/A\6/ANOS
AN )
PRECIOS

 FNwiml

DESCRIPCION

GAME FISHOPCION1

TIEMPO |

~

/t\.

g

-y 2

1 -
-

1Vuelta

AME FISH OPCION 2

o

]

GAME FISH OPCION 3

Iimnitoad:

1 Vuelta

AME FISH OPCION 4
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A a 22
PRECIO/ENTRADA'PORININO MAS \UN'ACOMPANANTE:|Incluyeiuna
interaccioni(Zanahoria) Tetero,/Alimentoide|Peces y/alimentoideigallinas):
Precio:1$/8.000
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Anexo F. Cotizacion Hacienda La Gloria

Kilometro 8 Via Jamundi
Cali —Colombia Valle del Cauca
Tel: 5246814 Cel.: 316 4475429

Senores: Fundacion SAREP

Asunto: Cotizacion

Cordial Saludo:

Estimado cliente por medio del presente le hago entrega de la cotizacion gue ha

solicitado, teniendo en cuenta que a grupos superiores a 40 personas se les
maneja los siguientes precios especiales.

COMBO Descripcion Incluye Precio

COMBO 8 | Interaccion con los animales, | Se entrega tetero y alimento aves| §6.000
refrigerio vaso de yogurt -gallstas

Interaccion con los animales, | 52 entrega tetero y  alimento
refrigenio, brinca brinca aves, waso de yogurt, galletas y
dura 15 minutos

COMBO B F 0000

Interaccion con los animales, | 52 entrega tetero y  alimento
COMBO 12 | refrigerin, brinca brinca, pasen|aves, vaso de yogurt, galletas | 3 12.000
pany dura 15 minutos, 1 vuela

Interaccion con los animales, | 52 entrega tetero v alimenio
COMBO 18 | refrigerio, brinca brinca, paseo|aves, vaso de yoguri-galletas, 15( 3 18.000
pony, camtos o inflables minutas, 1 vuelta, 15 minutos

Precios para jusgos infantiles

Descripoion Tiemipo precio
Brinca Brinca 15 minutos 5 4.000
Iriflable 15 minutos 5 4.000
Piscina de pelotas | 15 minutos 5 4.000
Toro mecanico 3 caidas § 6.000
Carrifos 3 wueltas $ 6.000
Atte.

Pedro Nel Ocampo
Tel: 317 675 9092
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Anexo G. Cotizacion Casa Barc

'@ ) ?(D
> A i
( Do '
CASA

Pesca - Eventos
Potrerito viaa lamina a 2 km

De la virgen Jamundi
Tel 318 2509117

Cotizacién
Entrada lago de pesca 3000
Alquiler de equipos de pesca
nombre descripcién precio
varita para tilapia 1 unid $ 4.000
yoyo para cachama 1 unid $ 5.000
corazones de polio unid 250g $3.500
carnada tilapia unid 200g $ 2.500
masa unid 250g $ 2,500
cafia de pescar funid $ 10.000
nombre unid precio
tilapia x libra $ 4.500
cachama x libra $ 5.000
| bagre x libra __$7.000
bocachico x libra $ 6.000
carpa | X libra $ 6.500

Ty Lot i

Att: JUAN CARLOS GIRA

TEL: 3182509117
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Anexo H. Cotizacién Dapa ventura

-

-

-

Sefiores:

FUNDACION SAREP

Atencidn:

LISSETH GIRALDD GALINDO
3152648835 — gelisseth 2hotmail.cam

Cordial saludo.

Asunto: Salida pedagdgica

De acuerdo 3 su selicitud, me permito hacarle la siguiente aferta:

Carminata guiada: Caminata interna a fravés de la reserva forestal Cerrodapa. La
caminata terming con visita a los animales. Duracidn 20 min.

Yalor 52.500=

Caminata a los cultivos del t8; Caminata gue == realiza desde Dapaventurs |
hastz lz= planiaciones de t& a través de |a reserva nacional forestal Carrodaps
Carisucio. Duracién 2 horas y media aprox. Valor $4.500=

Bolsa de alimento para los animales  $3.500

Tiralesa: Cable de 80 mts. Apto desde los 4 afos. Valor: £5.000=

Arborismo: Circuite completo de 2 pusntes, tirelesa ¥ canopl. Apio desde los 1.30
mits. de estatura. Curacion: 10 min por persena. Disgonibilidad 2 arnés. Valor
$10.000=

Tire con arco: Esta divertida actividad se maneja con puntuzscion y premio al
ganador. Apta desde los 11 ahes. Valor: $6.000=

Paseo a caballe: £12.500=

Yinkana "En busca del alma verde”: En esta diverlida actividad se promueve el
contzeto ¥ sensibilizacion con el medic ambiente a traves del juego v ks sana
competznciz. Duracion 1 hora.

Valar: 58.000= {Incluye matenzles y premio al grupe ganador)

Refrigerio $3.500=

Almuarzo $10.000=

Zuedames atentos a solucionar sus inguistudes, podemos 3justarnos 3 sus necesidades.
Fermitancs tener 2l gusto de atenderiz.
Cordialments,

ADRIANA RAMIREZ
2641875 2128908571
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Anexo |. Contrato de comodato o préstamo de uso sobre bien inmueble
suscrito entre la Arquidiécesis de Cali y la Fundacion Sistema
Arguidiosesano para la educacion productiva (S.A.R.E.P.)
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Anexo J. Publicacion preliminar de las cifras del sector educativo en
Santiago de Cali 2015

Nos  uloliear A

ALCALDIA DE
SAMTIAGO DE CALI

SECRETANIA DE EDUCACION

BOLETIM PRELIMINAR

Santiage de Cali, 13 de mayo del 2015
PARA La cormunidad educativa.

ASUMTC:  Publicacian praliminar de las cifras del sectar

1) Matricula cruzeda por niveles sducativos (Inicial, Transicidn, Primaria.
Sesundarla, Media BEducacian Espedial y Adultos) y por tipo de Insttucion
Educaliva {Publica, Privada v Contratada).

| Oficial Contrateda Frivada | Total
Ikl . sz 10.060 | 10112
Transksdn 11.032 8784 12.065 | 31.8B8
Frirmaria 73241 50,079 40,945 | 173238
Bacundaria B1.042 33,602 27440 | 132,054
Madia 22 61 10,835 15,112 | 48,708
Cleles 16,488 - 781 23138
| Me dasp - i 2 43 45
[ Todal 183232 484 132 320 419.235

Fusnns: Mariull St o Blusesia Mencipsl G014
FAEH - Seliava nbegrado da “I::h CEPRIAT) 310 da Sspaambee del INT4 9 de s 3004

Carrg Adminsirgsivg Muynigpal CAM Torre Sleaicis Pies OF
Telafono: B441200 Fax 5441200
v cab. gou.oo
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SANTIAGO DE CALI
SELHETRESA DE EDLCATION
2} Poblacidn en Cali de los distintos rangos de edad hasia los 16 ahos,
asociados 8 cada nivel educative  (inicial,  Transicidn,  Primaria,
Secundarna, Media).

| Proveccldn pablagidn

LaNE

i Iniciad | T0.351
| Transacian 15170
Primaria 1T BT
Sasundaris | 140 G7E

Media TA.821
| Tatal §13.2

Fusma: Prayacdenss o fohinede aaraa AKNE 20414

3} Tasa de cobartura nata total 5-16 anos ¥ por niveles aducatives
TCM Geperal (2014 A G5

TCH por Mivel Educativg

Trangicion B 5%
Frimaria 02 B%
Sacundaria B2.5%
Media B01%

Fusnie: Dissarasionc db o Educaddn

4} Tasa de cobertura bruta total 5-16 v por niveles aducativos. Ano 2014

| TCa | sama% |
tval Educathve TCH
Transicidn 90.7%
Primarta 98,9%
S&Ecundaria BA. 1%
Media 81.8%

Fia: Clituod til DEdatwiiand 3a bi Educitian

Caniro Admani giraines Bumcipal TAM Tore Alcaldia Pise 08
Tallans: 8447200 Fax 8241200
o G g ov G
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SECRETARIA DE ELUCACION
6) Coberwra neta y bruta en educacion inicial (nifos de 0-4 afos).

Programas de sfgnoin ala Misnero de
o peimers Infancia eafudianias
Carfios 350
FaIPL 2163
Maves Hingranies 81z
Anawa 5 8.982
Tatal 13023

Femnia: Maas Meurieps | da b Primans Infsacs (300 3]
Ez de anctar gue la educacidn inicial comprende las edades de 3 y 4 afcs, y
primsera infancia de 0 a 4afics. Se hace la salvedad de gue an el Anexo § aparsce

Infarmacian incompleta del numens de registros dads que € sector privado no
reporta todos los datos en el ansos

(TCBen Primeralntancia | 7.37% |

Mo s digpone de informacion desagregada por edad para poder caloular la Tasa
de Coberura Neta,

Ty Tass de Desarcidon, Repitencia, Aprobacidn ¥ Reprobacitn  tolales ¢
por tipo de institecién educativa: Publica, Privada y Contratada, afios

2004-2012
SECTOR OFICIAL
Dasarcion’ Fapliencia Aprotacian Feprotacian
2007-2008 4.8% - E7 . 58% 5,33%
AO0E-2008 4 3% 2,155 B 35% £ A0%
2008-2010 4,8% 231% BT E0% g, ra%
2011 AT% 3 59% BB E3% § Bt
2012 4.5% 336% BE,18% 205
2013 3.0% - - -
Fasnbe: Sy b, Efckeapla iniema
“* L nfoamiackan pair i @i 2007 84 parcial
"Dhaties pirn W Sihasin reguie’

Mota, En s ably ior ankc be irh nistGrice dal secior ofical ya gue no =a depone de

eficiencia interms para sl seclon prhaia ni G trataga

Cianlrg Adenini strathad Municinal CAM Tora Akaldia P 08
Takdano: Ga41200 Fax G 1200
wywLoall.gov oo
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ALCALDA DR
SANTIAGD DE CALI
SELRETARLL DE EDICa I
8) W' de esludianies Aprobados, Reprobados, Deserioras v Repitentes
tofales y por tipa de Instibucion Educatva: Publica, Privada v
Contratada, anos 2004-2012.

SECTOR OFICIAL

Desercién’ Repitencia ____ Aprabacién Reprobacian
2007-2004 BA54 185 270 10.087
20082009 7445 4,088 151 863 10987
20082010 B.287 4 205 163 690 . 18200
20m 483 5863 171777 18230
2012 7658 BATS 165 (42 17753
2013 —— e — 5.139 - -

o -th:mmnp; Infamas
L 1] = 301N WEH
Thidie piird b s Cadein ragul

Cantre Administratvg Municpal CAM Tame Alcaldia Pso 08
Tedeforms 5841200 Far 449200
Gl LGN G
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ALCALDMA DE
SANTIAGO DE CALI
SE{RETARIL DF ELACALTON
8) N* de estudiantes Aprobasdos, Reprobados, Deseriores v Repitentss
fotales v por Gipo de Instibecion Educativa: Publica, Privada v
Contratada, anos 2004-2012.
SECTOR OFICIAL

Desercin’ Repitencia  Aprabacian Reprobacidn
2007-2008 B.A54 165.270 10,087
20082004 7.445 4,068 161 883 10.187
20082010 B.287 ¥ 163 690 . 182m0
20m 6483 B.863 171.777 18 230
20z 7.658 B.175 165 (42 17.753
2013 o o s s 5.139 - .

" Fumnla: Aracz B F rian iama
L il zic w m Ok = 113 MEN
Thideey pirg b s cacin raguls

Canbg Soministratg Muricpsl GAM Tams Alcakdia Pso 08
Teléfors 6441200 Far 441700
e CEILGn, G
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ALCALDIA DE
SAMNTIADD DE CALL
SECRETAR(A DF BOLCACEIN

E1 i} 3
&2 1 5
84 1 3
65 1 Fj
__ Tatal g1 354

FuotaThs. SHEMRE INDig il S Mavious (SIRAT]. Coni @ 5% g0 Sastemsn dal 5014

Subsegyetaria de Plansaciin seclonal,

ALVARD HENRY B RIVERA
Subsecretario de plansaciin sactonial
Sacretaria De educacitn Municipal

Privpeoic Sogar Sdmer Palmend _ Sosrstnd iv paapa Anbish Sedaem
Fotre i Abadiio Hirry Mosidens Blraedi
Bl V5087 Caeali MdsEws i

Ceniro Adminisiratree Muniopal A Tome Adcaldla Psa 08
Teledons: 5481200 Fax E441200
e Rl o G0

233




