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RESUMEN

Este trabajo investigativo aborda a Instagram como un mecanismo de seduccion,
presuncion y coqueteo mediante las experiencias de usabilidad de estudiantes de
la Fundacioén Universitaria Catdlica Lumen Gentium haciendo uso de un enfoque
mixto que arropa la metodologia cuantitativa y cualitativa e identificandose con la
escuela de comunicacion de Palo Alto.

Se abarca las diferentes herramientas que Instagram tiene a su acceso y el lenguaje
comunicativo que se genera a partir del uso que en la actualidad se le da a dichas
herramientas. Se expone teodricos desde la rama de la comunicacion, psicologia y
afines que generan mayor credibilidad al tema tratado.

Finalmente, con los datos recolectados se desarrolla un producto comunicativo,
podcast que abarca los datos recogidos durante la investigacion y expuestos en
manera de audio para mayor compresion de la investigacion.

Palabras claves: Comunicacion, seduccion, coqueteo, usabilidad, Instagram



ABSTRACT

This investigative work addresses Instagram as a mechanism of seduction,
presumption, and flirtation through the usability experiences of students of the
Fundacion Universitaria Catolica Lumen Gentium using a mixed approach that
embraces quantitative and qualitative methodology and identifying with the Palo Alto
school of communication.

It covers the different tools that Instagram has at its access and the communicative
language that is generated from the use that is currently given to these tools.
Theoreticians are exposed from the branch of communication, psychology, and the
like that generate greater credibility to the subject.

Finally, with the collected data, a communicative product is developed, a podcast
that includes the data collected during the investigation and exposed in audio form
for greater understanding of the investigation.

Keywords: Communication, seduction, flirting, usability, Instagram



INTRODUCCION

Desde la creacion de las redes sociales, el incremento de relaciones entre jovenes
por medio de las interacciones que estas permiten ha ido en aumento; Los intereses
amorosos en épocas pasadas, el coqueteo y la seduccion que se realizaba
mediante cartas perfumadas, trovas en campo abierto o peticiones de amor
realizadas al padre de la novia, esto, aunque no ha desaparecido del todo, pasaron
a un segundo plano. Las tacticas de seduccion y coqueteo por medio de reacciones,
respondiendo las historias que la persona de su interés, haciendo comentarios e
incluso, siendo la persona quien sube la foto o historia esperando alguna reaccion,
son ahora en dia, la mayor forma de entablar una comunicacion con el fin de
empezar un cortejo.

Debido al aumento y cambio de la seduccion y coqueteo pues, “ocho de cada diez
adolescentes afirman haber fliteado y “tonteado” con una o varias personas en la
red” (Sanchez: Mufioez;Fernandez, y Ruiz, 2015) , las maneras de comunicar estos
intereses han cambiado, haciendo que la comunicacién pase de ser emocional y
verbal a ser virtual y sensorial, permitiendo que cada interaccion sea diferente. Los
perfiles sociales relevan acerca de la personalidad de quien es dueno del perfil, las
fotos que sube, la descripcion que coloca en su biografia y su foto de perfil
comunica.

Las redes sociales mas usadas por jovenes son Facebook e Instagram, a través de
estos medios encuentran y comparten sus gustos, actividades e imagenes acerca
de su vida cotidiana. Cuando se habla de gusto, se hace referencia al “agrado o
desagrado que una persona o cosa puede causar en un individuo” Este mecanismo
conlleva y crea una necesidad biolégica de entablar un contacto comunicacional con
algun individuo que resulte agradable.

El crecimiento de Instagram tiene dicha relacidén con las nuevas aplicaciones que
se fueron agregando a lo largo del tiempo; se tiene en cuenta que Instagram se
identifica mucho por sus conocidos filtros que provienen de Polaroid que hacen
referencia que fueron tomadas por las mismas.

El objetivo de este trabajo es investigar las practicas de seduccion a través de
mecanismos interactivos en el entorno digital, al igual que involucrar e investigar las
practicas de comportamiento de los jovenes estudiados, abarcando las influencias
que han tenido los sujetos de estudio como también sus experiencias previas en el
coqueteo y seduccidon mediante la red social Instagram.



Durante la realizacion de esta investigacion se hizo uso de la metodologia mixta,
esta abordé la recoleccion de datos tanto cuantitativos como cualitativos usados en
la investigacion, esta recoleccion de informacion se realizé mediante encuestas,
entrevistas y grupos focales, entre otros.

La metodologia cualitativa abordd la observacion participante, grupos focales,
entrevistas que fueron llevadas a cabo durante el periodo de investigacion, puesto
que la metodologia cualitativa es flexible y permitié llevar una recoleccion de datos
no numericos, mientras que la metodologia cuantitativa se utilizé en la realizacion
de encuestas digitales, recoleccidon de informacién que arrojaron cifras y
aproximados numeéricos sobre las practicas comunicativas de seduccion empleadas
en la red social ya mencionada permitiendo una investigacion nutrida en enfoques
de investigacion y con recursos aprovechados gracias al uso de dos metodologias
de investigacion

Entre las fuentes de consulta se encuentran los jovenes de 18 a 22 afos, quienes
son estudiantes del programa de Comunicacion Social - Periodismo y del programa
de Psicologia, también, se empled expertos en redes sociales y un psicologo
profesional, esto, con el fin de obtener resultados objetivos y poder analizar a
profundidad con profesionales cuales son las tacticas de seduccion y coqueteo que
los jévenes usan, entre otros.

Instagram es una red social que ha impulsado mayores oportunidades para los
consumidores, brindando una mejor atencion y confianza con el fin de que los
usuarios sigan con sus actividades de una manera frecuente; apuntando a un
sinnumero de oportunidades, no solo para conocer personas, sino que ellos puedan
realizar algun tipo de negocio y promocionarlo.

Esta aplicacion ha tenido un incremento en los ultimos afios, se ubica en el puesto
6 de las plataformas sociales mas usadas en el mundo. Instagram cuenta con 1.000
millones de usuarios activos y el 93% es muy importante, porque se alcanza por
publicidad a nivel mundial, como, por ejemplo, Colombia con el 29%, Espafia tiene
un 39%, Argentina 48% y México 24%, pero Suecia rebasa con el 50%.

La edad de la audiencia en Instagram es:

o 13 -17 anos, 3.1% mujeres y 3% hombres
o 18 — 24 anos, 14% mujeres y 16% hombres.
o 25- 34 afnos, 17% mujeres y 19% hombres.

o 35 — 44 afnos, 9.1% mujeres y 7.4% hombres.
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45 — 54 anos, 4.6% mujeres y 3.2% hombres.
Mayores de 65 anos, 1.1% mujeres y 0.8% hombres.

11



1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Durante el siglo XXI, las redes sociales han ido aumentando su popularidad,
usandose no solo para comunicarse con personas mediante las herramientas que
brinda, sino que también, permiten la interaccion mediante aspectos comunicativos
que llevan a la seduccién mediante medios digitales.

Instagram fue una de las primeras redes sociales exclusivas para acceso movil. Esta
red social fue creada y lanzada al mercado en octubre de 2010 Unicamente para
dispositivos Apple por Kevin Systrom y Mike Krieger. Sus creadores son
apasionados a la fotografia y decidieron darle una oportunidad a la fotografia mavil,
generando lo que en principio llevaria el nombre de Burbn. El nombre de Instagram
proviene de juntar los términos de “instantanea” y “telegrama”, pues estas le
recordaban a Systrom y a Krieger su infancia con la fotografia Polaroid.

Instagram permite a sus usuarios aplicar efectos fotograficos, como filtros, marcos,
etc. Una idea que dio mucho de qué hablar, puesto que se decia que habia copiado
la idea de Snapchat, otra red social popular en EE. UU. Instagram ha tomado la
delantera en las redes basadas en fotografias y asi se mantiene hasta el momento.

En el afno 2011 llegaron a Instagram los hashtags, etiquetas que permiten asociar
alguna publicacion con un tema en especifico. De esta forma, personas que no nos
conocen, pueden disfrutar de una foto o video que se ha publicado marcando una
diferencia con Facebook pues Instagram tenia algo que Facebook ni otras redes
sociales tenian y era esa conexion instantanea entre la camara del teléfono y el
medio de difusion.

Al ver el éxito que estaba teniendo Instagram, sus creadores deciden lanzar la app
a otros sistemas operativos, de esta forma en 2012 se encuentra disponible para
los dispositivos Android logrando en tan solo un dia 1 millén de descargas. Después
de 6 dias de estar en el mercado de dispositivos Android, fue adquirida por la
compaiia Facebook inc. Por el valor de 1.000 millones de ddlares, el equivalente
a 3.578.925.430.638,39 pesos colombianos al cambio actual.

Segun los expertos, los jovenes la consideran la red social mas importante.
Instagram ocupa el puesto numero 6 en las redes sociales mas usadas en el mundo
y tiene al mes 1000 millones de usuarios conectados, esto equivale, al 12,94% de

12



la poblacion mundial actual, siendo de los 1000 millones de usuarios el 14% mujer
y el 16% hombre en el rango de edad de los 18-24 afios segun Digital 2020 Global
Digital Overview. Colombia ocupa el puesto numero 17 en el ranking de los paises
con mas usuarios a nivel mundial siendo EE. UU. el numero 1.

La discusion sobre jévenes gira en torno a la estructura y configuracion de
sus perfiles a las finalidades de uso, y a la privacidad y seguridad en las
mismas; el uso y acceso de las redes sociales ha llegado a ser un nuevo
entorno de socializacidén para los jovenes, espacio para la construccion de
la identidad social con sus iguales, a veces con ningun control o
asesoramiento parental. (Bernal; Bravo, y Angulo, F. 2013, p. 25).

La gran mayoria de los jévenes deciden ponerle privacidad y seguridad a su cuenta
en Instagram, otros tienen hasta dos cuentas digitales, una personal y otra para
emprender algun tipo de negocio, como por ejemplo, vender ropa, perfumes,
zapatos, entre otros productos.

También los jovenes optan por cambiar diariamente su foto de perfil de su red social
Instagram, considerando esta accion como la actualizaciéon a sus publicaciones,
llevando a cabo una comunicacion y su construccion de lazos sociales, pues
muchos jovenes antes de interactuar con otros usuarios, primero observan
detalladamente la imagen que publico el chico o chica y asi establecer una
conversacion, cerciorandose de que esa persona sea de su interes.

Los jovenes adultos se inclinan por expresar sus sentimientos a través de esta red
social, ya sea mediante reacciones, fotos y/o frases.

La conquista que se lleva a cabo mediante el proceso de seduccion y coqueteo por
medio de la red social Instagram se ha convertido en un reto para los jovenes,
desarrollando al punto un lenguaje comunicativo a partir de las reacciones que se
generan mediante esta red social. Por otro lado, los mecanismos de seduccion por
medio de las redes sociales en los jovenes, permiten métodos consecutivos, ya que
la mayoria de las personas que hacen uso del coqueteo mediante Instagram les
funcionan.

Los jévenes adultos, quienes son nativos digitales y las redes estan inmersos en su
personalidad permanecen de 6 a 8 horas en Instagram revisando que otras
personas les puede interesar pues, esta red social, facilita la comunicacion
interpersonal mostrando que “la juventud siente, comunica y vive sus relaciones en
la red social” (Estébanez, 2012, p. 2).

13



Instagram es una aplicacion que le facilita a los usuarios la comunicacion
interpersonal, tanto con personas cercanas afectivamente y con grupos de
pertenencia, como con desconocidos, o conocidos de nuestros conocidos. También
Instagram se ha destacado por la accion de monitorear las actividades de otros;
identificar si un mensaje fue visto y a qué hora o si alguien estuvo conectado y hace
cuanto tiempo, entre otras posibilidades. (Rodriguez, 2016, p.8).

Las redes sociales dan el privilegio de contactar a otras personas para compartir
sus historias, chatear con sus familiares y hasta encontrar parejas; por otro lado,
Instagram hasta el momento es la red social que mas ha revolucionado en estos
tiempos. Permite subir fotos, videos, utilizar filtros y marcos proporcionados por la

app.

A su vez, la nueva era tecnoldgica ha permitido que el coqueteo y la seduccion
lleven a la realizacién de ‘sexting’, una practica que combina el intercambio de
mensajes y fotos intimas entre personas mediante el uso de diferentes emojis y
mensajes enviados desde alguna app de mensajeria. El término Sexting proviene
de ‘sex’ 0 sexo y ‘texting’ o escribir mensajes.

La red social a estudiar permite 6 reacciones en las historias que segun el lenguaje
comunicacional que se le ha dado son: la risa, el asombro, el encanto o
enamoramiento, la tristeza, el aplauso, el fuego, la celebracién y el 100. Cada uno,
en las interacciones ocupa un papel diferente y tiene una connotacion que se
pretende investigar y darle un significado en el cortejo. Entre las reacciones mas
rapidas y usadas en la red social Instagram en las historias estan la de los corazones
y la del fuego.

Uno de los objetivos de Instagram es crear videos e historias que logren atraer a la
audiencia contando testimonios, compartiendo experiencias y crear un dialogo con
los usuarios. Existen 2 tipos de privacidad para las cuentas de Instagram, lo que es
publica y privada; las cuentas que son publicas podran seguidas por cualquier
usuario y podran observar las fotos que ellos estén compartiendo, en los perfiles
privados no se podran ver las fotos, a menos que, se envie una solicitud para seguir
a esa persona y que ella acepte la solicitud y asi agregarla como seguidora.

Los ecosistemas mediaticos exponen una nueva concepcion de comprender el
entorno comunicativo actual, en donde cada red social tiene un propdsito de
conectar a los usuarios. La mayoria de los internautas catalogan la plataforma
Instagram como una herramienta esencial a la hora de publicar contenidos, permite
expresar mediante fotografias, videos,

14



Los usuarios de la plataforma Instagram afirman que esta red social contiene mayor
engagement y a los viajeros les encanta esta aplicacion, porque cuando se trata de
viajar, las experiencias de recorrer el mundo, las imagenes de lugares exéticos
tienen mucha influencia en cuanto al gusto de las personas y asi se animan a
conocer mas sitios.

Una de las funciones que tiene Instagram son los hashtags, si el usuario quiere
buscar a alguna persona tendencia o quiere buscar algun tema de fotografias, va
hasta la opcién buscador, le coloca la palabra paisajes, la funcion de Instagram es
arrojar todas las imagenes que tenga esa etiqueta.

La comunicacién es un proceso que genera interacciones positivas con otros
usuarios por medio de las redes sociales, especialmente en Instagram;
interacciones como responder rapidamente a la conversacion, contando con
diversos lineamientos como, por ejemplo, las videollamadas, el uso de emqjis,
enlaces, hashtags, desarrollando poco a poco el juego denominado ‘el coqueteo y
la seduccion’.

Instagram propone ciertos métodos para la busqueda de citas potenciales, ya sea
utilizando el hashtag #Soltero para contactar a otros solteros que tengan los mismos
intereses y pasatiempos, entre otras técnicas.

El problema a investigar plantea cuales son las practicas comunicativas de
seduccion desde los mecanismos interactivos de la red social Instagram
evidenciados a partir de las experiencias de usabilidad de estudiantes de los
programas de Comunicacién social — periodismo y Psicologia de la Fundacion
Catdlica Lumen Gentium sede Pance durante el periodo 2021-2. Se busca
evidenciar de qué manera Instagram es usado como un puente comunicativo entre
los jovenes para entablar una situacion amorosa entre dos usuarios usando las
herramientas de interaccion que esta red ofrece.

Cada dia, los jovenes utilizan esta aplicacion, algunos la consideran como la mejor
red social porque les brinda la oportunidad de subir fotos, videos con multiples
efectos; ademas, les permite conocer personas, lugares, buscar y seguir algun
artista de su preferencia, agregarles alguna cancion a sus historias, crear algun tipo
de negocio y hasta comprar ropa.

15



1.2 FORMULACION DE PREGUNTA PROBLEMA

¢,De qué manera se gestan las practicas de seduccion a través de mecanismos
interactivos en el entorno digital propiciado por la red social Instagram, en los
estudiantes de los programas de Comunicacion Social-Periodismo y Psicologia de
la Fundacion Universitaria Catélica Lumen Gentium sede Pance?

1.3 SISTEMATIZACION DE LA INVESTIGACION

e ;Cudles son las tacticas de coqueteo y seduccion mas usadas entre los jovenes
de los programas de comunicacion social- periodismo y psicologia de Unicatolica?

e ;Son las mujeres o los hombres quienes mas usan las tacticas de seduccién en
la red social Instagram?

e ;Funciona la creacion de un podcast como producto comunicativo para la
exposicion de los resultados obtenidos con esta investigacion?

16



2. JUSTIFICACION

Este proyecto se realizé con el fin de dar a conocer las practicas comunicativas de
seduccion desde los mecanismos interactivos de la red social Instagram que utilizan
los estudiantes de los programas de Comunicacién Social - Periodismo, y el
significado de las tacticas que se utilizan, por ende, se desarrolla un lenguaje
comunicativo a partir de las reacciones que se generan mediante esta red social.
Es evidente que los jévenes se han apropiado de las plataformas digitales, esto
significa que se esta generando una hibridacién hacia las tecnologias de masas
como lo son las redes sociales.

Practicas comunicativas seduccion desde los mecanismos interactivos de la red
social Instagram evidenciados a partir de las experiencias de usabilidad de
estudiantes de los programas de Comunicacion Social- Periodismo de la Fundacion
Universitaria Catolica Lumen Gentium sede Pance durante el periodo 2021-2 le
puede interesar a todo aquello que tenga relacion con la red social Instagram,
estudiantes y jovenes que quieran conocer mas acerca del proceso de coqueteo
que se genera en la red social y cual es su significado.

La investigacion es importante porque se conoce la seduccion como mecanismo
interactivo que se provoca en este medio, especialmente en los jovenes en la
actualidad, estos mecanismos se van dando a medida que las personas responden
a los elogios por medio de los stickers, mensajes de texto o gifs que contiene la red.
“Las practicas comunicativas son la expresion de la capacidad del individuo de
hacerse comprender por los demas. Este concepto, que puede ser muy valido,
tiende a volverse una nocion generalizada.” (Roche, 2005 P.1).

Por otro lado, se abordd a la tecnologia y su actuar como una nueva forma de
comunicacion en la vida de los estudiantes, la cual les permite construir una amistad
o relacion con algun usuario a lo largo del tiempo y que puede llegar a ser duradera;
ambos tipos de interacciones se hacen indudables en la virtualidad, de esta manera,
el concepto de ‘“interaccion en redes sociales” es la suma de reacciones,
comentarios, mensajes, se considera que hay un tipo de intercambio de
comunicacion entre los jovenes desde los clics en las publicaciones.

El analisis de la investigacion se facilitd al ser de metodologia mixta, que permitio el
uso de datos estadisticos, relatos, encuestas, entre otros que permitiod una
recoleccion de datos de respaldo mas amena y con mayor difusion, ademas, se
propuso este tema como objeto de estudio pues se es pertinente investigar el
lenguaje comunicativo que se desarroll6 a partir del coqueteo que se realiza
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mediante las interacciones que brinda la red social, la interpretacion que se le es
dada y sus usos.

Los motivos que influenciaron a la realizacion de esta tematica de investigacion se
fundamentan en las relaciones sociales y personales que se viven en la actualidad,
estas fomentan mas las interacciones mediante las redes sociales creando un
espacio de socializacién diferente.

El aporte que esta investigacion puede darle al campo de estudio de la
Comunicacion, se basa en la ampliaciéon del campo relacionado con las redes
sociales y el énfasis comunicativo en el desarrollo relacional de los jovenes
mediante los mecanismos que permiten las redes y el entorno digital. La realidad
virtual permite un acercamiento hacia otras personas; compartiendo sus intereses
por medio de historias, mensajes, comentarios, entre otros. Por otro lado, Instagram
es una aplicacion utilizada también como herramienta por el publico adolescente
para explorar conocimientos y diferentes actividades que logren conectar un
contenido en especifico.

Instagram, a lo largo de los afios ha logrado enganchar a muchos consumidores,
disefiadores graficos y fotégrafos, ya que tienen la mayor capacidad de promocionar
sus productos, porque en la actualidad es lo que mas se esta viralizando.
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3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

3.1. OBJETIVO GENERAL

Analizar la practica de seduccidn desde los mecanismos interactivos de la red social
Instagram evidenciados a partir de las experiencias de los estudiantes del programa
de Comunicacién Social-Periodismo de la Fundacion Universitaria Catdlica Lumen
Gentium.

3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar mecanismos de comunicacion, seduccion y persuasion, desde las
practicas interactivas proporcionadas por el entorno digital de la red social
Instagram, a partir de las experiencias de usabilidad de los estudiantes de los
programas de Comunicaciéon Social-Periodismo de la Fundacion Universitaria
Catdlica Lumen Gentium

Reconocer la importancia de la imagen en Instagram tanto para los hombres como
para las mujeres en el coqueteo, la seduccion y la persuasion.

Resignificar a partir del estudio realizado y las conclusiones propuestas, un producto
comunicativo, podcast, donde se evidencien los principales resultados de la
investigacion de las tacticas de seduccion a través de la red social.
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4. MARCO DE REFERENCIA

4.1 ANTECEDENTES

En la busqueda de antecedentes para esta investigacion, se hizo una revision de
entre 10 y 14 documentos, entre los cuales se seleccionaron 6 que resultan
oportunos para la realizacion de este proyecto. La informacion hallada en dichos
documentos, se tomé en cuenta con el fin de analizar referentes tedricos vy
metodoldgicos que refuercen los objetivos de la presente investigacion.

En primera instancia, se reviso el documento titulado “Seduccion en Tinder: una
nueva practica comunicativa” de 2012, debido a que se considera cercano al tema
propuesto en esta investigacion y que presente ciertas referencias tedricas y
metodolégicas fundamentales e importantes para el analisis que se esta
desarrollando en este proyecto.

Este es un articulo presentado en la Universidad Central por comunicadores y
periodistas Dancel y Morales (2012). Este trabajo se realizd con el fin de dar a
conocer el concepto de la seduccion como practica comunicativa de intercambio de
signos que busca transcribir el deseo en el otro y que tiene lugar en diversos
entornos virtuales. Por consiguiente, fueron exploradas las transformaciones en los
rituales y estrategias asumidas por los estudiantes universitarios heterosexuales a
partir del uso de la plataforma virtual Tinder.

Uno de los alicientes para considerar este como una guia en la investigacion, fue el
soporte tedrico basado en el argumento de Castells (2003), socidlogo, economista
y profesor universitario espafol, quien afirma que, “La interaccidén virtual, la
identidad sera entendida como un mensaje construido por el usuario/sujeto que va
a ser decodificado por el otro”(p. 3)

Por lo tanto, esta informacion se considera pertinente en el proceso de
investigacion.

El enfoque de este articulo es metodolégico y cuantitativo con naturaleza
descriptiva, basado en método de recoleccién de datos por medio de una encuesta,
que permitio lograr un estudio representativo sobre las percepciones de los jévenes
universitarios frente a la posibilidad de seducir en Tinder.
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Por otro lado, en la realizacién del estado del arte, se encontré el documento “Las
redes sociales y la sexualidad en el instituto Tecnolégico superior Carlos
Cisneros,” presentado por Vinicio Paredes, Criollo y Lalaleo (2021) en la
Universidad Nacional de Chimborazo.

Este trabajo contiene la metodologia cualitativa con aporte tedrico de sexualidad y
cifras manifestando que la tecnologia era muy distinta con amigos o familia de
distintos lugares del mundo, hoy la tecnologia ha sobrepasado los limites de la
comunicacion creando las redes sociales, una forma mas practica y sencilla de
comunicarse.

También aborda el estudio de las redes sociales en los estudiantes de primer
semestre de la carrera de Electromecanica del Instituto Tecnoldgico Superior Carlos
Cisneros. Para cumplir con el objetivo que consistié en identificar los riesgos de
adiccion de las redes sociales en la sexualidad de los estudiantes se trabajo en el
enfoque cualitativo.

De igual manera, en la exploracidon del estado del arte, se encontré el documento
“Analisis de la influencia de las redes sociales en el desarrollo psicosexual de
los adolescentes” presentado por Chavez Romero (2017) en la Pontificia
Universidad Catodlica del Ecuador para el Repositorio de Tesis de Grado realizado
con estudiantes de bachillerato general unificado del Colegio “Paulo Freire” de la
Ciudad de Quito, durante el periodo lectivo 2017-2018.

Dicho documento contiene informacion acerca de cémo fueron surgiendo las redes
sociales digitales y como en los ultimos diez afios estas se han masificado de tal
manera que en la actualidad el 66% de ecuatorianos las utilizan. Los jovenes de
ahora estan creciendo siendo expuestos a estas nuevas tecnologias. Este trabajo
contiene datos, conferencias, metodologia cuantitativa.

Para este trabajo se requiere la apreciacion del socidlogo estadounidense
Granovetter (12973) de la Universidad de Stanford, quien afirma que:

Muchas veces uno de los lazos de cohesion social mas fuertes son los lazos
débiles que existen en un gran numero de relaciones. La relativa debilidad
de la integracion Institucional de estas sociedades industriales implica la
pequefa relacion multiple en las que las personas se relacionan en infinidad
de situaciones sociales (p.2)
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Por lo tanto, esta informacion se considera pertinente en el proceso de
investigacion, en la actualidad se habla mucho de los medios de difusién como un
proceso efectivo e interactivo que se involucran los espacios virtuales dentro de los
cuales se encuentran las redes sociales, especialmente Instagram; como hoy lo
catalogan como un gran mecanismo de interaccion, ya sea un grupo de estudiantes
con el apoyo de la tecnologia en donde se establece una conversacion repentina
entre ellos.

También se reviso el trabajo de grado “Impacto de las redes sociales y su
incidencia en la practica de sexting en los adolescentes de 15 a 16 afnos de la
unidad educativa Nuestra Sefiora del Carmen del cantén Lomas de Sargentillo
en el periodo lectivo 2017- 2018”, esto es debido a que se considera pertinente y
cercano al tema de estudio, puesto que abarca temas como las redes sociales, su
impacto comunicativo y una de las formas de coqueteo: el sexting.

Este es un trabajo de pregrado expuesto de las tesistas Santana Pinargote, y de
Torres Solérzano (2018), de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil
el cual permite también una mirada a como las redes sociales han permitido la
comunicacion masiva agregando una connotacién emocional y sexual, ello expone:

Las redes sociales han favorecido las relaciones interpersonales generando
cercania con familiares y amistades, pero han abierto la posibilidad de
establecer contacto con personas desconocidas de las cuales en muchas
ocasiones los jovenes inconscientemente confian y comparten su vida
personal e intima, intercambiando fotos o videos y mensajes de connotacion
sexual (p.3).

De igual manera se usoé el articulo “Comunicacion, organizaciéon y narrativas:
construyendo desde la seduccidon” realizado por Veliz Montero (2007) para la
revista Chasqui, en él se exponen como la tecnologia ha ido evolucionando y
permeando las relaciones y las comunicaciones. Se apoya en que:

La informacion remite simplemente a la transmision (emisor y receptor) de
conocimientos estructurados, mientras que comunicacion consistiria en
intercambios de informacion con objeto de cambiar el comportamiento de
otros. (Lopez, Parada, 2017, p. 3)

Por otro lado, se abordé el trabajo de grado “Estudio de la red social Facebook y
sus efectos en las relaciones interpersonales de parejas en jovenes de 18 a 22
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anos en Guayaquil”, ya que es pertinente al tema debido a que trata las relaciones
interpersonales de los jovenes y las redes sociales.Expone y se apoya en:

[...] Las redes sociales se han convertido en ambitos de interaccion social
entre los jovenes, que crean un perfil para relacionarse con los demas. La
exposicion publica en el caso de los adolescentes puede generar problemas
sobre aspectos sociales, emotivos y afectivos (Almansa, Castillo, Fonseca,
2013, p.127)

Esta tesis fue realizada por Fabian David Merchan Hernandez para la obtencién del
titulo de comunicador social por la Universidad de Guayaquil en el aino 2016.
Expone cémo las redes sociales tienen incidencia en las relaciones interpersonales
de los jévenes y la mirada que estos poseen de las mismas.

4.2 MARCO TEORICO CONCEPTUAL

Esta investigacion fue pertinente realizarla debido a la involucracién en el campo
comunicacional, las relaciones interpersonales y los medios de comunicacién, se
hara uso de diferentes autores, teorias y escuelas que respalden este proyecto y su
finalidad. Las redes sociales han generado un impacto en el siglo XXI con una gran
evolucion comparada a afios pasados, ademas, tiene un gran impacto en la llamada
“generacion Z” siendo nuestro grupo de estudio, parte de ella.

La escuela de Palo Alto, considera la comunicacion como un proceso comun y de
participacion, siendo la comunicacioén un proceso de interaccion. Entre sus autores,
se acude al antropdlogo Gregory Bateson, quien fundamenta una construccion a la
realidad individual basada en lo que esta sucediendo en el campo digital y a Paul
Watzlawick, tedrico, filoséfico y antropdlogo, quien divide a la comunicacién en 5
axiomas:

e Es imposible no comunicar El ser humano debe tener presente que todo
comportamiento es comunicativo, incluso la no accion. Es decir, hablar, callar,
escuchar o no responder, criticar, halagar y hasta argumentar, toda accién que
realizamos o no realizamos, tiene una expresion que puede ser entendida e
interpretada y alterar el comportamiento de los receptore ; en este caso los
receptores

e El aspecto de contenido y de relacién: La comunicacion es muy importante y
tiene aspectos como el relacional y de contenido, el aspecto relacional se manifiesta
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en la comunicacion no verbal, mientras que el aspecto de contenido se transmite en
las plataformas digitales, ya sea en los reels, en las historias, etc.

e La modalidad analdgica y digital: La modalidad analdgica se puede manifestar
de manera no verbal, basandose en gestos, posturas, etc.; en cambio la modalidad
digital se evidencia en la transmision de un mensaje entre un emisor y receptor
mediante desde un movil conectado a internet.

e La puntuacion otorga significado: El proceso de comunicacion entre los usuarios
puede ser recurrente o de modo ciclico, por lo que cada internauta contribuye a la
continuidad de la conversacion ampliando el intercambio comunicativo.

e Comunicacion simétrica y complementaria: La comunicacion simétrica se
manifiesta cuando dos usuarios se situan al mismo nivel de comportamiento; por
otro lado, la comunicacién complementaria corresponde a un proceso totalmente
comunicativo en el que la pareja intercambia distintos tipos de conductas, esta
comunicacidon complementaria puede ser de superioridad o inferioridad.

Bateson (1984), antropdlogo, cientifico social, y autor de la Escuela de Palo Alto
afirmaba que:

El concepto de Comunicacion incluia todos los procesos a través de los
cuales una persona influia en otra u otras, lo que quiere decir que para él la
comunicacién, y no otra cosa, era lo que hacia posible las relaciones
humanas; en ese sentido los medios de comunicacién se convierten en una
instancia determinante para la estructura social que vale la pena ser
analizada y repensada con el objetivo de eliminar el doble vinculo que en ella
se presenta esporadicamente, por ejemplo, en la television se ve
constantemente dicho fendmeno: en un programa o canal se pregona un
valor moral y en el otro se esta violando, lo que genera conflictos en la mente
del televidente, sobre todo si son nifios o personas con un bajo sentido
critico(p.1).

La comunicacion es un instrumento esencial para todo ser humano, porque desde
ella, se desprende la informacién que se busca transmitir, cabe recordar que todo
comunica, y se considera a la comunicacion como un campo de estudio.

Barbero(2015), tedrico de la comunicacion y los medios, especialmente la
comunicacion de masas, expone que:
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El primer prejuicio consiste en creer que se pueden comprender los
procesos de comunicacion estudiando solo los medios, cuando lo que los
medios hacen, lo que producen en la gente, no puede ser entendido mas
que en referencia a las transformaciones en los modos urbanos de
comunicar, es decir, a los cambios en el espacio publico, a las nuevas
relaciones entre lo publico y lo privado en una “nueva” ciudad conformada
cada dia mas por los flujos de circulacion e informaciones (p.6).

Castells Olivan (2009), socidlogo que aborda la era digital y las Tecnologias de la
Informacién y Comunicacion (TIC), expone en su libro, “Comunicacion y Poder” que:

Comunicar es compartir significados mediante el intercambio de
informacion. El proceso de comunicacion se define por la tecnologia de la
comunicacioén, las caracteristicas de los emisores y los receptores de la
informacion, sus cédigos culturales, sus protocolos de comunicacion y el
alcance del proceso (p.1).

A su vez, Castells (2009) expone que:

Algunas corrientes de investigacion de la Psicologia de la Comunicacién
demuestran la capacidad de las personas para modificar el significado de los
mensajes que reciben interpretandose de acuerdo con sus propios marcos
culturales de una fuente concreta con su abigarrada gama de practicas
comunicativas (p.1).

Se debe destacar y tener conocimiento de que “Una sociedad de la informacion es
aquella en la cual las tecnologias que facilitan la creacion, distribucion vy
manipulacion de la informacidn juegan un papel esencial en las actividades sociales,
culturales y econdmicas” (Castells, 1996, p.1).

La era digital se ha convertido en una herramienta fundamental para la sociedad; a
través de ella se conectan diferentes individuos y el uso de las redes sociales ha
permitido el aumento de interacciones que permiten llevar a cabo, relaciones en
linea, siendo las herramientas tecnoldgicas el puente comunicativo entre las dos
personas afines.

Los mecanismos son tipos de comunicaciones que utilizan los usuarios para la
transmision de la informacion en las diferentes redes sociales, especialmente en
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Instagram; los avances de la tecnologia permiten que todas las personas se
comuniquen con sus amigos, seres queridos o paginas que generen su interés.

Guillén y Modesl (2014) catedratico y experto en redes sociales, expresan que:

Todo mecanismo de comunicacion tiene que considerar aspectos como la
fiabilidad en el envio, es decir, que el mecanismo asegurara que cualquier
informacion que envie llegara. Un mecanismo de comunicacion también
puede garantizar la remision en orden de la informacion que se envia y
definir la tipologia del proceso de comunicacion, es decir, si los mensajes
se envian uno en uno (p.5).

Uno de los mecanismos principales que se establecen en las redes sociales es
comunicar efectuando el lenguaje a través de stickers, reacciones en las fotos y/o
historias y en los comentarios buscando que otra persona responda a la reaccion
de dicho mensaje. El &mbito social reside en contactar con otras personas, no solo
en la vida cotidiana, ni en el campo laboral, sino también en las redes sociales
disponibles, para formar lazos interaccionales distribuyendo informacién.

Las redes sociales son un medio de comunicacién poderoso y estructuras sociales
hechas de personas u organizaciones para compartir informacion, que estan
relacionadas por algun tema en comun; como lo pueden ser, la amistad, partido
politico, religion, etc.

Ayala (2014), autora de “Redes sociales poder, y participacion ciudadana®, dice que:

La comunicacion instantanea en todo el mundo a través de redes como el
correo electrénico, blogs, videoconferencias, intercambio de fotos, etc.
Todos ellos pueden ser llamados medios de comunicacion social, sin
embargo, las cifras de usos de esos sistemas de comunicacion resultan
absolutamente impresionantes y revelan la importancia que tienen en la
sociedad actual (pp.. 23-48).

Actualmente las redes sociales han evolucionado como medio de comunicacion,
herramienta de investigacion y para hacer algun tipo de negocio y publicidades;
también, funciona como conexiones sociales y personales con una gran audiencia
por conocer. La interaccion es un elemento vital que se considera en el proceso de
ensefianza y aprendizaje a través del lenguaje y la relacion comunicativa que existe
entre las personas. Wisniewska (2021) autora de “Operadores argumentativos
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como mecanismos linguisticos de la argumentacion utilizados en Instagram”
destaca que:

De tal manera, tomando en consideracion el rol que desempeiian los jévenes
en el mundo virtual (Marauri Castillo et al., 2020:207) y considerando que, a
pesar del desarrollo constante de las herramientas tecnoldgicas, la lengua
sigue siendo uno de los mecanismos mas importantes también para las
relaciones en linea. (p.10).

El lenguaje esta medido por signos. Lenguaje se refiere a la capacidad que los seres
humanos tienen para comunicarse, este término, arropa la comunicacion verbal (la
mas usada por las personas) y la comunicacion no verbal.

Goffman (2011), socidlogo, escritor y padre de la micro sociologia, expresa que “La
simultaneidad de sociedad y persona se logra en funcion del lenguaje vy, el uso de
simbolos significantes, lo cual es exclusivo de los seres humanos” (p.164).

En las redes sociales, las personas utilizan diferentes tipos de lenguajes para
expresarse; escribiendo, enviando audios, o diversos stickers que trae cada
aplicacion, dependiendo del emoiji o sticker que sea enviado, asi mismo el receptor
respondera al mensaje.

El libro “De la seduccién “dice que la seduccion “La seduccion nunca es del orden
de la naturaleza, sino del artificio — nunca del orden de la energia sino del signo y
del ritual.” (Baudrillard, 1981, pp. 7-13)

Pérez (200/), tedrica de literatura y linglistica, autora de “Discurso y sexo,
comunicacion, seduccién y persuasion en el discurso de las mujeres” plantea que:

Si bien es cierto que en muchas ocasiones las interpretaciones ‘“literales’
provocan fricciones o acciones equivocadas Yy ridiculas, que no potencian
en absoluto la seduccién comunicativa. Sobre esta base se ha edificado la
idea comun de que los cédigos diferentes entre hombres y mujeres impiden
la comprensidn entre sexos (pp.55-82).

La seduccion es un proceso natural que el ser humano realiza de manera primitiva
y que, debido a la inmigracion a las nuevas tecnologias, este proceso ha tenido una
evolucion en cuanto a los métodos de seduccidon que se usan. Es pertinente
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recordar que las tacticas de seduccién no solo abarcan como finalidad la relacion
sexual (término al cual esta asociado).

Por su parte, la atraccion, tal y como la definen Baron y Byrne (1991), “la atraccion
interpersonal se puede entender como el juicio que una persona hace de otra a lo
largo de una dimensidn actitudinal cuyos extremos son la evaluacion positiva (amor)
y la evaluacion negativa (odio)” (pp.18-29).

Sierra Aguilar y Silva Carrefo (2019), autores de “Comunicacion digital: disefo de
un plan de comunicacion para el marketing de momba fitness” expresan que:

Diversos elementos participan en esta corriente como: emisores y
receptores, los cuales colaboran en la formacién de nuevas narrativas
incentivadas y obligadas por las limitaciones en que se presenta el medio:
nuevos formatos, rapidez, calidad de pantalla, inmediatez, entre otras
caracteristicas (p.30).

El entorno digital genera la facilitacion de la atraccion (siendo entendida por el
concepto antes definido) debido a los mecanismos y caracteristicas que este posee.
La atraccidon es fundamental en el proceso de seduccion que se lleva a cabo
mediante la red social Instagram debido a que el usuario generara interaccién con
las personas que le generen empatia o interés, pues sin estos factores, la
interaccion con fines de coqueteo no podria ser llevada a cabo.

El entorno digital genera herramientas que permiten la presencia en las redes
sociales de quien la use.

“El mundo de hoy esta invadido por dispositivos moviles que acompafian al ser
humano en cada una de sus actividades diarias, aparatos tecnoldgicos a través de
los cuales las personas se informan, interpretan la realidad, se relacionan y se
comunican” (Barrios Rubio, 2014, p.4).

Una presencia en redes satisfactoria, permitirda una conexion y una interaccién mas
posible, esto es, debido a que el ser humano se deja influenciar por lo visual, un
perfil con un posicionamiento en redes se vera mas atractivo y con mayor interés
del receptor.

La usabilidad es un término digital que involucra las practicas de manejo de un
entorno digital.
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“La usabilidad se refiere al grado de eficacia del probable uso de la documentacion
por parte de sus usuarios finales” (Guillemette, 1989, p. 7).

El antropologo social y cultural Molina (2000) autor de “Analisis de Redes Sociales”
expone que “El estudio de las redes sociales es, por definicion, una aproximacion
interdisciplinar y un punto de vista privilegiado para renovar nuestra visién de lo
social” (p.18).

Se necesita usabilidad para generar un contacto, para aprender el manejo de la
interfaz de la red social que se esta usando en su momento, pues, depende mucho
del estilo de la red social y las funciones que esta brinde, como los usuarios se
comportan..

4.3 MARCO CONTEXTUAL

Fue relevante para esta investigacion mostrar cobmo se ha desarrollado la aplicacion
Instagram, sus caracteristicas, el comportamiento de las personas y las
posibilidades, porque la comunicacion digital permite que las personas tengan una
interaccion inmediata con sus amigos y seres queridos, ya que, para ellos, la
tecnologia se ha vuelto efectiva y confiable.

Las redes sociales llegaron en los afos 90 con la creacion de internet y se definen
como espacios de conectividad que permiten un intercambio comunicacional entre
personas y/o empresas ya sea para el préstamo de servicios, hobbies o
documentacion de actividades, estados de animo, entre otros que la persona que
las usa, quiera compartir. Este concepto se usa desde finales del siglo XIX en la
sociologia y se usa para definir cuando se realiza un analisis a los individuos durante
las interacciones.

A Colombia, las redes sociales llegan en el afio 2002 mediante Hi5, MySpace, entre
otros, pero solo 10 afos después, en el afio 2012 es donde las redes sociales
empiezan a tener un ruido en los colombianos, donde el 80% de los bogotanos
tenian Facebook y en el afio 2013, la red social Twitter alcanza los 17 millones de
usuarios de dicho pais (Gil, 2020)

Se considera al sitio web SixDegrees.com como la primera red social, esta fue
creada en el afio de 1997 y tenia como propietario a MacroView vy llego a tener 3,5
millones de miembros segun RDstation.
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Existen 2 tipos de redes sociales, las horizontales y verticales. Las redes sociales
horizontales no tienen una tematica en especifica y su mayor objetivo es la
comunicacion entre personas, entre este tipo de red se encuentran algunas redes
como Facebook, Twitter e Instagram. Las redes sociales verticales tienen una
tematica especifica y se encuentran redes como YouTube y LinkedIn.

Instagram es la aplicacion preferida desde hace mas de 6 afios tanto por
celebridades como otras personas, para compartir los buenos momentos de la vida;
ademas, es gratuita donde suben fotos y videos. Proporciona una serie de
herramientas como efectos fotograficos, filtros y marcos, para que tus fotografias
tengan un aspecto increible. El 6 de octubre 2010 en San Francisco, de la mano de
Kevin Systrom y Mike Krieger, son 2 prodigiosos informaticos graduaos en la
Universidad de Stanford (nacié la app favorita del mercado).

El 3 de abril de 2012 cuando sali6 la version para Android; en el afio 2013 pasé a
las demandas de los usuarios con varias posibilidades, como etiquetar a personas,
marcas y cualquiera de las fotos publicadas. En el afio 2015 Instagram fue numero
uno en el ranking. Esta aplicacidn sirve para compartirimagenes y videos utilizando
filtros y buscar la forma de que una foto tomada con el mévil se convierta en un
retrato profesional.

Por otro lado, esta red permite crear una cuenta para empresas de una manera muy
sencilla desde la computadora, obteniendo beneficios; como, por ejemplo,
estadisticas que un perfil personal y/o privado no lo tiene, realizar promociones y
pautas publicitarias.

Es importante resaltar que esta red social es utilizada para realizar publicidades y
negocios; haciendo uso también de estrategias reales para conseguir seguidores
reales. Ademas, la interaccion de las personas en Instagram es una parte sustancial
para sus estrategias y asi conseguir que su trabajo sea un éxito. Las posibilidades
que tiene Instagram son muy buenas, porque permite crear una plantilla estandar
para nuestras publicaciones y optimizar las imagenes con herramientas de edicion
externas publicando contenidos de calidad, variados e impactantes. La aplicacion
esta disponible en 25 idiomas, entre los cuales se encuentra el espafiol.

En el rango de edades que utilizan esta aplicacion es de 18-25 afos es adelante,
en concreto; las personas de estas edades son las que siguen a mas usuarios y
tienen mas seguidores en su cuenta de Instagram. Se evidencia la relacion positiva
entre la apertura y el numero de publicaciones y seguidores en Instagram. Estos
resultados resaltan la influencia de la personalidad en el uso de esta red social.
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Cabe recordar que, Instagram, es la red con mas popularidad por parte de los
jovenes de la actualidad; de esta manera, utilizan la app para conocer personas que
tengan sus mismos intereses, en muchos casos, para conquistar a una chica; para
ello, los jévenes comentan y/o reaccionan a la foto de esa chica hasta que ella
responda y asi entablar una conversacion, porque de alli puede nacer una amistad
o relacion.

En la actualidad, Instagram tiene una valorizacion del 96.05% segun la bolsa de
valores de NY, esto la convierte en una red que permite la creacion de estrategias
comunicativas exitosas, ademas, de la atraccion de publico joven por la rentabilidad
que esta genera, llevando asi a una mayor poblacién y creando de esta manera,
mas oportunidades de interaccién y del desarrollo de un coqueteo entre dos
usuarios o mas.

Santiago de Cali, al sur y capital del departamento del Valle del Cauca y la tercera
ciudad mas poblada de Colombia con 2.227.642 segun el DANE en el ano 2019. Es
una ciudad pluricultural y distrito especial en la que se encuentran 15 universidades
privadas y 1 universidad publica.

Entre las 15 universidades privadas, se encuentra la Fundacion Universitaria
Catdlica Lumen Gentium (Unicatolica) fundada el 19 de marzo de 1996 por la
Arquidiocesis de Cali en la Cr 122# 12- 459 en pance, al sur de la ciudad y en donde
se encuentran parte de las universidades reconocidas de la region, como lo es la
universidad Icesi, San Buenaventura o Javeriana Cali. Unicatolica, posee 5
facultades: Educacion, Ciencias Empresariales, Ciencias Sociales y Politicas,
Ingenieria y Teologia, Filosofia y Humanidades.

En la facultad de Ciencias Sociales y Politicas se encuentran los programas de
Comunicacion social - Periodismo, el cual tiene un énfasis en comunicacién
participativa y en periodismo ciudadano y una duracién de 9 semestres y el
programa de Psicologia con un énfasis social y humano y una duraciéon de 10
semestres, ambos ofertados en el Campus Pance/ Campus Meléndez.
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5. METODOLOGIA DE LA INVESTOGACION

5.1. ENFOQUE DE INVESTIGACION

Esta investigacion es de tipo analitico y descriptivo, con metodologia mixta, porque
se analizaron los comportamientos que tienen las personas en la red social
Instagram, partiendo de todos los parametros que establecen la red social para la
interaccion de los usuarios, con relacibn a aquellas practicas que sean
exclusivamente desarrolladas entre los usuarios.

Las practicas comunicas “Los jévenes se encuentran en una constante busqueda
por expresar lo que piensan y sienten, esto lo demuestran en actitudes y formas de
manifestarse tanto con sus pares como con las demas personas que tienen a su
alrededor, ademas la manera en que se comunican tiene que ver con lo que les
ofrece su entorno, las creencias, lo heredado culturalmente, entre otros elementos
que van estableciendo de una u otra forma su personalidad” (carrillo, 2017, P.13)

También se analizaron practicas comunicativas de seduccidon desde los
mecanismos interactivos correspondientes a la informacién que se requirieron a
partir de entrevistas y grupos focales.

5.2. DISENO DEL ESTUDIO

Para el desarrollo de esta investigacion se realizaron 3 etapas, cada momento estan
descritos a continuacion:

5.2.1. Elaboracién instrumental de investigaciéon en el campo

e Se desarrollaron 3 entrevistas con los estudiantes de Comunicacion Social —
Periodismo, mayores de edad, para obtener la informacion de los mecanismos de
interaccion que ellos utilizan en la red social Instagram.

e En esta primera etapa de investigacion se aplicaron las entrevistas pertinentes
a los estudiantes seleccionados a través de un cuestionario que reunia todas las
preguntas para formularlas, teniendo como objetivo obtener informacion sobre las
practicas comunicativas y el método de seduccion que los jovenes, llevan a cabo.
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e Se realizaron 2 grupos focales a fin de obtener las opiniones y experiencias que
tengan los estudiantes de Comunicacion social - Periodismo, interactuando con
otras personas con la intencion de un coqueteo mediante la red social Instagram.

e Se analizo el flujo de interaccidn entre los sujetos de estudio teniendo un diario
de campo que relaté como fue cada dia de investigacion para tener como finalidad,
datos detallados.

5.2.2. Aplicacion de trabajo de campo

e Aplicaciéon de entrevistas: Las entrevistas se desarrollaron con personas que
estan entre los 18 y 23 afos de edad, que estan utilizando la red social Instagram
hace mas de 2 anos

e Aplicacién de grupo focal: Se reunié al grupo de estudio de Comunicacién social
- Periodismo, se hizo una pregunta general y posterior a ello, se escucharon las
diferentes opiniones que se generen.

¢ Observacion No Participante: Las investigadoras, no se involucraran con el sujeto
de estudio ni participaran en los espacios abiertos con los sujetos de estudio.

5.2.3. Analisis y conclusién

e Se analizaron los resultados del trabajo de campo con relacion a los autores y
las discusiones tedricas conceptuales traidas desde el marco tedérico evidenciados
en los capitulos de investigacion.

¢ A manera de reflexion se desarrollé un podcast como producto comunicativo que
reunié toda la informacion recolectada durante el tiempo de investigacion.

e Se recopild informacidén que permitiera entender los mecanismos comunicativos
en el proceso de seduccion y atraccion a través de la red social Instagram cuando
esta sea usada.
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5.3 SUJETOS Y CRITERIOS

Para el desarrollo de la investigacion se contd con la participacion de personas de
la carrera de Comunicacion social — Periodismo, de diferentes edades, por medio
de entrevistas y grupos focales, correspondiendo a los mecanismos de interacciéon
y seduccion en la red social Instagram.

En segunda instancia se tuvo en cuenta la actividad que tenia en su momento la
persona participante en esta investigacion en Instagram. En cuanto a la cantidad de
seguidores que tenga la persona, esta no se tomo en cuenta.

Los estudiantes a participar seran de 18 a 23 anos, de 5 semestre hacia arriba con
el fin de generar un filtro tanto con la edad como con el semestre.

5.4. TECNICAS DE RECOLECCION DE INFORMACION

5.4.1. Elaboracion instrumental. Construccion de instrumentos para
investigacion

5.4.2. Elaboracidon de cuestionarios para entrevistas.

Se desarrollaron cuestionarios abiertos de entrevista para aplicarse con usuarios de
Instagram entre los 18 y 23 afos, que hagan parte de la Fundacién Catdlica Lumen
Gentium y que conformen un grupo mixto entre hombres y mujeres.

5.4.2.1. Elaboracién de cuestionarios para grupo focal

Se elaborara un cuestionario abierto con conceptos de discusion que parten de las
categorias de analisis del objetivo numero 1 que se podran en reflexién a los
referentes tedricos.
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5.5. CATEGORIAS DE ANALISIS

5.5.1. Comunicacion

Por medio del instrumento esencial que es la comunicacion, se desarrollan las
interacciones; ademas, se pudo reflexionar sobre las herramientas fundamentales
de Instagram.

5.5.2. Interaccion.

Se logré establecer una claridad al papel que juegan los tipos de lenguajes que
utilizan los usuarios en la red social nombrada anteriormente.

5.5.3. Mecanismos

Se pudo conocer la tipologia del proceso de comunicacion que se establecen en las
fotos, en las historias y comentarios.

5.5.4. Redes sociales

El mundo poderoso de las redes sociales, que les han permitido a los usuarios
conocer personas, interactuar y compartir informacion.
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6. RECURSOS

6.1. TALENTO HUMANO

Dos investigadoras

6.2. RECURSOS MATERIALES

papel para impresion
Impresora
Computador
Teléfono

Internet
Documentacion
Transportes
Cuaderno

Lapicero negro
Refrigerios

Fondo de imprevistos

6.3.PRESUPUESTO

Tabla 1. Presupuestos del proyecto.

Concepto Costo total en el proyecto
Papel para Impresion $9.900

Impresora $67.000

Teléfono (Se incluye en el plan de internet) $110.000

Internet y computo por 4 meses $369.200

Transporte $ 350.000

Imprevistos $150.000

TOTAL $1.056.100
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7. CRONOGRAMA DE TRABAJO

Responsable: Laura Riascos y Juliana Martinez

Tabla 2. Cronograma de actividades

Actividad

Recoleccion de informacion y aplicacion de
instrumentos.
Responsable: Laura Riascos y Julianna

Martinez

Sistematizacién de informacion
Responsable: Laura Riascos y Julianna

Martinez

Analisis de la informacion recolectada y cruce
epistémico
Responsable: Julianna Martinez y Laura

Riascos

Conclusiones de investigacién
Responsable: Julianna Martinez y Laura

Riascos
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Fecha

de Inicio

10 de agosto del
2021

13 de septiembre
del 2021

02 de octubre del
2021

03 de noviembre
del 2021

Duracioén

30 dias

17 dias

30 dias

5 dias

Fecha Final

9 de
septiembre del
2021

30 de
septiembre del
2021

01 de
noviembre de
2021

08 de
noviembre del
2021



8. DESARROLLO DE LA INVESTIGACION

Los capitulos desarrollados a continuacion, exponen las respuestas a este afo de
investigacion que tuvo como centro los entornos digitales, las redes sociales y la
hibridacion juvenil. Exploramos las diferentes perspectivas que el sujeto de estudio
poseia, permitiendo esto tener informaciéon nutrida para el desarrollo de los
capitulos.

Luego de realizar diferentes analisis sobre el uso de Instagram como un mecanismo
de seduccion, persuasion y coqueteo, se da inicio al desarrollo de este documento
y la realizacion de un producto comunicativo que sirva como consigna de la
informacion obtenida.

8.1 MECANISMOS DE COMUNICACION, SEDUCCION Y PERSUASION, DESDE
LAS PRACTICAS INTERACTIVAS PROPORCIONADAS POR EL ENTORNO
DIGITAL DE LA RED SOCIAL INSTAGRAM

Para llevar a cabo este capitulo, se desarrollé un grupo focal, donde participaron 7
estudiantes de Comunicacion Social - Periodismo de noveno semestre de la
Fundacion Universitaria Catdlica Lumen Gentium sede Pance usando la
herramienta Google Meet como punto de encuentro y desarrollo de las actividades.

Los estudiantes participantes en el grupo focal fueron: Valentina Huertas Quifionez,
Luisa Fernanda Urbano, Juan David Soto, Julian David Ramirez, Jean Carlos
Anacona, Natalia Vasquez, Camila Prado

Figura 1. Pieza grafica realizada como invitacién al grupo focal

')'r\I Rl Vg
R 4 GRUPO FOCAL
[‘ nierrociones socdes fnes
b de ¢ uJJrl—* 0 (| SEQUCCION F“I"du" e
[wilagsam :

4

e

S

~

LAURE RIASEES IULANNE HERTIREE 1

“’

N

AAGULYT IN I N

38



También, se ejecutd una entrevista a un psicélogo con la finalidad que analizara la
relacion entre el comportamiento y desarrollo interactivo que se llevaba a cabo
mediante los mecanismos de la red social Instagram.

Las preguntas fueron aplicadas a estudiantes universitarios que hacen uso de
lenguajes coloquiales y describen situaciones en especifico, usando palabras y
referencias a memes, situaciones y comparativas con las que su entorno
universitario esta inmerso.

De esta forma, dando inicio con lo recolectado en el grupo focal, para Luisa
Fernanda Urbano, Instagram funciona como una red social que permite conocer los
gustos, las aficiones y los intereses, pues para ella, los usuarios comparten
haciendo uso de una de las herramientas que posee la red social Instagram, como
las historias, en las que los usuarios, comparten su dia a dia, su circulo social y sus
pasiones. Dichas publicaciones, permiten realizar un croquis de la persona, por un
lado, siento que Instagram muestra nuestros gustos de una u otra forma pues, en
los perfiles podemos ver si alguien es super apasionado por la naturaleza, la musica,
etcétera. También, un poquito mas de manera profunda sus intereses e incluso, su
grupo familiar”. (Entrevista realizada a Luisa Fernanda. Agosto 2021)

Valentina Huertas Quifiones, cataloga a Instagram como una red social que permite
y fomenta el coqueteo y la seduccién. Expone que hay un meme en Facebook que
dice que no necesito Tinder porque si sé utilizar Instagram puedo volverlo Tinder.
Sin embargo, yo sé que Instagram es una red muy sensual, todo el mundo sube lo
mejor y todo mundo se quiere ver bien. Ante los comentarios de Huertas, los demas
participantes, encontrandose entre ellos Luisa, Julian y Camila, entre otros,
concordaron con lo que expone la participante del grupo focal.

Por ende, es pertinente evidenciar que, en Instagram, no solo se hace uso de la
seduccion, la persuasion y el coqueteo, sino que también, se hace uso de la
sensualidad, siendo esta una conducta natural del ser humano en la que fomenta
pensamientos y actitudes en otros individuos. Cabe resaltar que la sensualidad es
un canal para llegar a la seduccion (Pérez, 2021).

Por otro lado, al plantear la situacion de “ponganse en el papel de que usted esta
tratando de persuadir, coquetear a una persona. ¢ Cual de las reacciones que se
presentan en Instagram usaria para llamar la atencién de la persona que le
interesa?
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El emoji riendo, el emoji enamorado, el emoji triste, aplausos, fuego, el numero 100
y un canon de confeti, los participantes del grupo focal tuvieron opiniones divididas,
empleando cada uno de ellos, un emoji de los mencionados para la situacion
planteada pues, “Depende. Si la persona esta muy rogada, le mando una carita
triste para llamar la atencion de la persona, ya que la cara enamorada es muy
basica, algo que lo confunda y lo haga responder tu reaccion”, expresé Valentina
Huertas.

Para la mayoria de los participantes del grupo focal, las 8 reacciones rapidas que
contiene esta aplicacién dan paso para iniciar una conversacion e incluso, algunos
usuarios y participantes del grupo focal los cuales utilizan iPhone, tiene la posibilidad
en esta red social la posibilidad de cambiar los emojis preestablecidos por Instagram
usando algunos, que, para ellos, son mas subjetivos con las intenciones que
poseen.

Para Fabian Riascos, Psicologo, el pensamiento y el comportamiento humano
infiere en el coqueteo, seduccion y persuasion que se realiza mediante Instagram.
El expresa que, “en el comportamiento humano hay una serie de conductas que
lleva a cabo una persona; conductas desde las fisicas hasta las verbales, todo lo
que hace el ser se le llama comportamiento humano” (comunicacion personal,
2021).

Riascos plantea “generalmente Instagram si la utilizan para coqueteo, después de
las restricciones de no salir, ahora se enfocan mas que tener parejas y amigos, por
ende, muchos migraron a esta red social con dicho fin”.

Concluye con que “el coqueteo es una reafirmacién, una busqueda de aceptacion”
basandose en que, en lo corrido de la historia, nunca se habia interactuado
mediante las redes sociales como se realizan en la actualidad, esto llevo a los
joévenes a migrar sus interacciones sociales y, por ende, su coqueteo, seduccion y
persuasion, volviendose mas fuerte luego de la emergencia sanitaria por COVID-19
vivida desde el afio 2020.

Por otra parte, el coqueteo segun Psychology today (s..f)

El coqueteo es un elemento fundamental en el repertorio del comportamiento
sexual, una forma consagrada para mostrar interés y atraccion, por no hablar
de la percepciéon mutua. Es una especie de lenguaje silencioso hablado por
hombres y mujeres de todo el mundo (p.1.)
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Por naturaleza, los humanos tienden a coquetear aun cuando no se percatan de
hacerlo. En la era digital, el coqueteo se evidencia mediante el lenguaje no verbal
que se muestra y distingue en la plataforma de Instagram, sobre todo en los jévenes
de la actualidad.

El estudiante Juan Felipe Demarchi, manifiesta que el coqueteo es una tactica que
se usa mediante frases romanticas, memes tiernos, memes sexosos 0 emojis que
hagan sentir bien a la persona con la que se esta interactuando. Para Demarchi, la
seduccion es la forma de persuadir a la chica para un beneficio propio como contraer
una cita con ella con fines sexuales (comunicacion personal, 2021).

Los piropos mas usados por Juan Felipe Demarchi son: “te regalo la luna”, “tu

sonrisa es tan hermosa”, “eres bella como una flor” en el coqueteo.

Figura 2. Coqueteria del estudiante Juan Felipe Demarchi hacia la chica que
le gusta, usando una frase muy popular del fisico y teélogo Isaac Newton

Me gustas<3

No te importa que esté
gordita? ):

"A mayor masa, mayor
fuerza de atraccion”

-lsaac Newton

JAJAJAK W

8.1.1. El coqueteo: La herramienta mas usada para conocer a alguien
mediante Instagram

El coqueteo segun la RAE (s.f) “es el juego amoroso, dar sefales sin
comprometerse” (p.1). Ademas, es un tipo de practicas seductoras que se puede
manifestar en diferentes redes sociales, especialmente en Instagram.
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Alrededor del entorno digital que se mantiene en Instagram, se permite y evidencia
una aceptacion, por parte del grupo de estudio, de esta red social como una
herramienta de coqueteo, seduccién y persuasion, adaptando su percepcion sobre
la red para ser vista no solo como una red social creada con la finalidad de compartir
fotografias de caracter artistico y publicaciones afines, sino que también, verla como
una plataforma que impulsa las relaciones interpersonales de quienes hacen uso de
la misma.

En ocasiones, las personas suelen confundir el coqueteo con la sexualidad, pero no
siempre el coqueteo tiene el propdsito de conseguir relaciones sexuales, debido a
que existen ocasiones en las que se realiza un cortejo formal.

La psicdloga Leris Daneidy Torres afirma que: “hay distintas formas de coqueteo,
entre ellas estan que si la persona hace énfasis en verse de frente con el chico o
chica que le gusta puede tener interés romantico” (Torres, entrevista realizada el 14
de marzo de 2022). En la actualidad, existen distintas formas de coqueteo de
manera virtual, por ejemplo, el intercambio de me gustas y comentarios en
publicaciones, ya sea recientes o antiguas, evidenciandose de mayor manera,
cuando los me gustas y/o comentarios, se realizan en publicaciones antiguas.

Por otro parte, cuando el encuentro se realiza fuera de la red social, el contacto
visual es una de las formas de coqueteo mas usadas, a su vez, las personas
comunican el buen humor y hacen uso de los guifios, los cuales son sefales no
verbales que se interpretan de manera juguetona y picante. Expresar el interés tanto
en el chat de Instagram como en el encuentro frente a frente, es fundamental para
continuar con la conversacion.

Cabe tener en cuenta que, los mensajes directos que se utilizan en Instagram, mas
conocidos como DM, pueden ser tomados como una forma mas segura de
coquetear. El tomarse el tiempo para realizar estos mensajes escritos, denotan la
simpatia o la necesidad de querer pasar a un plano mas personal, que, aunque
mediado por la tecnologia, el coqueteo no deja de ser una interaccion social, sin
embargo, algunos estudios sostienen que este tipo de conexiones e interacciones
en las redes sociales no dejan de ser “relaciones liquidas” (Butman 2006, citado por
Bonavitta 2015)

Anteriormente, la coqueteria se manifestaba unicamente en las mujeres. En cuanto
a los hombres, se solia hablar de la galanteria o la caballerosidad, como una forma
de llamar la atencion de otra persona, hoy, la situacion es otra, en las redes sociales
se plasman distintas imagenes sugestivas, donde hombres y mujeres se muestran
a través de las selfies ante un mundo globalizado por el internet, en ellas se percibe
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la importancia de la “buena imagen” que debe ser mostrada, esto con el fin de
capturar la atencion y muy posiblemente los elogios que se buscan de la “imagen
mas bonita” para coquetear, donde hombres y mujeres hacen usos de ello.

“Una gran parte de la comunicacion en la vida online se lleva a cabo por medio de
la imagen, una imagen que el sujeto muestra como carta de presentacion en el
medio virtual y a la cual se le puede suponer una intencionalidad previa a su
exposicion.” (Peris, Maganto, y Kortabarria, 2013, p.28)

La caballerosidad se ha determinado como un gesto amable por un hombre hacia
una dama, respetando la forma de ser y las costumbres de los demas. Un caballero
es puntual y siempre asiste a cualquier tipo de invitacion, llegando bien presentado
y nunca llega con las manos vacias.

Figura 3. Reacciones y mensajes via DM
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Por otra parte, el coqueteo segun Psychology today (s.f.):

El coqueteo es un elemento fundamental en el repertorio del comportamiento
sexual, una forma consagrada para mostrar interés y atraccion, por no hablar
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de la percepciéon mutua. Es una especie de lenguaje silencioso hablado por
hombres y mujeres de todo el mundo (p.1.)

Por naturaleza, los humanos tienden a coquetear aun cuando no se percatan de
hacerlo. En la era digital, el coqueteo se evidencia mediante el lenguaje no verbal
que se muestra y distingue en la plataforma de Instagram, sobre todo en los jévenes
de la actualidad.

Cabe descarta que sin la implementacion de la cibercultura, estas interacciones no
serian posibles debido a que, la cibercultura proporciona la capacidad para operar
en este caso redes sociales como lo es Instagram e influyen en la percepcion que
se tenga al momento de recibir el mensaje, pues “En otro sentido, se manifiesta
también en los discursos y representaciones sociales de las tecnologias, en las
nuevas formas de percepcion de lo real y en los nuevos modos de sociabilidad que
mediatiza” (Sanmiguel)

8.1.2. La seduccion: el arte de la persuasion

La seduccién es el acercamiento directo al sexo pues, “seducir a una persona es
conquistarla para entablar una relacién intima” (Merino, 2010), mientras que el
coqueteo es atraer, galantear a alguien estableciendo un contacto visual y hacer
énfasis cuando descubren que tienen algo en comun.

Actualmente, el mundo esta en la era del noviazgo o amistad a través de las redes
sociales donde “Las cartas perfumadas han pasado a mejor vida: las redes sociales
son el nuevo escaparate de los sentimientos en la liquida sociedad moderna”
(Bécares, 2019). Las personas tienen en cuenta que, a la hora de seducir a alguien,
lo primero que hacen es investigar la ubicacion, los gustos e intereses que esa
persona tiene. El ser humano tiene factores importantes sobre los cuales han
actuado las constricciones culturales y sociales: aspectos tales como las
manifestaciones sexuales y la duracion y expresion del vinculo afectivo que son
regulados por normas socioculturales concretas, lo que ha dado lugar a conductas
que parecen especificas del ser humano, como es la expresion de la sexualidad.

Los diversos aspectos para influir en la disposicién a iniciar las pautas de seduccion
hacia alguien son: la confianza en las propias habilidades de seduccion, también
existen las sospechas positivas sobre dicha reciprocidad; ya sea por la percepcion
de determinados signos en dichas personas o por comentarios de otros usuarios y
la incertidumbre sobre la reciprocidad de la atraccion; en caso de que sea obvia no
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habra seduccidn, sino interaccién intima directa; en caso de que sea inexistente, se
ahorraran esfuerzos y decepciones.

La seduccion es considerada como el arte de enloquecer a una persona, siendo que
el amor romantico persuada a alguien con el fin de modificar su opinién o hacerle
adoptar un determinado comportamiento, conquistar a una persona utilizando los
mecanismos necesarios para ello y asi tal vez logre todo un ambito de lo sexual.

Las pautas de seduccién que conducen al enamoramiento, buscan aumentar el
interés para encontrarse con el chico o chica en la que se tiene interés, compartir
experiencias teniendo en cuenta los gustos de aquella persona. Las caracteristicas
mas relevantes de la conquista pueden ser: los gustos, opiniones y deseos.

En la era digital, la seduccidon se basa en el buen control del lenguaje no verbal.
Tener un perfil coherente, escogiendo las mejores fotos antes de publicarlas en
Instagram, comportarse de una manera coherente con la persona que estas
conquistando

El lenguaje no verbal implica comunicar sin recurrir al habla o emision de sonidos
(Significados.com, s.f.) y se divide en 3 tipos:

e La kinésica: Agrupa a la comunicacion que implica los gestos corporales,
movimientos del cuerpo y cara.

e Laproxémica: Agrupa la comunicacion que se ejerce en relacion a la proximidad
entre las personas. Existen 4 tipos de distancias interpersonales:

o Distancia intima: 0 a 60 centimetros.

Distancia personal: 6 0 a 120 centimetros.

Distancia social: 120 a 300 centimetros.

Distancia publica: mas de 300 centimetros

La paralinguistica: Agrupa a los signos orales, auditivos, tactiles y visuales.

® O O O

El lenguaje no verbal paralinguistica se evidencia en el intercambio de informacion
(comunicacion) que se realiza en los chats mediante el envio de emojis, imagenes,
notas de voz y publicaciones.

La mayoria de los estudiantes del programa de Comunicacion social — periodismo
afirman que a la hora de conquistar y seducir a la persona que les gusta, mediante
la red social Instagram usan frases un poco picantes y emojis. La alumna Danna
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Rachelt cuenta que por medio de esa plataforma concilié una relacidon que se llevé
a la realidad y duré mas de 2 anos.

Figura 4. Conversacion mediante Instagram

@ Enviar mensaje

‘
1

De esta forma, se evidencia una separacion entre la seduccion y el coqueteo, siendo
el coqueteo algo que se lleva mejor a cabo en persona y tiene como finalidad un
cortejo serio, que requiere contacto fisico y no se basa meramente en interacciones
mediante la red social Instagram como lo hace, la seduccion.

8.1.3. Sexualidad y redes sociales

La comunicacion y la sexualidad son importantes en las etapas de la vida del ser
humano, conllevando esta practica a un proceso mediante el cual una persona
puede plantear totalmente aspectos para transformar las ideas, actitudes y
costumbres de otros individuos.

La sexualidad no debe ser relacionada netamente con el acto sexual o los érganos
reproductivos masculinos y femeninos pues, la sexualidad, abarca items de la
persona tales como su personalidad, forma de ver las diferentes situaciones, sus
conocimientos y valores.

Arriaga, (1990) sexologo chileno, en su obra “Educacion Sexual y Familiar’, se
refiere a que
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.. hadie desconoce hoy, que la sexualidad es parte de la personalidad...
Decir sexualidad, no nos puede inducir solamente a pensar en genitales o
coitos, ella es la profundidad y extensién de la personalidad con sus
sentimientos, conductas, valores, conocimientos, que conllevan el ser varon
o el ser mujer. (p.1)

“Siempre considere que la sexualidad se refiere netamente al acto sexual” expresa
Andrés taborda, estudiante de 9 semestre de comunicacion. Esto, refleja como aun
no se logra diferenciar entre los diferentes términos abordados en situaciones de
coqueteo, seduccion y persuasion en Instagram, entre los sujetos de estudio
(comunicacion personal, 2021).

Daniel Valencia, estudiante de psicologia, opinando acerca del uso en Instagram
por los hombres, indica lo siguiente:

En las redes sociales se ha destacado mayormente la sexualidad se ha descubierto
que tanto en hombre como la mujer muestran un interés mas picante. Este tipo de
coqueteria se ha visualizado. Anteriormente, Instagram se usaba para interactuar
con personas que no veian por mucho tiempo, en cambio ahora, esta plataforma es
utilizada para coquetear, seducir. El coqueteo se genera cuando las mujeres
publican sus fotos con muy poca ropa, cuando incitan al chico que les gusta, allevar
esa lujuria a través de sus ojos. (Comunicacién personal, 2021).

8.2 IMPORTANCIA DE LA IMAGEN EN INSTAGRAM TANTO PARA LOS
HOMBRES COMO PARA LAS MUJERES EN EL COQUETEO, LA SEDUCCION
Y LA PERSUASION

Este capitulo se desarroll6 mediante 2 encuestas de Google, una dirigida hacia
hombres y otra dirigida hacia mujeres de igual rango de edad y con mismas
preguntas para obtener un muestreo que permitiera recolectar las diferencias que
se planteaban referente a la importancia de la imagen. A su vez, se realizaron
entrevistas via+ Google meet a estudiantes de comunicacién social.

Una herramienta muy usual o quiza la mas usada en Instagram es la imagen, ya
sea a través de fotografias, video llamadas y sticker de preguntas, la utilizacion de
estos elementos no necesariamente se utiliza con el propdsito de mostrar interés
sexual, sino con el proposito de establecer una conexién con mayor rapidez y
facilidad en una relacion de coqueteo, a diferencia de lo que pueda suceder en la
interaccion presencial, lo cual puede llevar mayor temporalidad. Esto de alguna
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manera demuestra que las redes sociales permean la inmediatez con la que se
suelen establecer las relaciones socio-afectivas en la actualidad.

Nuestro cerebro, procesa de manera mas facil y eficaz una imagen que un texto
debido a que este proceso es mucho mas sencillo. Solo retenemos el 20% de lo que
leemos, el 10% de lo que escuchamos y el 80% de lo que vemos ( (Arenzana, 2015)

Las fotografias estan compuestas de angulos, formas, texturas, expresiones, etc., y
al ser Instagram, una red fundamentada en un principio para exponer fotografias, la
calidad de la mayoria de imagenes que se suben a la red social, contiene
componentes como los anteriores nombrados, siendo sumados en la actualidad, las
expresiones y las poses que comunican diversas intenciones a través de la
fotografia publicada en el perfil personal.

En la actualidad, algunos hombres tienden a tomarse una selfie con expresiones de
enojo o coqueteria con el fin de mostrarse un poco sexy y la mayoria, no agregan
pie de foto. Por el contrario, las mujeres a la hora de publicar una imagen, buscan
aquellas con mayor expresividad y no se cohiben a la hora de publicar una fotografia
donde el mayor foco visual sea su cuerpo. “La cantidad de informacion que aparece
en una imagen es significativamente mayor que la que puede haber en un mensaje
de texto”. (Ichaso, 2017).

Segun el informe global sobre el entorno digital 2022 publicado por Hootsuite, el uso
de Instagram se divide entre el 49.3% mujeres y 50.7% hombres a nivel mundial,
siendo su uso, predominado por el género masculino, aunque la brecha que separa
a ambos géneros sea del 1.4%.

Figura 5. Infografia tomada del informe digital 2022
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8.1.4. El coqueteo, la seduccién y la persuasion desde una mirada
masculina.

La teoria de la gestion de errores abarca los sesgos de percepcion y cognicion en
los individuos. Esta teoria plantea diferentes formas de error y éxito a través de
sesgos cognitivos mediante la evolucion clasificandola en dos tipos de errores. Esta
teoria plantea que los hombres experimentan un sesgo de sobre percepcion sexual
en la que subestiman el interés sexual de las mujeres creando la falsa idea de que
el individuo del sexo opuesto, tiene un interés en el hombre (Buss y Haselton, 2006).

El coqueteo, la seduccion y la persuasion se ven desde una mirada distinta desde
el cerebro masculino, siendo la imagen, una fuente eficaz y de mayor atractivo en
los individuos.

Para dar inicio a lo recolectado con la encuesta aplicada al género masculino, se
plantearon preguntas que buscaban resaltar la importancia de la imagen, las poses
y el entorno en el que se encontraba la fotografia. A su vez, se buscé recolectar
informacion sobre la importancia que se le da a la imagen teniendo como foco
principal el cuerpo o la cara. Se tuvo un muestreo de 12 personas de género
masculino.

El 50% de los encuestados, respondid que la imagen era de importancia para
coquetear. Si bien, esto abarca que la mitad del muestreo ve como algo importante
la imagen, permitiendo ver como esta si es relevante a la hora de entablar una
situacion en la que se genere coqueteo o seduccion siendo evidente que, a un
pequefio nicho de participantes en la encuesta, la imagen no es para nada
importante.

Teniendo en cuenta la importancia que se le da a la imagen, se puede evidencia
como la fotografia es importante para captar la atencién y como esta, influye al
momento de elegir a quien coquetear.
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Figura 6. Resultado de encuesta realizada a la poblacién masculina a la
pregunta: Al coquetear por medio de Instagram, ;La imagen para tu es
importante?

Al coquetear por medio de Instagram, ;la imagen para ti es LD Copiar
importante?

12 respuestas

@ Nada importante

@ Poco importante

» Mas 0 menos

® e es importante

@ Demasiado importante

También, a los participantes de la encuesta, se les pididé que describieran como seria
su foto “perfecta” para llamar la atencion de alguna persona que les genere interés.
Obtuvimos respuestas que nos permitieron ver que la apariencia es de suma
importancias, esto, debido a que muchas de las respuestas resaltan la ropa que se
usa en la fotografia y la calidad de la misma. También, la mayoria describi6é su foto
perfecta en Instagram como aquella que transmitia seguridad y sensualidad. “La
fotografia, como objeto y como practica social, desempefia un rol importante en la
construccion del presente y del futuro, una temporalidad que se caracteriza en las
redes sociales por la inmediatez, la fugacidad, la interactividad, el performance”
(Rueday Giraldo, 2016).
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Figura 7. Muestra de lo que para alguno de los participantes de las encuestas
era la sensualidad

Cabe recordad que Instagram tiene entre sus herramientas fotograficas, los filtros y
los efectos. Los filiros no realizan alguna modificacion en las fotografias, esta
funcidn, solo filtran aspectos que incluye el color de la imagen. Por otra parte, los
efectos si modifican la fotografia agregando detalles. (Fernandez, 2020)

Los efectos se han convertido en una de las herramientas que tiene Instagram mas
usadas en la actualidad dejando a un lado la naturalidad de las fotos y prefiriendo
aquellas que implementen un efecto. Los efectos en las fotografias, hacen parte de
la imagen que proyecta la persona y como esta influye en el coqueteo debido a que
muestra una fotografia que tiene una modificacion y deja de lado, la naturaleza
misma de las personas y sus rasgos fisicos.

A su vez, las fotografias subidas en los perfiles masculinos, en su mayoria son
selfies, destacando su rostro y sus rasgos. Cabe resaltar que, desde la rama de la
psicologia, a las selfies se les ve como un tipo de fotografia narcisista debido a que
el unico foco de la fotografia es el rostro. Sin embargo, este tipo de fotografias
pueden ser beneficiosas al momento del coqueteo y seduccion pues, al ser un tipo
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de imagen que permite detallar a mayor profundidad los rasgos faciales, permiten
que el coqueteo se genere con mayor seguridad.

Las selfies dejan que resalte uno de mis mayores atractivos fisicos, mis ojos y los
humanos nos dejamos guiar mucho por las caracteristicas fisicas a la hora de
empezar a coquetearle a alguien y mas cuando eso se hace por medio de redes
sociales (comunicacion personal, Sebastian Guzman, 2021)

Figura 8. Fotografia de los ojos de Sebastian Guzman

La percepcion sexual en los hombres, es alta. Al momento de preguntar “; A qué
tipo de historias publicadas por la persona de tu interés, reaccionas con mayor
frecuencia?” se obtuvieron respuestas en las que, la mayoria afirmaba que a
aquellas que “llevaban poca ropa”, “Las cuales sabiendo quien es la persona... Sube
algo atrevido”, “Las sexis”, entre otras. En el estudio de la Universidad de Medellin,

los hombres buscan tener sexo al menos una vez al dia en promedio.
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Figura 9. Pregunta realizada en la encuesta via Google formularios

~col yo woe dende la mAs sencilia hasty

Las cuples sablendo guen es ln persona. . Sube algo atevdo

Fulos de #33 persong, pregunta

Las fotografias lo son todo a la hora de uno decidir hablarle a alguna muchacha,
hay fotos que de verdad lo motivan a uno a empezar una conversacion
(comunicacion personal Julian Ramirez, estudiante de Comunicaciéon social -
Periodismo, , 2021).

No se debe olvidar, la importancia que de los angulos y las poses en las fotografias.
A los participantes de la encuesta se les pregunto cual era la pose que usaban a la
hora de enviar una fotografia a la persona de su interés, donde las respuestas
involucraban fotografias sexys y el cuerpo como protagonista de las mismas.

Figura 10. Pregunta realizada en la encuesta via Google formularios
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También, se tuvo acceso a fotografias del perfil de Instagram de los participantes de
las encuestas, esto permitid obtener diferencias entre los mismos perfiles de dos
sujetos masculinos mostrando diferentes poses, angulos y uso de filtros en las
fotografias.

Figura 11. Jean Carlos Anacona

121 m;™ §I¥ .8

& jeancarlos_1999_m)j Q

107 501 2,612

'\ Publicacio.. Seguidores Seguidos

Jean _Carlos

Comunicador social y periodista en
formacion Jl< ey

Cali, Colombia
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Ver traduccion
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Destacada

Jean Carlos Anacona, nacié en Cali, Colombia, el 7 de marzo del 2.000. Actualmente
es fotégrafo y locutor en @Taxislibres, esta por recibir el titulo de Comunicador
social — Periodista. Particip6 en las encuestas y en el grupo focal realizado mediante
la plataforma meet.
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Figura 12. Julian Ramirez
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Julian Ramirez naci6 en Cali, el 10 de febrero del 2.001. Actualmente se graduara
de la carrera de Comunicacion social - Periodismo, futuro periodista deportivo. Es
uno de los participantes en las encuestas y el grupo focal realizado mediante la
plataforma zoom.

8.1.5. Las mujeres expresan con mayor libertad el coqueteo y la seduccion a
través de la plataforma Instagram

Las fotografias son piezas muy importantes en los perfiles de las redes sociales, es
por eso que los usuarios escogen las mejores fotos para publicarlas. Las mujeres
en el mayor de los casos, buscan que sus imagenes sean las correctas, esto debido
a que las fotografias son una forma de comunicacion no verbal que llaman la
atencion e incitan a seguir las técnicas del coqueteo y la seduccidon mediante las
redes sociales, generalmente en Instagram.
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Segun la tesis 'Estereotipos de belleza en Instagram', de Kathleen Nixon Campo,
afirma que:

Instagram es una red social que ha generado entre sus usuarios una
comparacion constante. Miles de mujeres, han comenzado a compararse
con otras, sin siquiera conocerse. Compararse ante fotografias editadas,
cuerpos irreales y una belleza artificial y alterada, ha creado una tendencia
de querer ser aquella extrafia que luce perfecta en redes sociales. (Nixon,
2020, p. 66).

Las mujeres encuestadas, dijeron que preferian mostrarse de manera casual, sin
ser demasiado llamativa pero no dejando de lado gestos o la vestimenta aplicada
para la fotografia.

Figura 13. Pregunta realizada en la encuesta via Google formularios

Cuando se pregunté a las participantes femeninas de la encuesta sobre la
importancia de la imagen, se obtuvieron respuestas donde se afirmaba que la
imagen si importa. También, se tuvo el mismo porcentaje de respuesta tanto para
gue a imagen no es “nada importante” como para lo que es “demasiado importante”,
esto, demuestra que, aunque la importancia de la imagen es muy relevante, existe
la misma posibilidad de que la imagen importe o no a la hora de coqueteo, seduccion
y persuasion en las mujeres.
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Figura 14. Grafica respuesta encuesta femenina

Al coguetear por medio de Instagram, ;la imagen para ti es importante?

@ Mada importante
@ Foco importante
Mas o menos
@ We es importante
@ Demasiado importante

Las mujeres tienen la libertad y seguridad para vestirse como quieran, decidir sobre
el contenido que desean mostrar por medio de Instagram, difundir sus pensamientos
y opiniones, su sexualidad y derecho a expresarse libremente llevando a cabo sus
técnicas de coqueteo y seduccién a través de las redes sociales. La expresion
permite exteriorizar sentimientos o ideas.

Una gran parte de la comunicacion en la vida online se lleva a cabo por medio de la
imagen, una imagen que el sujeto muestra como carta de presentacion en el medio
virtual y a la cual se le puede suponer una intencionalidad previa a su exposicion.”
(Peris, Maganto, y Kortabarria, 2013).

Figura 15. Chat de DM donde persona masculina reacciona a historias con
mensajes sugerentes a coqueteos

ST e

‘ Oeee mamasita

. Te robo un beso
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De hecho, una de las principales estrategias para aumentar el interés por
esa persona, es comunicar una cita para ver peliculas, salir a caminar, cenar
o bailar para conocerse mejor y poner en juego sus picantes mecanismos
de seduccion hacia el chico que desea conquistar y compartir con mayor
frecuencia con el joven. (comunicacion personal V. Gémez, 11 de abril de
2022).

También, la forma en la que las personas se expresan en el entorno digital se ha
determinado como una gran ventana social para interactuar, gracias a estos
espacios surgen amistades y/o noviazgos entre los usuarios, especialmente en los
jévenes. Expresiones que hoy en dia son comunes y se ven reflejadas de manera
continua a través de la plataforma Instagram; entre los reels, las historias,
comentarios y demas reacciones propiciadas en esta red social. Cabe recordar que
es de vital importancia romper el patron de la timidez para que surja una buena
comunicacion.

Al obtener acceso a los perfiles femeninos, se evidencia en su mayoria el uso de
las selfies, colores calidos y llamativos y descripciones poéticas.

Figura 16. Luisa Fernanda Urbano
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Luisa Fernanda Urbano, nacié en Cali, Colombia, el 1 de marzo del 2000.
Actualmente es comunity manager, escritora, se graduara muy pronto de la carrera
de Comunicacion social — Periodismo. Es una de las participantes en el grupo focal
realizado mediante la plataforma meet.
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Figura 17. Valentina Huertas
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Valentina Huertas, nacio en Barrancabermeja, el 27 de mayo del 2.004. Actualmente
es actriz, se graduara de la carrera de Comunicacién social — Periodismo. Participd
en el grupo focal realizado mediante la plataforma meet.

8.1.6. Diferencias y similitudes entre hombres y mujeres: la fotografia a
través de Instagram

Los hombres y las mujeres comparten diferencias y similitudes. Algunas diferencias
pueden ser de caracter biolégico u otras involucrar diferencias que implican el
aspecto fisico, entre otros, también, los hombres y las mujeres comparten
similitudes que pueden ser vistas en la personalidad, la inteligencia y la forma de
ver las diferentes situaciones a la que el ser humano esta expuesto.

Una de las similitudes de mayor aprecio que existe esta atado a la pregunta a ver a
Instagram como una herramienta comunicativa que permite el coqueteo. Las
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respuestas en ambas encuestas, fueron la misma cantidad. Solo una persona de
cada grupo eligi6 que dijo que Instagram no era una red para mujeres.

Segun el trabajo de grado 'El papel de las redes sociales en las relaciones de
parejas de adolescentes’, de Nicolas Duque Ruiz, “considera que las relaciones
romanticas estan integradas fundamentalmente por la motivacion humana para
formar y mantener relaciones estrechas que puedan progresar y mantenerse a lo
largo de la vida”.

Los jovenes basan su relacion en un romanticismo muy especial, otros prefieren
primero observar muchas imagenes de la persona con que estan interactuando,
prefieren conocerse fuera de las redes sociales.

Figura 18. Grafico pregunta grupo Masculino sobre si Instagram es una
herramienta Comunicativa

;Consideras que Instagram es una herramienta comunicativa que permite el
coqueteo, la seduccion o la persuacion?

8 respuestas

No ® Si
1(12,5%) ® No
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Figura 19. Grafico pregunta grupo Femenino sobre si Instagram es una
herramienta Comunicativa

;Consideras que Instagram es una herramienta comunicativa que permite el
coqueteo, la seduccion o la persuacion?

12 respuestas

® si
® No

También, al realizar una comparativa de los perfiles masculinos y femeninos de los
sujetos de estudio participantes de esta investigacion, se evidencia como el
desarrollo de las publicaciones que realiza cada uno, tiene una leve diferencia que
incluye color de la fotografia, estilo, poses y likes. Esto, nos permite observar como
la perspectiva cambia desde el desarrollo del perfil de Instagram tanto en hombres
como en mujeres.

Cabe tener en cuenta que, la mayoria de los perfiles obtenidos, tienen mayor
numero de likes en fotografias y seguidores las mujeres que los hombres.

8.3 PRODUCTO COMUNICATIVO PODCAST: EVIDENCIA DE LOS
PRINCIPALES RESULTADOS DE LA INVESTIGACION DE LAS TACTICAS DE
SEDUCCION A TRAVES DE LA RED SOCIAL

El Podcast es un término de la lengua inglesa que se forma a partir de la acronimia
entre iPod; un reproductor portatil de audio digital y broadcast, que puede traducirse
como “transmision” o “emisién” (Porto y Merino, 2021). Es una serie de episodios
grabados en audio que estan disponibles y pueden ser escuchados en cualquier
momento en el teléfono maovil o en el computador.

La creacion del podcast fue un proceso que empezé en 2000 cuando surgio la idea
dentro del grupo Yahoo! de sindicacion. Sin embargo, otros dicen que el catedratico
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de Periodismo de la Universidad de Madrid, Mariano Cebrian Herreros también es
uno de los inventores del Podcast.

Con la implementacion del Podcast como herramienta comunicativa, se hace
evidente el uso de las TICS, pues estas, siendo una herramienta que facilita el
acceso a la informacion a través de canales digitales y estando inmersas en las
RRSS, permiten un mejor desarrollo de la propuesta comunicativa que se desarrollo.

“Es indudable que la comunicacion efectiva forma parte de las habilidades que
permiten la transmision del conocimiento” (Jiménez y Rodriguez, 2010)

El podcast, permite una difusion de contenidos que puede ser transmitida y
compartida incontables veces y que, a su vez, puede ser escuchada desde cualquier
parte del mundo y en cualquier uso horario existente dependiendo sélo de una
conexioén a Internet, es la herramienta comunicativa perfecta y de mayor alcance
para difundir la informacion recolectada en los anteriores capitulos.

Cabe resaltar que, el podcast puede ser subido incluso a la plataforma de Instagram
en formato de Reels convertido en un video. Esto, facilita el acceso a la informacion
y permite que se posicione en la plataforma en la que esta basada este proyecto de
investigacion.
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9. HALLAZGOS

Entre los hallazgos, se logré evidenciar la notable diferencia que existe entre el
coqueteo y la seduccion, siendo la diferencia mas notable la intencion que tiene la
persona al hacer uso de ellas.

La construccién del coqueteo y la seduccion a través de las redes sociales cada dia
es mas sélida. Las herramientas que se obtienen en Instagram, ha facilitado dicha
forma de comunicacion cambiando la forma de coqueteo vivida en la actualidad
pues anteriormente se coqueteada de una manera muy particular; ese tipo de
coqueteo en la actualidad, se percibe en baja cantidad desplazando detalles como
flores por reacciones y comentarios a través de las RRSS permeadas por la era
digital.

La imagen mostrada a través de Instagram, puede tener alteraciones debido a los
efectos usados en las fotografias (en su mayoria selfies), siendo estos
proporcionados por la aplicacidon y creados por los usuarios. Debido a la popularidad
que dichos efectos han tenido, los usuarios optan por no mostrarse naturalmente y
decir “Ojala pudiera ponerme este filtro en la calle” entre otros.

Los efectos, han generado un problema de autoestima en la poblacién que hace
uso de ellos. Segun un estudio de la marca Dove denominado ’El proyecto
autoestima’, “el 23% de las participantes, no se ve lo suficientemente bien si no edita
la fotografia y el 20% se siente decepcionada por no tener en la vida real, el aspecto
que tiene en sus fotos.”. (Amo, 2021). A su vez, el uso de la imagen, filtros, angulos
y poses han influenciado en la manera en la que se comunica en la actualidad y
como esto, da paso a la eleccion de coquetear o seducir.

También, se encontré que, debido a la era digital, las mediaciones de las tics y el
uso de la informacién, formas de coqueteo y seduccion como las cartas escritas a
mano, el regalar flores, peluches, las declaraciones publicas y las primeras citas
han cambiado por reacciones a historias, comentarios, intercambio de likes, envié
de imagenes y mensajes por DM, publicaciones de indirectas en las historias y ser
agregado a la lista de mejores amigos.

Esta investigacion, nos permitio hallar que la imagen si importa y si es relevante a
en el momento de coquetear o seducir pues, dicho anteriormente, el ser humano es
un ser visual, es ahi donde la imagen, ejerce un papel fundamental en el coqueteo
o la seduccidon. A través de la imagen pueden comunicar emociones, crear
confianza, despertar seguridad, cercania, y ternura.
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10. CONCLUSIONES

El objetivo fundamental de este proyecto investigativo, fue analizar las practicas de
seduccion y coqueteo desde los mecanismos interactivos de la red social Instagram,
evidenciados a partir de las experiencias de los estudiantes del programa de
Comunicacion Social-Periodismo de la Fundacion Universitaria Catdlica Lumen
Gentium.

La aportacidén principal de este trabajo de grado consistié en investigar como
Instagram es usada como herramienta que genera buena comunicacidén y
desarrollar habilidades para el coqueteo, la seduccion y la sexualidad. Se buscdé
evidenciar de qué manera la plataforma digital Instagram es usado como un puente
comunicativo entre los objetos de estudio para generar una amistad o una relacion
mas profunda entre dos usuarios, usando las herramientas de interaccion que esta
red ofrece.

El coqueteo y la seduccion en los hombres y en las mujeres, es diferente. Aunque
ambos implican perfiles, fotografias, mensajes y reacciones, la forma y el manejo
que tienen los perfiles, las fotografias, las poses y angulos, cambian. Esto, hace que
a la hora de coquetear, el sujeto masculino, sienta una mayor afinidad hacia una
mujer que denote seguridad y sensualidad en sus fotografias y la mujer, sienta
mayor afinidad hacia un hombre que muestre su fisico y sus rasgos faciales.

En esta indagacion también se evidencid las técnicas mas aplicadas a la hora de
practicar algun tipo de mecanismo de coqueteo presentado en el capitulo 1, también
dando conocimiento acerca de los emojis, comentarios, el arte de la persuasion. El
estudio de los resultados obtenidos en la encuesta ha confirmado las experiencias
de los estudiantes del Programa de comunicacion social — periodismo, sus las
practicas comunicativas de interaccion del coqueteo y la seduccion.

Concretamente, en el capitulo 2 se muestra el desarrollo de las expresiones
simbdlicas a través de la imagen de hombres y mujeres en Instagram, el coqueteo
la seduccion y la persuasion desde una mirada masculina, y como se expresan las
chicas con mayor libertad por medio de esta plataforma digital, que cada dia va
generando mayor relacion otras personas, llevando a cabo un vinculo
comprometedor y persuasivo. Se ha elegido formular una serie de preguntas, en la
cual los estudiantes cuentan sus experiencias que han tenido en esta red social.

Cabe resaltar que, para el ultimo capitulo se realizé un producto comunicativo,
podcast, donde se evidenciaron los principales resultados de la investigacién de las
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practicas de seduccion a través de la red social Instagram, teniendo en cuenta que,
el comportamiento de las personas permite que los usuarios tengan una interaccion
inmediata con sus amigos y seres queridos, ya que, para ellos, la tecnologia se ha
vuelto efectiva y confiable. También se agregé las diferencias y similitudes entre
hombres y mujeres, son claves para la participacion de esta indagacién y dar un
conocimiento profundo acerca del coqueteo y la persuasion.
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ANEXOS

Anexo A.Diario de campo

AGOSTO 20 - 2020

En la mafiana del 20 de agosto a las 9:15 a.m. decidimos realizar una videoconferencia a
través de la plataforma meet, para dialogar acerca de la construccion de la tesis,
acompanada de nuestra asesora y profesora Paola Andrea Ramirez Arcila. Ademas se tuvo
en cuenta los factores que apoyan este proceso y adecuar cada punto a trabajar

SEPTIEMBRE 06

El lunes 06 de septiembre, una tarde soleada y con todas las ideas puestas en marcha para
seguir paso a paso con el proceso, adelantado cada item de la tesis, delimitando el tema
a estudiar, formulando las hipétesis que iba surgiendo a lo largo de la redaccion. También
se realizé nuevamente revision del documento, entre los elementos estaban: Los objetivos
de la investigacion, metodologia, marco contextual y demas.

OCTUBRE 07

En la tarde del jueves 07 de octubre, expresamos todas las ideas para adjuntarlas al
documento de investigacién bajo la correccion de nuestra asesora y profesora Paola Andrea
Ramirez Arcila.

NOVIEMBRE 02

El martes del 02 de noviembre, comenzando el mes, tomamos la decisibn de leer
nuevamente el documento de la tesis para hacer la verificacion pertinente de las respuestas
de la encuesta.
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Anexo B.Segunda entrevista

¢Considera usted que Instagram permite fomentar el coqueteo, seduccién y
persuasion mediante sus herramientas?

R//. Sara Patricia Cuero Viveros, considera que Instagram si permite de una u otra
fomenta el coqueteo mediante sus herramientas

¢Como ha sido su experiencia con el coqueteo, seduccién y persuasiéon
mediante Instagram?

R//. Sus experiencias han sido a través del post o las fotos que ella sube a su red
social Instagram o las fotos que suben otras personas que de pronto llaman la
atencion e incitan a crear una interaccion entre uno y otra persona cuando a partir
de una foto o publicacion se genera algun tipo de seduccion o coqueteo, a tener
esta interaccion en donde se pueda interactuar de temas mas privados.

¢ Podria contarnos una historia vivida?

R//. Una de las experiencias fue a partir de un Post que realizé6 en Instagram,
conocio a una persona con la que dias después le aceptd una cita, su foto le parecio
muy bonita y llamativa a ese chico y a partir de eso, esa persona empezo a escribirle
con frecuencia en Instagram, se fueron conociendo poco a poco y llegaron a tener
algun tipo de compromiso.

DANNA RACHELT

Para Danna Rachelt, Instagram si permite fomentar el coqueteo, es una plataforma
en la que se muestra lo ideal, la vida ideal, cara y cuerpo ideal, genera ese deseo
de coquetear con las personas a través de los me gustas, comentarios y
respondiendo las historias y persuade de la misma forma en la que lo haria cualquier
otra aplicacion para poder interactuar con las otras personas, mediante sus
herramientas, responder reels permite que haya una mayor interaccion con aquella
persona.

Empezé una relacién por Instagram, comenzé a darle me gusta, respondiendo a mis
historias, la relacion se llevo a la realidad, se concertd y se usé otras aplicaciones
para seguir interactuando, pero en primera instancia fue en Instagram-
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El coqueteo y la seduccidn lo han implementado conmigo a través de los me gusta
en mis fotos y han respondido a mis historias.

DAYANA VELEZ ENDO

éConsidera usted que Instagram permite fomentar el coqueteo, seducciéon y
persuasion mediante sus herramientas?

R//. Considero que Instagram permite y fomenta el coqueteo, la seduccioén y la
persuasion por medio de reacciones a las historias, esa es la herramienta que
considero que mas ha llevado a que esto suceda.

¢Como ha sido su experiencia con el coqueteo, seduccién y persuasion
mediante Instagram?

R//. Una experiencia vivida es que personas que no conozco pueden acceder a mi
cuenta de Instagram, porque es publica, reaccionan a mis historias con caritas de
enamoramiento, fueguitos o diferentes emojis.

¢ Podria contarnos una historia vivida?

R/I. Experiencias como tal no he tenido ninguna porque las personas me pueden
escribir, me pueden poner este tipo de emojis, comentarios o reacciones, pero yo
no acudo respuesta alguna, entonces de alli no ha pasado.

YULIAN ANTONIO HERNANDEZ CHAVEZ

¢ Considera usted que Instagram permite fomentar el coqueteo, seduccién y
persuasion mediante sus herramientas?

R//. Considero que Instagram permite y fomenta el coqueteo, es una red social que
hoy en dia se utiliza mucho para conocer personas, pues es una red social en donde
solamente se exhiben fotos y videos, ademas con filtros y es para lucir bien.

¢Como ha sido su experiencia con el coqueteo, seduccién y persuasion
mediante Instagram?

74



R//. Una experiencia vivida es que he conocido a muchas personas a través de
Instagram, hoy en dia en discotecas en vez de pedir el WhatsApp, pido mas bien el
perfil del Instagram de esa persona que me interesa, me parece mas llamativo que
pedir su numero de teléfono.

¢ Podria contarnos una historia vivida?

R/I. Creeria que mi experiencia en la red social Instagram ha sido buena, si voy a
conocer a alguien solamente por fotos y videos diria que seria terrible, porque
existen muchisimos filtros, entonces no seria lo que uno espera encontrar.

LAURA MARCELA RODRIGUEZ - ENTREVISTADA

¢éConsidera usted que Instagram permite fomentar el coqueteo, seduccién y
persuasion mediante sus herramientas?

R//. Considero que Instagram aparte de ser una red social popular, fomenta todo
tipo de coqueteo, muchos usuarios le dan utilidad a esta herramienta digital para
encontrar pareja

¢Como ha sido su experiencia con el coqueteo, seduccion y persuasiéon
mediante Instagram?

R/I. Mi experiencia en Instagram ha sido muy buena porque muchos chicos antes
de conquistarme le dan likes a mis fotos, reaccionan a mis historias, de hecho, a mi
novio actual lo conoci por medio de esta plataforma virtual y ya llevamos 3 afos
juntos

¢ Podria contarnos una historia vivida?

R//. Los chicos me escriben con frecuencia, cuando no les respondo los mensajes
del chat, comienzan a reaccionar a mis reels, fotos, para llamar mi atencion

MARIANA AVILA VASQUEZ - ENTREVISTADA
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¢Considera usted que Instagram permite fomentar el coqueteo, seduccién y
persuasion mediante sus herramientas?

R//. Pienso que por medio de esta red social siempre se ha fomentado el coqueteo,
hoy en dia muchas parejas han construido una relacion a través de esta aplicacion

¢Como ha sido su experiencia con el coqueteo, seduccién y persuasiéon
mediante Instagram?

R//. Ante las reacciones de algunos chicos respondo con emojis de carita feliz, lo
hago para no demostrarme enojada, teniendo en cuenta que a pesar de no
interesarme suelo contestar con algun tipo de instrumento simbdlico

¢ Podria contarnos una historia vivida?

R//. La mayoria de las veces que me escriben los hombres, trato de responder. En
una ocasion alguien me escribid en Instagram y después de interactuar por un largo
tiempo, decidimos conocernos en persona

Sofia Garcia Mufioz - ENTREVISTADA

¢Considera usted que Instagram permite fomentar el coqueteo, seduccién y
persuasidon mediante sus herramientas?

R//. La plataforma virtual Instagram si permite y fomenta el coqueteo, la seduccion
y persuasion, de una manera frecuente, creeria que las personas la usan mucho
para tener algun tipo de encuentro con alguien de su interés

¢Como ha sido su experiencia con el coqueteo, seducciéon y persuasiéon
mediante Instagram?

R//. Uso mucho esta aplicacion para coquetear y he tenido buenas experiencias,
una de ellas ha sido comprometedora
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¢ Podria contarnos una historia vivida?

R//. Conoci un chico hace 9 meses a través de esta aplicacion, comenzamos
interactuando casi todos los dias y al pasar el tiempo construimos una relacion
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